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Einleitung

1. Einleitung

Das Fernsehen ist aus unserer Gesellschaft nicht mehr wegzudenken und in vie-
len Haushalten ein wichtiger Bestandteil des Alltags. Somit spielt es bereits bei
Kindern und Jugendlichen eine grofde Rolle. Diese nutzen das Fernsehen aktiv
und gehen mit den Inhalten selektiv um. Dabei steht ihnen ein breites Angebot
an Kinderprogrammen, aus denen die jungen Zuschauer! auswahlen konnen,
zur Verfiigung. Neben Spielfilmen, Zeichentrickserien und Unterhaltungsshows
werden auch Wissenssendungen speziell fiir Kinder produziert und ausge-
strahlt. Diese geben Antworten auf die Fragen Heranwachsender, die vor allem
Interesse an Aspekten aus ihrer naheren alltaglichen Umgebung haben. Dabei
ist es von ihrer korperlichen und geistigen Entwicklung abhangig, welche The-
men sie favorisieren.2 Darum ist es besonders wichtig, dass die Sendungen Kin-
der in Konzeption und Gestaltung ansprechen, um sie zur Rezeption zu motivie-
ren® und die Inhalte fiir sie verstiandlich zu prasentieren*. Um die Techniken
und Strategien, die bei der Vermittlung von Wissen fiir Kinder durch das Fern-
sehen angewendet werden, soll es in dieser Arbeit gehen. Dabei ist das Medium
Fernsehen gerade aufgrund seiner Relevanz im Alltag von Kindern besonders
interessant. Aufderdem ist es dazu in der Lage, wissenschaftliche Inhalte beson-
ders anschaulich vor Augen zu fiithren, da es Ablaufe visuell darzustellen und die
Vermittlung auditiv unterstiitzen kann. Die Besonderheit von Wissensendungen
im Fernsehen besteht vor allem darin, dass Wissen auferhalb des schulischen
Lernkontextes vermittelt wird. Damit entfillt der Lerndruck, der mit schuli-
schen Leistungen oftmals einhergeht. Wissenssendungen werden in der Freizeit
freiwillig angeschaut und haben aus diesem Grund die Chance, Kindern Themen,
die nicht auf dem schulischen Lehrplan stehen, interessant und unterhaltend

ndher zu bringen. Obwohl der Lernerfolg nicht im Vordergrund steht, wird

1Wenn keine neutralen Pluralformen existieren, wird in der gesamten Arbeit nur die méannliche
Form verwendet, die aber die weibliche Form ausdriicklich mit einschlief3t.

2 Bernd Schorb: Rosige Zeiten fiir neugierige Kinder? Die neue Mediengeneration. In: Schachter,
Markus (Hrsg.): Reiche Kindheit aus zweiter Hand? Medienkinder zwischen Fernsehen und
Internet. Medienpddagogische Tagung des ZDF 2000. Miinchen 2001, S.23.

3 Nicole Serocka: Das Kinderbild der 6ffentlich-rechtlichen Fernsehredakteure. Zur Konzeption
und Gestaltung von Informationssendungen fiir Kinder. Dargestellt am Beispiel von logo!, PuR
und der Sendung mit der Maus. Saarbriicken 2008, S.23.

4Ebd,, S.36.
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durch das Fernsehen unbewusst und beildufig® in einer entspannten Atmospha-
re gelernt. Um genaue Aussagen dariiber treffen zu kénnen, wie die Vermittlung
von Wissen in Sendungen fiir Kinder gestaltet ist, werden im Folgenden Techni-
ken und Strategien der Wissensvermittlung an ausgewdhlten Folgen der Kin-
derwissenssendung Wissen macht Ah! herausgearbeitet und analysiert. Dies ist
besonders interessant, da es kaum Untersuchungen speziell zur Wissensver-
mittlung im Fernsehen fiir Kinder gibt. Die in der vorliegenden Arbeit betrachte-
ten Techniken und Strategien werden daher auf Grundlage von Untersuchungen
betrachtet, die sich nicht unbedingt primar mit dem Medium Fernseher oder der
Zielgruppe Kinder beschéftigen. Die herausgearbeiteten Aspekte der Wissens-
vermittlung dienen dann dazu, die Frage danach zu beantworten, ob die benutz-
ten Techniken und Strategien fiir die Vermittlung fiir Kinder angemessen sind.
Aufzerdem wird ein Uberblick iiber die angesprochenen Themen gegeben und in
Beziehung zu den Wissensgebieten gestellt, die Kinder interessieren. Auch die
Frage danach, inwieweit das Medium Fernsehen dazu geeignet ist, Wissen an
Kinder zu vermitteln, wird beantwortet.

Zu diesem Zweck wird in Kapitel 2 zunichst ein Uberblick iiber die Forschungs-
literatur gegeben. Das dritte Kapitel beinhaltet mehrere Aspekte des Kinder-
fernsehens. Zunachst werden die Begriffe ,Kinderfernsehen‘ und ,Wissenssen-
dung’ definiert. Ein kurzer historischer Uberblick stellt im Anschluss daran die
Entwicklung des Kinderfernsehens dar. Daraufhin wird auf die Moglichkeiten
von Kindermedien, speziell Wissenssendungen fiir Kinder, eingegangen. In Ka-
pitel 4 wird die theoretische Grundlage fiir die Analyse geliefert, indem zu-
nichst zentrale Aspekte der Wissensvermittlung dargestellt werden, um dann
auf Techniken und Strategien der Wissensvermittlung allgemein einzugehen.
Auch Aspekte, die besonders im Hinblick auf die Vermittlung fiir Kinder rele-
vant sind, werden thematisiert. Das fiinfte Kapitel beschreibt die Analyseme-
thode, indem zundachst das Korpus vorgestellt und seine Aufarbeitung dargelegt
wird. Daraufhin werden die Grenzen und Ziele der Analyse formuliert. Im An-
schluss daran finden sich im sechsten Kapitel die thematische Analyse und die
Herausarbeitung der Techniken und Strategien der untersuchten Folgen, wo-

rauf die Diskussion der Analyseergebnisse in Kapitel 7 folgt. Im abschlief3enden

5 Bernhard Seiler: Fernsehen, das Wissen schafft. Forschungsthemen in Magazin- und Doku-
Formaten. Marburg 2009, S.48.
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Kapitel 8 wird ein Fazit gezogen und ein Ausblick fiir weitere Forschungsmog-

lichkeiten gegeben.

2. Forschungsiiberblick

Bei der Literaturrecherche fiir diese Arbeit hat sich gezeigt, dass sich keine Lite-
ratur speziell zur Frage nach Techniken und Strategien der Wissensvermittlung
fir Kinder in Fernsehsendungen finden lief3. Aus diesem Grund muss der For-
schungstiberblick breiter angelegt werden, um den verschiedenen Aspekten, die
den eingangs gestellten Fragen implizit sind, gerecht werden zu kénnen. Dazu
werden sprachwissenschaftliche und didaktische Arbeiten betrachtet. Zusatz-
lich wird in Hinblick auf die Frage nach Vermittlungstechniken und -strategien
auch Forschungsliteratur aus dem Bereich der Wissensvermittlung herangezo-
gen. Da das Korpus aus Fernsehsendungen besteht, ist es ebenfalls notig ver-
schiedene Aspekte der Medienforschung einzubeziehen. Im Folgenden wird
dargestellt, welche Literatur aus den genannten Disziplinen fiir die Arbeit niitz-

lich ist und in welchen Bereichen noch Forschungsliicken bestehen.

In Bezug auf das Thema Kinder und Fernsehen findet sich vor allem medienpa-
dagogische Forschungsliteratur, die die Frage behandelt, welchen Stellenwert
das Medium Fernsehen im Alltag von Kindern hat. Dabei wird am haufigsten
danach gefragt, wie viel Zeit Kinder vor dem Fernseher verbringen und welche
Programme, beziehungsweise welche Sendungen, sie favorisieren.® In diesem
Zusammenhang ist vor allem die KIM-Studie (Kinder + Medien, Computer + In-
ternet) hervorzuheben, die seit 1999 regelmafdig vom Medienpadagogischen
Forschungsverbund Siidwest durchgefiihrt wird. Das Langzeitprojekt beschaf-
tigt sich mit den Rahmenbedingungen des Medienangebots und den damit ver-
bundenen Veranderungen. Schwerpunkte liegen dabei zum Beispiel auf den

Fragen nach den Freizeitaktivitaten, Themeninteressen, der Medienausstattung,

6 Vgl: Helga Theunert/Margrit Lenssen/Bernd Schorb: ,Wir gucken besser Fern als ihr!“. Fern-
sehen fiir Kinder. Internationales Zentralinstitut fiir das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI)
(Hrsg.). Miinchen 1995; Markus Schachter (Hrsg.): Reiche Kindheit aus zweiter Hand? Medien-
kinder zwischen Fernsehen und Internet. Medienpadagogische Tagung des ZDF 2000. Miinchen
2001; Ole Hofmann: Individuelle Fernsehnutzungsmuster von Kindern. Wie Kinder sich durch
ihr Programm schalten. Kassel 2007.
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der Medienbindung und der Mediennutzung im familidren Kontext.” Aus medi-
enpddagogischer Sicht werden haufig die Medienkompetenz und die Rolle, die
Medien im Alltag von Kindern spielen, thematisiert.8 So zum Beispiel auch in
den von ARD und ZDF durchgefiihrten Studien beziiglich Kinder und Medien,
die sich mit dem Medienverhalten von zwei- bis dreizehnjahrigen Kindern aus-
einandersetzen.® Allgemeine Themen in der Forschungsliteratur beziiglich des
Kinderfernsehens sind zum Beispiel spezielle Kinderprogramme? und die Qua-
litdt von Kindersendungen!l. Wissenssendungen fiir Kinder werden selten the-
matisiert. Mehrere Aufsatze finden sich jedoch in der Zeitschrift Televizion, die
vom internationalen Zentralinstitut fiir das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI)
produziert wird. Dort wurde das Thema Wissensvermittlung durch den Fernse-
her in den Jahren 1990, 2004 und 2008 behandelt. In diesem Zusammenhang
werden verschiedene Aspekte, wie zum Beispiel die Themenauswahl!2 oder die
Ziele von Kinderwissenssendungen!3 berticksichtigt. Spezielle Techniken und
Strategien, die der Vermittlung von Wissen fiir Kinder dienen, lassen sich nicht
finden. Es werden zwar einzelne Aspekte wie zum Beispiel die Rolle des Mode-
rators!# behandelt, aber allgemeine Vorgehensweisen bei der Aufarbeitung von
Wissen fiir Kinder werden nicht ausfiihrlich dargestellt. Es finden sich Anregun-
gen bei Theunert und Eggert, die die Machart von Kinderwissenssendungen un-
tersuchen?> und ihre Eigenarten aufzeigen, doch bleiben auch diese Ergebnisse
eher inhaltsorientiert und gehen nicht auf sprachwissenschaftliche Aspekte ein.

Kein Bezug zu Kindersendungen sondern allgemeine Untersuchungen zu Wis-

7 Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest: http://www.mpfs.de/index.php?id=462.

8 Vgl: Heinz Bonfadelli/Ulrich Saxer: Lesen, Fernsehen und Lernen. Wie Jugendliche die Medien nutzen und
die Folgen fiir die Medienpadagogik. Zug 1986; Judith Seipold: Férdert Fernsehen Medienkompetenz? Eine
empirische Fernsehprogrammanalyse zum Angebot an Sendungen zur Medien- und Genrekompetenz.
Kassel 2007.

9 ARD/ZDF-Studie Kinder und Medien: http://web.ard.de/ard-chronik/index/3652?year=2004.

10 Vgl: Uwe Rosenbaum: Der Kinderkanal: Anspruch - ja, Widerspruch - nein! In: Joachim von Gott-
berg/Lothar Mikos/Dieter Wiedemann (Hrsg.): Kinder an die Fernbedienung. Konzepte und Kontroversen
zum Kinderfilm und Kinderfernsehen. Berlin 1997.

11Vg] Margrit Lenssen: Qualitdtskriterien fiir das Kinderfernsehen. ... und der schwierige Weg sie zu finden.
In: Gottberg/Mikos/Wiedemann (Hrsg.): Kinder an die Fernbedienung.

12 Gerlinde Schumacher: Fernsehsendungen mit Wissenswertem fiir Kinder. Ein Uberblick iiber Angebot
und Nutzung von Wissenssendungen fiir Kinder. Televizion 17/2004 /1.

13 Stefan Aufenanger: Anregen statt Vorgeben. Uberlegungen zur Neuausrichtung von Wissenssendungen
fiir Kinder im Fernsehen. Televizion 17/2004 E.

14 Andreas M. Reinhard: Mittendrin statt nur dabei. Willi wills wissen, Karen in Action und Felix und die
wilden Tiere. Televizion 17/2004/1.

15 Helga Theunert/Susanne Eggert: Was wollen Kinder wissen? Angebot und Nachfrage auf dem Markt der
Informationsprogramme. In: Schachter: Reiche Kindheit aus zweiter Hand.
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senssendungen finden sich bei Seilerl¢, der in seiner Arbeit die Sendungen BBC
Exklusiv, Abenteuer Wissen und Quarks & Co untersucht. Dabei geht er auf ver-
schiedene Aspekte der Wissensvermittlung im Fernsehen ein, die auch fiir die
vorliegende Arbeit eine Rolle spielen.

Die Vermittlung von Wissen an Kinder ist vor allem in didaktischen Werken
Thema, da es sich dabei im Allgemeinen um den Gegenstandsbereich der Didak-
tik handelt. In diesem Zusammenhang ist zum Beispiel Ballstaedt!” hervorzuhe-
ben, der in seiner Arbeit einen Leitfaden zur gelungenen Wissensvermittlung
darlegt. Erganzend werden in der vorliegenden Arbeit weitere Untersuchungen
aus verschiedenen Disziplinen verwendet, wie zum Beispiel ein Aufsatz zur Be-
griffserklarung in popularwissenschaftlichen Texten von Fiebig!8. Herauszustel-
len ist auch die bisher achtbandige Reihe Transferwissenschaften!?, die von An-
tos und Wichter ins Leben gerufen wurde. In den einzelnen Banden werden ver-
schiedene Aspekte der Wissensvermittlung von zahlreichen Autoren aus unter-
schiedlichen Disziplinen thematisiert. So finden sich zum Beispiel Aufsatze liber
die Bedingungen??, die Qualitat?!, die Chancen?? und den Erfolg?3 von Wissens-
vermittlung. Zusatzlich ist die Arbeit Niederhausers zum Thema Wissenschafts-
sprache und populdrwissenschaftliche Vermittlung hervorzuheben. Obwohl sich
der Autor hier auf ein Korpus bezieht, das aus popularwissenschaftlichen Arti-
keln zu einem physikalischen Thema besteht und die Vermittlung an Kinder
nicht behandelt wird, werden zahlreiche Techniken und Strategien der Wis-
sensvermittlung thematisiert und diskutiert. Auf dieser Grundlage lassen sich
fir diese Arbeit wichtige Aspekte der Wissensvermittlung fiir Kinder ableiten

und ubernehmen.

16 Seiler: Fernsehen das Wissen schafft.
17 Steffen-Peter Ballstaedt: Wissensvermittlung. Die Gestaltung von Lernmaterial. Weinheim
1997.
18 Karin Fiebig: Begriffserklarungen in popularwissenschaftlichen Texten fiir Kinder. In: Feine,
Angelika/Sommerfeldt, Karl-Ernst (Hrsg.): Sprache und Stil in Texten fiir junge Leser. Festschrift
fiir Hans-Joachim Siebert zum 65. Geburtstag. Frankfurt am Main 1995.
19 Buchreihe Transferwissenschaften: http://www.transferwissenschaften.de/ (15.10.12).
20 Gerd Antos/Sigurd Wichter (Hrsg.): Wissenstransfer durch Sprache als gesellschaftliches
Problem (= Transferwissenschaften 3). Frankfurt am Main 2005.
21 Gerd Antos/Tilo Weber (Hrsg.): Transferqualitat. Bedingungen und Voraussetzungen fiir Ef-
fektivitat, Effizienz, Erfolg des Wissenstransfers (=Transferwissenschaften 4). Frankfurt am
Main 2005.
22 Sigurd Wichter/Gerd Antos: Wissenstransfer zwischen Experten und Laien. Umriss einer
Transferwissenschaft (=Transferwissenschaften 1). Frankfurt am Main 2001.
23 Sigurd Wichter/Albert Busch (Hrsg.): Wissenstransfer - Erfolgskontrolle und Riickmeldungen
aus der Praxis (=Transferwissenschaften 5). Frankfurt am Main u.a. 2005.
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Fernsehen fur Kinder

3. Fernsehen fiir Kinder

In diesem Kapitel wird zundchst eine Definition der Begriffe Kinderfernsehen
und Wissenssendung gegeben. Im Anschluss daran wird die geschichtliche Ent-
wicklung des Kinderfernsehens dargestellt. Abschliefdend werden verschiedene

Aspekte, die Kinderwissenssendungen betreffen, thematisiert und vorgestellt.

3.1. Definition der Begriffe Kinderfernsehen und Wissenssendung

Fernsehsendungen werden fiir altersspezifische Zielgruppen produziert. Im
Folgenden soll kurz dargestellt werden, wie die Begriffe Kinderfernsehen und
Wissenssendung in der Forschungsliteratur definiert werden.

Nach Kiibler sind Kindermedien solche Medien, die speziell fiir Kinder produ-
ziert, verbreitet und verkauft werden. Dies geschieht meist durch Erwachsene,
die dabei padagogische, fiirsorgerische und, beziehungsweise oder, kommerziel-
le Ziele verfolgen.?# Diese Auffassung wird durch Stétzel und Merkelbach besta-
tigt, die das Kinderprogramm als das Programm definieren, das von der bun-
desdeutschen Redaktion ausdricklich fiir die Zielgruppe Kinder produziert
wird.2> Kinderfernsehen wird also in erster Linie nicht durch seine Inhalte, son-
dern anhand seiner Intentionen definiert. Empirische Untersuchungen dartber,
welche Sendungen von Kindern am haufigsten konsumiert werden, spielen in
dieser Definition keine Rolle. In der Forschungsliteratur finden sich zahlreiche
Erhebungen, wie viel Zeit Kinder vor dem Fernseher verbringen und welche
Sender sie schauen?t, selten jedoch, ob sie auch tatsachlich die fiir sie intendier-
ten Sendungen konsumieren. Gotz zeigt in ihrer Untersuchung, dass ein nicht
geringer Prozentsatz der Menschen, die die Soap Gute Zeiten, Schlechte Zeiten
und die Live-Show Big Brother schauen, unter vierzehn Jahren alt ist?’. Beide
Sendungen sind jedoch keine Kindersendungen und werden nicht primar fiir

Kinder produziert. Obwohl sie also von Kindern konsumiert werden, kénnen sie

24 Hans-Dieter Kiibler: Medien fiir Kinder. Von der Literatur zum Internetportal. Ein Uberblick.
Wiesbaden 2002. S.11.
25 Dirk Ulf Stotzel/Bernhard Merkelbach: Periodisierung des Kinderprogramms. 40 Jahre Kin-
derfernsehen in der Bundesrepublik. In: Helmut Kreuzer/Helmut Schanze (Hrsg.): Fernsehen in
der Bundesrepublik Deutschland: Perioden - Zasuren - Epochen. Heidelberg 1991. S.129.
26 Vgl. Schorb: Rosige Zeiten fiir neugierige Kinder? S.19.
27 Maya Gotz: Fernsehen im Alltag der Kinder. Pokémon, GZSZ, Big Brother, Teletubbies - und was
noch? In: Schachter, Markus: Reiche Kindheit aus zweiter Hand? S.35-37.
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nicht als Kindersendungen bezeichnet werden. Es ist also zu unterscheiden zwi-
schen Kindersendungen und Sendungen, die von Kindern regelméaf3ig und in sig-
nifikantem Ausmaf? rezipiert werden.

Betrachtet man Wissenssendungen, miissen zunachst die Begriffe des Edutain-
ments und des Infotainments geklart werden. Nach Aufenanger setzt sich der
Begriff Edutainment aus den Wortern education und entertainment zusammen.
Er beschreibe ein Medienangebot, mit dem sich spielerisch beziehungsweise
unterhaltend lernen lasse. Als Beispielsendungen fiihrt er die SesamstrafSe oder
die Sendung mit der Maus auf.?® Der Begriff des Infotainments hingegen setzt
sich aus den Wortern information und entertainment zusammen. Nach Lauber
sind Medienangebote des Infotainment zwischen den Medieninhalten Informa-
tion und Unterhaltung angesiedelt und beinhalten beide Merkmale. Als klassi-
sche Infotainmentsendungen bezeichnet Lauber zum Beispiel Explosiv, taff und
Spiegel TV. Doch auch Nachrichtensendungen und Gerichtsshows zeichnen sich
durch die Vermischung von Information und Unterhaltung aus und kénnen
deswegen dem Infotainment zugeordnet werden. Thematisch ginge es im Info-
tainment zum Beispiel um Lifestylethemen, Sensationelles, Kurioses oder Kri-
minelles.2?

Wissenssendungen konnen dementsprechend eher dem Edutainment zugeord-
net werden, da es ihr Ziel ist, Wissen auf unterhaltende Art und Weise zu ver-
mitteln und sie nicht primar durch das Thematisieren von Kuriosititen oder
Lifestylethemen unterhalten wollen. Sie behandeln nach Theunert und Eggert
die Themenfelder Natur, Technik und die soziale Umwelt und konzentrieren
sich nicht auf tagesaktuelles Geschehen.30 Seiler schreibt Wissenssendungen die
Vermittlung tiber Wissenschaft allgemein zu. Dabei sei es notig zum Beispiel
naturwissenschaftliche Themen, die nach Seiler eher unbeliebt sind, nicht nur
verstandlich und informativ zu vermitteln, sondern gleichzeitig auch unterhal-
tend. Dies sei erforderlich, da Wissenssendungen mit reinen Unterhaltungssen-
dungen konkurrieren miissen.3! Eine Wissenssendung kann also als eine Sen-

dung definiert werden, die das Ziel hat, Wissen aus verschiedenen Bereichen

28 Stefan Aufenanger: Edutainment. In: Jiirgen Hiither/Bernd Schorb: Grundbegriffe Medienpa-
dagogik. 5.Auflage. Miinchen 2010. S.69 f.

29 Achim Lauber: Infotainment. In: Hiither/Schorb: Grundbegriffe Medienpadagogik. S.164-166.
30 Theunert/Eggert: Was wollen Kinder wissen? S.48.

31 Seiler: Fernsehen das Wissen schafft. S.11 f.
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des Lebens an die Zuschauer auf verstandliche und unterhaltende Art und Wei-
se zu vermitteln.

Dass sich die in der Analyse zu untersuchende Sendung Wissen macht Ah! als
Wissenssendung versteht, ist schon durch ihren Titel erkennbar, da dieser den
Begriff Wissen beinhaltet. Aufderdem findet sich auf der Homepage der Sendung
die Aussage, dass in einer Folge ,mehr Fragen, als sich andere an einem ganzen
Schultag stellen“3?, beantwortet werden. Es geht also darum, Fragen zu beant-
worten, was darauf schlief3en lasst, dass Wissen vermittelt werden mochte. Zu-
satzlich deutet der hier formulierte Bezug zum Schulalltag auf eine junge Ziel-
gruppe hin. Dies wird auf der Homepage des WDR konkretisiert, auf der Kinder
zwischen acht und dreizehn Jahren als Kernzielgruppe der Sendung angegeben
werden.33 Bei Wissen macht Ah! werden verschiedene Aspekte aus naturwissen-
schaftlichen und sozialen Themenbereichen behandelt. Mit Hinblick auf die zu-
vor dargestellten Definitionen kann Wissen macht Ah! also als Wissenssendung
fir Kinder definiert werden. Zudem kann sie als Magazinsendung bezeichnet
werden, die nach Serocka als eine Sendung definiert wird, die die Vermittlung
verschiedener Wissensbereiche unter einem Oberbegriff zusammenfiigt und

von einem Moderator strukturiert wird.34

3.2. Die historische Entwicklung von Kindersendungen

Das grofde Interesse der Produzenten an Kindern als Zielgruppe zeigt sich darin,
dass schon in den ersten Stunden der kontinuierlichen Programmausstrahlung
1952 eine Fernsehsendung fiir Kinder produziert wird. In Dr. Ilse Obrigs Kinder-
stunde sitzt die Namensgeberin der Sendung in einem Kreis von Kindern und
liest ihnen Geschichten vor, singt mit ihnen Lieder und bastelt mit ihnen. Ab
1953 werden Kindersendungen zweimal wochentlich fiir jeweils 30 Minuten
ausgestrahlt. Ein Jahr spater wird das Kinderprogramm bereits nahezu taglich
eine Stunde lang gesendet. Im Zuge dieser rasanten Entwicklung gerat das Kin-

derfernsehen der 50er Jahre unter gesellschaftlichen Druck. Mediziner warnen

32 Homepage Wissen macht Ah! - Was ist Ah!?:
http://www.wdr.de/tv/wissenmachtah/wasistah /index.php5.

33 WDR Mediagroup: Wissen macht Ah!: http://www.wdr-
mediagroup.com/licensing/kinder_bildung_wissen/wissen_macht/index.phtml.
34 Serocka: Das Kinderbild der 6ffentlich-rechtlichen Fernsehredakteure. S.32.
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davor, dass das Fernsehen fiir Augen-, Strahlen- und Haltungsschidden verant-
wortlich sei. Pddagogen und Psychologen befiirchten, dass durch das Fernsehen
die kindlich aktive Erforschung der Umwelt behindert werde und Stérungen in
der geistigen, sozialen und seelischen Entwicklung auftreten konnten. Die Kir-
che sorgt sich um die Intimitiat der Familie, die durch das Fernsehen zerstort
wiirde. 1957 wird das Gesetz zum Schutz der Jugend in der Offentlichkeit erlas-
sen, worin der Kinobesuch fiir Kinder unter sechs Jahren verboten wird. Auch
das Fernsehen produziert nur noch Sendungen fiir Kinder ab sieben Jahren. Zur
gleichen Zeit findet auch ein inhaltlich-thematischer Umschwung im Kinder-
fernsehen statt. Dominierte zuvor die schuldhnliche Aufbereitung von Wissen
aus den Bereichen Technik und Natur und Bastel- und Turnstunden, wird das
Programm nun durch zahlreiche fiktionale Erzdhlungen ergdnzt.3> In den 50er
Jahren arbeitete das Kinderfernsehen mit einer geringen Auswahl an Prasenta-
tionsformen. Es finden sich vor allem Puppenspiele, Demonstrationen im Studio
und das Vorlesen von Geschichten im Studio. In der zweiten Halfte der 60er Jah-
re wird die Forderung nach einer verstarkten Orientierung des Kinderpro-
gramms an der Lebenssituation von Kindern laut. Die Schwerpunkte im nach-
mittaglichen Kinderprogramm verschieben sich hin zu Unterhaltung, Spannung,
Information und zur Anregung eigenschopferischer Tatigkeiten. Ab 1964 gerit
auch das Fernsehen fiir Kinder unter sechs Jahren wieder in den Blickpunkt.
Grund dafiir ist die Stiftung Prix Jeunesse, die 1964 vom Freistaat Bayern, der
Stadt Miinchen und dem Bayerischen Rundfunk gegriindet wurde.3¢ Dieser in-
ternationale Fernsehwettbewerb fiir Kinder- und Jugendprogramme existiert
noch heute. 1969 riicken die Produzenten von ihrem Entschluss, keine Sendun-
gen fiir Kinder unter sechs Jahren zu konzipieren, wieder ab.37 Es entsteht Die
Spielschule, die erste Sendung im bundesdeutschen Fernsehen mit primar pada-
gogischem Interesse. Das Offentliche Interesse am Kinderfernsehen steigt zu
Beginn der 70er Jahre bedeutend an. 1970 wird zum ersten Mal eine Folge der
aus dem Amerikanischen stammenden Sesamstrafse ausgestrahlt und 1971 hat
die Maus ihren ersten Auftritt in dem Vorschulkindermagazin Lach- und Sachge-

schichten, das 1972 in Sendung mit der Maus umbenannt wird. Zu dieser Zeit

35 Stotzel/Merkelbach: Periodisierung des Kinderprogramms. S.132.
36 Ebd., S.131-134.
37 Serocka: Das Kinderbild der 6ffentlich-rechtlichen Fernsehredakteure. S.12.
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werden neue Erzdhlkonzepte entwickelt und padagogische Interessen in den
Vordergrund gestellt. Kindersendungen werden vor allem als Magazin oder in
dokumentarischer Form produziert. Zu Beginn der 80er Jahre laufen die Vor-
schulprogramme langsam aus, da das offentliche Interesse an der Padagogik
und der Vorschulerziehung nachgelassen hat. Dennoch sind die zuvor eigens fur
das Kinderprogramm gegriindeten Redaktionen mittlerweile fest etabliert und
das Kinderprogramm hat sich zu einem grofdflachigen Bestandteil des Fernse-
hens entwickelt. Der Schwerpunkt liegt auf erzdhlenden Spielfilmen und Se-
rien.38 Diese Entwicklung wurde vor allem durch die Einfithrung des dualen
Rundfunksystems bedingt. Die 6ffentlich-rechtlichen Sender verloren Marktan-
teile an die privaten Sender und standen vor der Herausforderung, fiir Kinder
attraktiv zu bleiben, ohne den Bildungs- und Informationsauftrag aus dem Blick
zu verlieren.3° So entstanden in den 80er Jahren Kinderwissenssendungen wie
Lowenzahn, Siebenstein, logo! und PuR.4° Zu Beginn der 90er Jahre entwickelten
sich einige Privatsender zu vermeintlichen Spartensendern fiir Kinder, so zum
Beispiel Pro Sieben oder RTL 2. Diese sendeten 40 Stunden Kinderprogramm in
der Woche, das hauptsachlich aus Zeichentrickserien bestand. Auf den 6ffent-
lich-rechtlichen Sendern mussten die Kindersendungen oftmals wichtigeren
Ereignissen aus Politik, Sport und Zeitgeschehen weichen.#1 1997 richteten ARD
und ZDF den gemeinsamen Kinderkanal Der Kinderkanal von ARD/ZDF ein. Un-
ter dem Motto ,Gewaltfrei. Werbefrei. Frei ab drei!“4? wird ein breites Pro-
gramm fiir Kinder aller Altersstufen geboten. Auch im Bereich der privaten An-
bieter finden sich spezielle Kindersender, wie zum Beispiel Super RTL oder ni-
ckelodeon. Gemeinsam ist den Kindersendern, dass sie ihre Programminhalte als
informativ, unterhaltend und verantwortungsvoll beschreiben.#3 Ende der 90er

Jahre werden immer mehr Sendungsformate aus dem Erwachsenenprogramm

38 Stotzel/Merkelbach: Periodisierung des Kinderprogrammes. S.136-140.
39 Inga Hagemann: Die Maus wird grau. Warum vor allem Erwachsene Kinderwissenssendungen
sehen. Marburg 2010. S.28.
40 Serocka: Das Kinderbild der 6ffentlich-rechtlichen Fernsehredakteure. S.16 f.
41 Susanne Miiller/Albert Schéfer: Der Kinderkanal. In: Hans Dieter Erlinger (Hrsg.): Handbuch
des Kinderfernsehens. 2. Uberarbeitete und erweiterte Auflage. Konstanz 1998. S.43.
42 Serocka: Das Kinderbild der 6ffentlich-rechtlichen Fernsehredakteure. S.18.
43 Vgl: Nikelodeon: http://www.nick.de/static/info_uber_nickelodeon, Kinderkanal:
http://www.kika.de/kika/eltern/sender/philosophie/index.shtml, Super RTL:
http://www.superrtl.de/InfosfiirEltern/tabid/302 /Default.aspx.
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auch fiir Kindersendungen erschlossen. So finden sich neben Unterhaltungssen-

dungen wie Spiel- und Zeichentrickfilmen auch Realserien und Sitcoms.*4

3.3. Wissenssendungen fiir Kinder

Moderne Medien gelten als die wichtigsten Lieferanten von Informationen und
Wissen. Sie bieten aktuelle Informationen in Form von Nachrichten, Informati-
onssendungen und Dokumentationen, verfiigen aber auch iiber Angebote mit
dem expliziten Ziel der Vermittlung von Wissenswertem aus Wissenschaft und
Forschung. Nach Seiler gilt in diesem Zusammenhang das Fernsehen als das
Medium mit dem grofiten Einfluss auf die offentliche Meinung. Es sei leicht zu
konsumieren und erfordere im Gegensatz zum Lesen eines Buches oder einer
Zeitschrift weniger Anstrengung.*> Nicht nur aus diesem Grund gewinnt das
Fernsehen vor allem fiir Kinder immer mehr an Bedeutung. Neben der Familie
als Ort der Sozialisation und Einfiihrung in die Welt und der Schule als Ort von
Enkulturation und Wissensvermittlung nimmt das Fernsehen eine herausra-
gende Funktion im Kontext sozialer Prozesse ein.#¢ Nach Mikos ist das Fernse-
hen an sich eine Sozialisationsinstanz:

Einerseits wird Uber die Rezeption und Aneignung der Sendungen Wissen tiber
die formalen, dramaturgischen und asthetischen Mittel des Mediums vermittelt,
das zur Bildung von Fernsehkompetenz beitragt; andererseits tragt es als kul-
turelles Forum, auf dem die vielfaltigen Lebensauffassungen der Gesellschaft
prasentiert werden, iiber die Rezeption und Aneignung der Inhalte zur Aus-
handlung, Konstitution und Rekonstitution der Identitat der Zuschauer bei.*”

Das heifdt, Kindern werden durch das Fernsehen nicht nur gesellschaftliche und
kulturelle Werte vermittelt, die in ihrer personlichen Entwicklung eine wichtige
Rolle spielen, sondern auch Medienkompetenzen, die fiir die Rezeption von
Fernsehsendungen von grof3er Bedeutung sind. Laut der KIM-Studie (Kinder +

Medien, Computer + Internet) von 201048 beschaftigen sich Kinder zwischen

44 Serocka: Das Kinderbild der 6ffentlich-rechtlichen Fernsehredakteure. S.19.

45 Seiler: Fernsehen das Wissen schafft. S.19-21.

46 Aufenanger: Anregen statt vorgeben. S.61.

47 Lothar Mikos: Medienkindheiten - Aufwachsen in der Multimediagesellschaft. In: Gott-

berg/Mikos/Wiedemann: Kinder an die Fernbedienung. S.64 f.

48 Die KIM-Studie wird vom Medienpadagogischen Forschungsverbund Siidwest seit 1999

durchgefiihrt. Sie stellt eine Basisuntersuchung zum Medienumgang 6- bis 13-Jdhriger in

Deutschland dar. Sie ist als Langzeitprojekt angelegt, um die sich im steten Wandel befindlichen

Rahmenbedingungen des Medienangebots und die damit verbundenen Verdnderungen entspre-
11
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sechs und dreizehn Jahren durchschnittlich 98 Minuten am Tag mit dem Fern-
seher. Uber die Hélfte aller befragten Kinder ist, im Vergleich zu anderen Frei-
zeitaktivititen, am wenigsten dazu bereit, auf das Fernsehen zu verzichten.4?
Dieses grofde Interesse am Fernsehen lasst sich grofdtenteils auf das breit gefa-
cherte Programm an Kindersendungen zurtickfithren. Es finden sich Cartoons,
Realserien, Spiel- und Ratselsendungen, Kindershows, Spielfilme und neben
zahlreichen weiteren Formaten auch Wissenssendungen. Obwohl das Fernse-
hen nicht sofort mit dem Vorgang des Lernens in Verbindung gebracht wird,
bietet es fiir die anschauliche Vermittlung von wissenschaftlichen Inhalten eini-
ge Vorteile. Es kann verschiedene Informationstrager, wie zum Beispiel Bild,
Ton, Text, Sprache und Musik miteinander verbinden und so ein moéglichst ho-
hes Maf3 an Verstandlichkeit erzielen.>? Dabei ist es jedoch wichtig, nicht zu ver-
gessen, dass das Fernsehen hauptsdchlich ein Unterhaltungsmedium ist. Aus
diesem Grund miissen Wissenssendungen nicht nur informativ, sondern vor
allem auch unterhaltsam sein. Dies betrifft besonders Wissenssendungen fir
Kinder und Jugendliche, die dazu motiviert werden sollen, sich aufderhalb der
Schule oder des Kindergartens weiteres Wissen anzueignen. Nach Theunert,
Lenssen und Schorb ist das von Kindern und Jugendlichen bevorzugte Format
die Magazinsendung, da sie Informationen anschaulich und gleichzeitig unter-
haltsam darstellt. In Magazinsendungen konnen Elemente unterschiedlicher
Genres innerhalb einer Rahmensendung gemischt werden. Das Wissensmagazin
kann Beitrage zu verschiedenen Themen bieten oder ein Grundthema in mehre-
ren Beitrdgen behandeln. Die verschiedenen Beitrage werden durch eine oder
mehrere moderierende Figuren zusammengehalten. Dabei kann es sich um rea-
le Personen, Puppen oder auch Zeichentrickfiguren handeln. Zwischen den in-
formierenden Beitrdgen koénnen kurze Zeichentrickspots, Slapstickeinlagen
oder Lieder zur Unterhaltung eingesetzt werden.>! Auch die Themenauswahl ist
zielgruppenspezifisch. Gerade im Prozess des Heranwachsens haben Kinder

unterschiedlicher Altersgruppen auch unterschiedliche Interessen. Sie wollen

chend abbilden zu kdnnen. Dabei werden jeweils ungefahr 1200 Kinder miindlich und deren
Miitter schriftlich befragt. Die Ergebnisse der Studie stehen auf der Homepage des Medienpada-
gogischen Forschungsverbunds Stidwest kostenlos zur Verfiigung.
49 KIM-Studie 2010: http://www.mpfs.de/fileadmin/KIM-pdf10/KIM2010.pdf.
50 Seiler: Fernsehen, das Wissen schafft. S.35.
51 Theunert/Lenssen/Schorb: ,Wir gucken besser fern als ihr!“. S.138 f.
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nicht nur Fakten aufnehmen und abspeichern, sondern auch Verbindungen zu
vorherigem Wissen herstellen, ihr Wissen also strukturieren. Dabei spielt das
Fernsehen, neben den Eltern und der Schule, eine wichtige Rolle. ]hm entneh-
men Kinder Informationen zu verschiedenen Lebensbereichen, zu ihrer eigenen
und zu unbekannten Umgebungen, zu familidren und zu fremden Welten und zu
konkreten und abstrakten Zusammenhangen.>2

Bei der Vermittlung eines bestimmten Themas kommt es nach Parastar jedoch
nicht unbedingt darauf an, ob die Erkenntnis, die am Ende einer Sendung steht,
notwendig ist oder einen Mehrwert hat. Allein das Beschreiben und Darstellen
der Mittel und Wege, derer es bedarf, um zu dieser Erkenntnis zu gelangen,
konnen zahlreiche wissenschaftliche Inhalte vermitteln. Im bei Parastar ange-
gebenen Beispiel wird die Frage danach gestellt, wie lange man vor einem La-
gerfeuer sitzen muss, um den gleichen Braunungsgrad zu erhalten, den man
nach 15 Minuten Sonnenbaden hat. Bei der Beantwortung dieser Frage erfahrt
der Zuschauer zum Beispiel etwas iiber den Ursprung, die Intensitat und die
Maf3einheit von UV-Strahlung.>3 Es ist also nicht nur wichtig, eine konkrete
Antwort auf die zu Beginn gestellte Frage zu erhalten, auch die Art und Weise,
wie eine Erkenntnis gewonnen wird, dient dazu, Wissen zu vermitteln. Dies
kann zum Beispiel auch dazu genutzt werden, das typische Arbeiten eines Wis-
senschaftlers darzustellen und so Prozesse des wissenschaftlichen Arbeitens
und die Vorgehensweise in der Forschung zu vermitteln. Dabei ist es jedoch ent-
scheidend, inwieweit die Themen und Inhalte einer Wissenssendung dem audi-
ovisuellen Format des Fernsehens zuganglich und dementsprechend umsetzbar
sind. Die Art und Weise wie das Wissen vermittelt wird wirkt sich nicht nur auf
die Attraktivitdt der Sendung, sondern vor allem auch auf den Lerneffekt aus.
Wissenschaftssendungen miissen verstandlich und auf ihre Zielgruppe zuge-
schnitten sein. Im Bereich der Kinderwissenssendungen bedeutet dies, einfache
Antworten auf komplexe Fragen zu finden.>* Gerade in diesem Zusammenhang
ist es interessant, die Techniken und Strategien, mit denen das Wissen in der
Fernsehsendung vermittelt wird, zu betrachten. Es stellt sich die Frage, wie wis-

senschaftlich komplexe und verdichtet dargestellte Inhalte vereinfacht wieder-

52 Theunert/Lenssen/Schorb: ,Wir gucken besser fern als ihr!“. S.72 f.
53 Anahita Parastar: Wissenschaft im Fernsehen. In: Winfried Gopfert (Hrsg.): Wissenschafts-
journalismus. Ein Handbuch fiir Ausbildung und Praxis. 5. Auflage. Berlin 2006. S.189.
54 Siegmund Grewenig: Den Geheimnissen auf der Spur. Televizion 17/2004 E.
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gegeben werden konnen. Dabei ist es fiir das Fernsehen einfacher, physikalische
und biologische Prozesse durch Nahaufnahmen, Zeitlupen und dhnliches sicht-
bar zu machen als abstrakte Themen wie Trauer oder Ehescheidung darzustel-
len. Aufenanger beobachtet in diesem Zusammenhang, dass soziale, politische
und 6konomische Themen in Wissenssendungen eher selten behandelt wer-
den.>> Vernachldssigt werden ebenfalls Themen aus der Chemie, Informatik und
Mathematik. Dies liegt nicht nur daran, dass sich diese Themen nur schlecht
audiovisuell interessant darstellen lassen, sondern vor allem daran, dass sie die
klassischen Nachrichtensignale wie Ndhe, Relevanz, personliche Betroffenheit
und Emotion selten erfiillen. 56

Im Folgenden soll geklart werden, wie die behandelten Themen in Kinderwis-
senssendungen aufbereitet und dargestellt werden, um mdoglichst attraktiv und
gleichzeitig informativ zu sein. Aufierdem ist es interessant, zu betrachten, ob
sich die iibliche Themenauswahl auch im Bereich der Wissenssendungen fiir

Kinder wiederfinden lasst.

4. Wissensvermittlung

Als weitere Grundlage fir die Analyse sollen nun verschiedene Aspekte der
Wissensvermittlung, wie die Teilnehmer und die Ziele der Vermittlung, be-
schrieben werden. Anschlief}end werden die Techniken und Strategien der Wis-
sensvermittlung theoretisch erldautert, bevor speziell auf die Vermittlung fiir

Kinder eingegangen wird.

4.1. Aspekte der Wissensvermittlung

Die Vermittlung von Wissen stellt in einer Gesellschaft, die immer weiter neues
Wissen anhauft, eine wichtige Aufgabe dar. Dementsprechend beschaftigen sich
viele unterschiedliche Disziplinen mit Fragen des Wissenstransfers. Daraus
ergibt sich auch, dass der Prozess der Wissensvermittlung unterschiedlich be-

nannt und definiert wird. Darum wird im Folgenden ein kurzer Uberblick tiber

55 Aufenanger: Anregen statt vorgeben. S.62.
56 Holger Wormer: ,Warum ist der Himmel blau?“ - Wie die Massenmedien Wissensthemen
aufbereiten und verbreiten. In: Ulrich Dausendschon-Gay: Wissen in (Inter-)Aktion. Verfahren
der Wissensgenerierung in unterschiedlichen Praxisfeldern. Berlin 2010. S.360.
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den Gebrauch und die Unterschiede der verwendeten Begriffe gegeben, um
dann festzulegen, welche Begriffe im Laufe dieser Arbeit verwendet werden.
Nach Antos erforscht die Transferwissenschaft die

Bedingungen, Prinzipien, Formen, Strategien sowie Probleme und Erfolgschan-
cen des Metawissens liber Wissen zum Zwecke einer nicht eingeschrankten
Verfligbarkeit von (Sonder-)Wissen fiir alle potenziell an Wissen Interessier-
ten>?

Er formuliert zwolf Prinzipien, die bei der Schaffung von Metawissen eine Rolle
spielen. Aus diesen kann abgeleitet werden, dass Antos unter dem Begriff des
Wissenstransfers eine komplexitatsreduzierte, wahrheitsgemafie, transparente
und vor allem adressatenspezifisch adaquat reprasentierte Darstellung von
Wissen versteht.

Auch Adamzik verwendet, in Bezug auf die Buchreihe Transferwissenschaften
von Wichter und Antos, den Begriff des Wissenstransfers, gebraucht ihn aber
synonym mit dem Begriff der Wissensvermittlung.>® Niederhauser dagegen ver-
wendet den Begriff der populdrwissenschaftlichen Wissenschaftsvermittlung, den
er als ,Transformation, Transfer, Umsetzung oder Ubersetzung wissenschaftli-
cher Inhalte in fachexterne Darstellungen unter Anwendung bestimmter Metho-
den, Techniken und Strategien der Popularisierung“s® versteht. Dabei charakte-
risiert er die popularwissenschaftliche Wissensvermittlung als eine fachexterne
Vermittlung, die den Gegensatz zur fachinternen Kommunikation darstellt. Nach
Niederhauser handele es sich dabei um unterschiedliche Kommunikationsbe-
reiche®®, wodurch er impliziert, dass auch die Produzenten populdrwissen-
schaftlicher Texte aufderhalb des Faches anzusiedeln sind und nicht liber das
Wissen von Angehorigen des Faches verfiigen.

In den Ausfiihrungen von Kéck in Bezug auf die Vermittlung von wissenschaftli-
chen Inhalten durch das Fernsehen gebraucht er den Begriff des Wissenschafts-

transfers. Dieser wird zwar nicht eindeutig definiert, doch kann seine Bedeutung

57 Gerd Antos: Transferwissenschaft. Chancen und Barrieren des Zugangs zu Wissen in Zeiten
der Informationsflut und der Wissensexplosion. In: Wichter/Antos: Wissenstransfer zwischen
Experten und Laien. S.5.
58 Kirsten Adamzik: Zwischen Fachidioten und Bildungsmuffeln. Akteure des Wissenstransfers.
In: Albert Busch/Oliver Stenschke (Hrsg.): Wissenstransfer und gesellschaftliche Kommunikati-
on. Festschrift fiir Sigurd Wichter zum 60. Geburtstag. Frankfurt am Main 2004. S.16.
59 Jiirg Niederhauser: Wissenschaftssprache und popularwissenschaftliche Vermittlung. Tiibin-
gen 1999. S.117 Hervorhebungen im Original.
60 Ebd., S.37.
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aus dem Kontext seiner Verwendung erschlossen werden. Kock sagt, dass die
Massenmedien dazu verpflichtet sind,

so sachgerecht und aufklarend-kritisch iiber wissenschaftliche Sachverhalte
und tiber das rational-empirische Problemléseverfahren der Wissenschaftler zu
informieren, dafd diese fiir mdglichst viele Menschen verstindlich und produktiv
werden konnen. Verstdndlichkeit im Sinne von Nachvollziehbarkeité.

Neben der, wie auch von Antos und Niederhauser, geforderten moglichst ver-
standlichen Aufbereitung des Wissens weif3t Kock auch darauf hin, dass mit den
zu vermittelnden Inhalten kritisch umgegangen werden muss. Ein weiterer As-
pekt, der in der Wissensvermittlung eine Rolle spielt wird von Jahr beschrieben,
die betont, dass in einem Wissenstransfer Wissen in ,sprachlich und didaktisch
aufbereiteter Form“62 vermittelt werden muss. Es spielen folglich auch didakti-
sche Aspekte eine Rolle bei der Vermittlung von Wissen.

Es zeigt sich also, dass die Begriffe Wissenstransfer, Wissenschaftstransfer, Wis-
sensvermittlung, populdrwissenschaftliche Vermittlung und Vermittlung in der
Forschungsliteratur nur schwer voneinander zu trennen sind. Haufig werden sie
synonym verwendet, obwohl in ihrer Definition unterschiedliche Schwerpunkte
gesetzt werden. So ist es moglich, dass ein adressatenspezifischer, kritischer
oder didaktischer Bezug betont wird.

Um diese Arbeit moglichst tibersichtlich zu gestalten sollen im Folgenden die
Begriffe der Vermittlung, beziehungsweise Wissensvermittlung, verwendet wer-
den. Darunter verstehe ich zundchst allgemein die Darstellung ausgewahlten
Wissens durch eine Person oder eine Gruppe von Personen mit dem Ziel, dieses
Wissen fiir eine andere Person oder eine Gruppe von Personen verstandlich zu
machen. Dabei hdngt es von der Art der Prasentation des Wissens ab, ob die
Vermittlung verstandlich, also erfolgreich ist oder nur teilweise oder tiberhaupt
nicht gelingt. Zur Darstellung des Wissens werden verschiedene Techniken und

Strategien verwendet.

61 Wolfram K. Kock: Wissenschaftstransfer durch Fernsehen: Ein Forschungsprojekt. In: : Diet-
rich Meutsch/Barbel Freund (Hrsg.): Fernsehjournalismus und die Wissenschaften. Opladen
1990. S.131 Hervorhebungen im Original.
62 Silke Jahr: Adressatenspezifische Aspekte des Transfers von Wissen im wissenschaftlichen
Bereich. In: Wichter/Antos: Wissenstransfer zwischen Experten und Laien. S.239.
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4.1.1. Teilnehmer der Wissensvermittlung

Die Vermittlung von Wissen findet zwischen zwei Kommunikationspartnern
statt. Dabei gibt es nach Antos verschiedene Konstellationen der Wissenskom-
munikation: die Kommunikation zwischen Laien und Laien, zwischen Experten
und Laien, zwischen Experten und professionellen Praktikern, zwischen Exper-
ten unterschiedlicher Facher und die Mensch-Maschine-Interaktion.®3 Bei der
Experten- und Laiensemantik handelt es sich nach Wichter um eine Vereinfa-
chung:

Denn man kann allgemein nattirlich nicht unterstellen, daf es einerseits genau
eine umgrenzte und in sich homogene Gruppe von Experten gebe, der anderer-
seits genau eine umgrenzte und in sich homogene Gruppe von Laien gegentiber-
stehe.64

Tatsachlich gebe es mehrere Skalen von Experten- und Laienniveaus.®> Auch im
vorliegenden Fall der Kinderwissenssendung findet eine Experten-Laien-
Kommunikation statt, in der die Experten der Produzent und die an der Sen-
dung beteiligten Autoren sind. Das Wissen dieser Gruppe von Personen ist die
Grundlage, auf der die Kommunikation aufgebaut wird. Dieses Wissen kann
durch verschiedene Informationsmaoglichkeiten erweitert, bestatigt oder korri-
giert werden. Zu diesem Zweck miissen sich die Autoren und der Produzent
durch zum Beispiel Handbiicher oder Gesprache mit Wissenschaftlern so aus-
fuhrlich wie moglich tiber das ausgewahlte Thema informieren.®¢ Die Zuschauer
der Sendung sind die Laien, deren Wissensniveau jedoch, abhangig von ihrem
Alter und ihrer Lebenssituation, variiert. Niederhauser betont in diesem Zu-
sammenhang, dass sich die Rezipienten fachexterner Kommunikation ,nach
Lust und Laune der Kommunikation entziehen“67 konnen. Aus diesem Grund ist
es notwendig, dass die Experten das Wissen im Hinblick auf den Laien méglichst
angemessen prasentieren. Dazu ist es nach Jahr noétig, auf die vorhandenen Fa-
higkeiten und Fertigkeiten, abhdngig vom Alter des Rezipienten, einzugehen.

Der Experte miisse sich dariiber bewusst sein, wie viel Vorwissen beim Laien

63 Gerd Antos: Vorwort. In: Antos/Wichter: Wissenstransfer durch Sprache als gesellschaftliches
Problem. S.X.
64 Sigurd Wichter: Experten- und Laiensemantik. In: Jiirg Niederhauser/Kirsten Adamzik
(Hrsg.): Wissenschaftssprache und Umgangssprache im Kontakt. Frankfurt am Main 1999. S.81.
65 Wichter: Experten- und Laiensemantik. S.81.
66 Niederhauser: Wissenschaftssprache und populdrwissenschaftliche Vermittlung. S.118.
67Ebd., S.38.
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vorausgesetzt werden kann und mit welchen Themen er durch seinen Alltag
und seine Umwelt vertraut ist. Dabei sei es schwierig, nicht zu viel, aber auch
nicht zu wenig Vorwissen vorauszusetzen. Im ersten Fall kénne der Laie
Schwierigkeiten beim Verstehen haben, wahrend er im zweiten Fall das Interes-
se an den dargebotenen Informationen verlieren konne.t8 Dies ist besonders in
Hinblick auf die Vermittlung durch den Fernseher ein schwieriger Aspekt der
Wissensvermittlung, da das Fernsehen ein Medium der Massenkommunikation
ist. Aus diesem Grund wird die Moglichkeit genutzt eine Zielgruppe fiir ein Pro-
gramm zu bestimmen und die Wissensvermittlung auf der Grundlage des zu

erwartenden Vorwissens dieser Zielgruppe aufzubauen.

4.1.2. Ziele der Wissensvermittlung

Die fachexterne Wissenschaftsvermittlung unterscheidet sich zwar nicht
zwangslaufig in ihren Inhalten von der fachinternen Wissenschaftskommunika-
tion, jedoch aber in ihrem Kommunikationsbereich®®. Der Unterschied besteht
nach Niederhauser in den Regeln und Erwartungen, die mit der Kommunikati-
onssituation zusammenhangen. So sei es nicht zu erwarten, dass ein popular-
wissenschaftlicher Text ,in die fachwissenschaftliche Diskussion eingreifen und
wissenschaftliche Innovationsschritte“’? auslosen konne. Sein Zweck bestehe
eher darin, Uber entsprechende Entwicklungen in den Wissenschaften zu be-
richten.”! Dies ist im vorliegenden Beispiel jedoch nicht das einzige Ziel. Dar-
tiber hinaus sollen die Rezipienten der Sendung allgemeine Zusammenhinge
durchschauen, die Bedeutung alltaglicher Gegebenheiten verstehen und zu ei-
nem nicht geringen Anteil unterhalten werden. Zu diesem Zweck dienen nach
Niederhauser Techniken und Strategien der Wissensvermittlung, die ,notwen-
dig sind, um wissenschaftliches Wissen einem weiteren Publikum zugéanglich“72
zu machen. Eine fiir die vorliegende Arbeit relevante Auswahl an Vermittlungs-

techniken und -strategien wird im folgenden Kapitel gegeben.

68 Jahr: Adressatenspezifische Aspekte des Transfers von Wissen im wissenschaftlichen Bereich.
S.240f.
69 Niederhauser: Wissenschaftssprache und popularwissenschaftliche Vermittlung. S.37.
70 Ebd., S.40.
71 Ebd., S.40.
72Ebd., S.224.
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4.2. Techniken und Strategien der Wissensvermittlung

Um das Ziel, fachinternes Wissen an moglichst viele Menschen zu vermitteln, zu
erreichen, ist es notwendig, den ,komplizierten, unzuganglichen wissenschaftli-
chen Fachjargon“’3 durch ein gezieltes Vorgehen fiir fachexterne Rezipienten
verstandlich zu machen. Dabei wird die Darstellung wissenschaftlicher Inhalte
durch den Prozess der Vermittlung beeinflusst. Die Vermittlung findet nach
Niederhauser unter Anwendung ,bestimmter Methoden, Techniken und Strate-
gien“7% statt. Er fiigt hinzu, dass fiir die Verfahrensweisen popularwissenschaft-
licher Wissenschaftsvermittlung zahlreiche Benennungen gebrauchlich sind,
woraus sich ein nicht immer eindeutig definierter Gebrauch der Termini
ergibt.”> Er selbst verwendet die Begriffe Strategie und Technik, um ,die ver-
schiedenen sprachlichen und kommunikativen Ebenen der Verfahren der popu-
larwissenschaftlichen Vermittlung zu betonen und Akzentsetzungen vorzuneh-
men“76, Mit Techniken der Wissenschaftsvermittlung seien ,generelle Verfahren
der Prasentation, Erklarung und Umsetzung von Information“’” gemeint, die im
Zusammenhang mit Sprachformen und Sprachmustern stehen. Sie dienen dazu,
die wissenschaftlichen Inhalte zu vereinfachen und nachvollziehbar zu machen,
indem zum Beispiel Fachworter erldutert, Syntax und Aufbau vereinfacht wer-
den und der wissenschaftliche Apparat weggelassen wird.”® Bei den Strategien
dahingegen bezieht sich Niederhauser zunachst auf die alltagssprachliche Be-
deutung des Begriffs: Ein ,geplantes Vorgehen zum Erreichen eines Ziels“7°. Er
fiigt hinzu, dass es dabei um ,inhaltlich-thematisch orientierte Akzentsetzun-
gen“80 auf kommunikativer Ebene geht. Konkret versteht er unter Strategien
zum Beispiel die ,Personalisierung von Wissenschaft®, die ,Geschichte der For-
schung”, ,Auswirkungen und Nutzen einer Entdeckung“ und ,Erklarungen
durch Vergleiche mit Alltagserfahrungen und Alltagsvorstellungen“®1l. Dennoch

wird, wie bereits von Simmerling in ihrer Untersuchung beziiglich sprachbezo-

73 Niederhauser: Wissenschaftssprache und popularwissenschaftliche Vermittlung. S.13.
74 Ebd., S.117 Hervorhebungen im Original.
75 Ebd., S.117.
76 Ebd., S.118.
77Ebd., S.118.
78 Ebd., S.197.
79 Ebd., S.118.
80 Ebd., S.118.
81 Ebd., S.197-219.
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genem Wissens dargelegt®?, keine genaue theoretische Definition des Begriffs
gegeben. Nach Niederhauser ginge es auch nicht darum, die beiden Begriffe
Technik und Strategie ,trennscharf terminologisch“®3 voneinander zu unter-
scheiden. Nach Simmerling sei dies aber im Hinblick auf die unklare und unein-
heitliche Verwendung der Begriffe in der Forschungsliteratur angebracht. In
diesem Zusammenhang verweist sie auf Serra-Borneto, der die Reduktion der
Informationsdichte im Gegensatz zu Niederhauser als Strategie und nicht als
Technik beschreibt.84 Es zeigt sich also, dass es fiir das Forschungsgebiet der
Wissensvermittlung von Vorteil ware, den Begriffen Technik und Strategie eine
allgemein anerkannte Definition zugrunde zu legen. In dieser Arbeit soll nun
jedoch der Begriff der Technik im Sinne von Niederhauser, also als ein, auf
Sprachformen und Sprachmuster bezogenes, Verfahren der Prasentation, Erldu-
terung und Umsetzung von Informationen, verwendet werden. Als Strategie
hingegen verstehe ich die Art der inhaltlich-thematischen Prasentation ausge-
wahlten Wissens, die dazu dient, Inhalte attraktiv und zielgerichtet darzustellen.
Zu diesem Zweck werden, wie von Niederhauser beschrieben?®>, gegebenenfalls

entsprechende Techniken eingesetzt.

Da die im Folgenden beschriebenen Techniken und Strategien der Wissensver-
mittlung aus unterschiedlichen Arbeiten zusammengetragen sind, ist es wichtig,
darauf hinzuweisen, dass sie sich auf jeweils unterschiedliche Korpora beziehen
oder rein normativ vorgehen und eher als Anleitung fungieren und aus diesem
Grund unterschiedliche Schwerpunktsetzungen aufweisen. Dies wird in der fol-
genden Darstellung der Techniken und Strategien beriicksichtigt und die in der
Forschungsliteratur beschriebenen Aspekte der Wissensvermittlung werden
gegebenenfalls dem Bereich der Technik oder dem der Strategie zugeordnet.
Des Weiteren ist zu beachten, dass sich die meisten Untersuchungen auf Texte
fiir Erwachsene beziehen, woraus sich ergibt, dass sie gegebenenfalls auf die
Vermittlung fiir Kinder und Jugendliche abgestimmt werden miissen. Schlief3-

lich ist noch festzuhalten, dass es sich bei meinem Korpus um Fernsehsendun-

82 Anne Simmerling: Sprache als Thema in Kinder- und Jugendbiichern - Vermittlungstechniken
und -strategien fiir sprachbezogenes Wissen an Kinder. Darmstadt 2008. S.34 f.
83 Niederhauser: Wissenschaftssprache und popularwissenschaftliche Vermittlung. S.118.
84 Simmerling: Sprache als Thema in Kinder- und Jugendbiichern. S.35.
85 Niederhauser: Wissenschaftssprache und populdrwissenschaftliche Vermittlung. S.131.
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gen handelt und daher gesprochene Texte untersucht werden, wahrend die
Mehrzahl der betrachteten Forschungen mit schriftlichen Texten arbeitet. Den-
noch koénnen die beschriebenen Techniken und Strategien der Wissensvermitt-
lung auch auf mein Korpus angewendet werden, da es sich um gesprochene
Texte handelt, die spezifisch zum Zweck der Wissensvermittlung konzipiert

wurden und nicht spontan entstanden sind.

4.2.1. Techniken der Wissensvermittlung

Im Folgenden sollen nun zunachst die Techniken der Wissensvermittlung, die
fiir das in dieser Arbeit zu untersuchende Korpus relevant sind, dargestellt

werden.

4.2.1.1. Reduktion der Informationsfiille

Nach Niederhauser verandert sich die Kommunikationssituation, wenn wissen-
schaftliche Inhalte in popularwissenschaftlichen Texten vermittelt werden sol-
len, was dazu fiihrt, dass der Text umgestaltet wird. Dabei komme es zur Reduk-
tion der Informationsfiille, das heifdt, dass Informationen, die nur fiir Fachleute
wichtig sind, wegfallen konnen. Durch das Weglassen detaillierter Einzelheiten,
wie zum Beispiel den molekularen Aufbau einer Substanz, konnen wissenschaft-
lich komplexe Inhalte vereinfacht dargestellt werden. Dazu gehore auch die
Einordnung der Untersuchung in den Forschungszusammenhang und die Dar-
stellung des bisherigen Forschungsstandes. Werden dennoch detaillierte Be-
schreibungen gegeben, konne dies darauf hinweisen, dass eine besonders wis-
senschaftsnahe Darstellung erzielt werden soll. Ausgedriickt werde die Reduk-
tion der fachwissenschaftlichen Prazision meist durch Anfiihrungszeichen oder
vorangestellte abschwiachende Ausdriicke, wie zum Beispiel: eine Art, gleichsam
oder eigentlich.86 Wissenschaftliche Inhalte werden also aus ihrem fachinternen
Kontext herausgelost, um eine fachexterne Vermittlung zu vereinfachen. Dabei
entstehen popularwissenschaftliche Texte, die von geringerem Umfang sind und
weniger Informationen enthalten als fachinterne Texte. Die Reduktion erfolgt

somit sowohl auf formaler als auch auf inhaltlicher Ebene

86 Niederhauser: Wissenschaftssprache und populdrwissenschaftliche Vermittlung. S.120-127.
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4.2.1.2. Reduktion der Informationsdichte

Neben der Reduktion der Informationsfiille, stellt Niederhauser die Reduktion
der Informationsdichte dar. Dabei gehe es darum, die Informationen, die nicht
aufgrund der Reduktion der Informationsfiille weggefallen sind, zu ergianzen
und zu erweitern. Durch eine Anreicherung an Beschreibungen und eine aus-
filhrlichere Prasentation werde der wissenschaftlich komplexe Inhalt verein-
facht und es sei moglich, die verdichteten Informationen der fachinternen
Kommunikation in der fachexternen Kommunikation zu entfalten, zu umschrei-
ben und sie in einen fiir das Verstandnis hilfreichen Kontext einzubetten.87 Auch
Jahr betont die Notwendigkeit, dass die Auswahl relevanter und wichtiger In-
formationen durch den Autor zur Verstandlichkeit beitragt, indem wesentliche
Informationen ausfiihrlicher betrachtet werden und weniger essentielle Aspek-
te vernachlassigt werden konnen. Dadurch sei es dem Rezipienten moglich, zwi-
schen zentralen und weniger wichtigen Informationen zu unterscheiden, was
die Voraussetzung dafiir sei, auch komplexe Inhalte erfassen und verarbeiten zu
konnen.88 Die Reduktion der Informationsdichte tragt also dazu bei, wissen-
schaftlich komplexe Inhalte fiir die Wissensvermittlung tbersichtlicher und

leichter verstandlich zu gestalten.

4.2.1.3. Umgang mit Fachwoértern

Innerhalb der Wissensvermittlung spielt vor allem der Umgang mit Fachwor-
tern eine grofde Rolle, da sie allgemein als das verkomplizierende Merkmal wis-
senschaftlicher Texte gelten. Sie werden nach Niederhauser als typisches Er-
kennungszeichen fachwissenschaftlicher Texte angesehen und signalisieren
darum ein hohes Mafs an Wissenschaftlichkeit. Im Gegensatz zu den verbreite-
ten Annahmen beruhe aber die Unverstiandlichkeit wissenschaftlicher Texte
nicht nur auf den verwendeten Fachbegriffen. Dafiir seien auch spezifische Ver-

textungsstrategien und kommunikationskulturelle Eigenheiten der wissen-

87 Niederhauser: Wissenschaftssprache und populdrwissenschaftliche Vermittlung. S.128 f.
88 Jahr: Adressatenspezifische Aspekte des Transfers von Wissen im wissenschaftlichen Berei-
chen. S.244.
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schaftlichen Fachkommunikation verantwortlich.8° Niederhauser charakteri-
siert Fachworter als exakt, eindeutig und kontextunabhdngig. Dennoch fanden
sich auch in fachwissenschaftlichen Texten verschiedene Begriffe fiir das gleiche
Phianomen. Dies sei auf Griinde stilistischer Variation zurtckzufiihren. Im Ge-
gensatz dazu werde in populdrwissenschaftlichen Texten kaum auf Fachsyno-
nyme hingewiesen oder sogar zwei Benennungen eines Fachbegriffes verwen-
det.”? Dies mag daran liegen, dass der Rezipient nicht zusatzlich durch die Ver-
wendung von Fachsynonymen verwirrt werden soll. Sollten dennoch unter-
schiedliche Benennungen verwendet werden, muss deutlich darauf hingewiesen
werden, dass es sich um Benennungen fiir ein und denselben Gegenstand han-
delt.

Fachworter gehoren auch zur fachexternen Wissensvermittlung und kénnen
nicht immer vermieden werden. Damit sie die Vermittlung wissenschaftlicher
Inhalte im populdarwissenschaftlichen Rahmen nicht erschweren, miissen sie
angemessen eingefiihrt und erlautert werden. Dabei gibt es nach Niederhauser
unterschiedliche Methoden der Erklarung von Fachbegriffen. Zum einen kann
nach der Nennung des Fachwortes direkt eine definitorische Beschreibung fol-
gen.”1 Auch Fiebig, die sich speziell mit der Begriffserkldrung in populdrwissen-
schaftlichen Texten fiir Kinder beschaftigt, beschreibt diese Art der Erlauterung
von Fachwértern. Dabei soll ein méglichst ,hohes Mafl an Ubereinstimmung
zwischen dem Definiendum und dem Definiens“?2 hergestellt werden. Syntak-
tisch verwirkliche sich die Definition durch eine Ist-gleich-Beziehung, die durch
Signalworter wie ist, sind, bedeutet, wird genannt oder ist zu verstehen realisiert
wird.?3 Obwohl dies zunachst die sinnvollste Form der Erldauterung eines Fach-
wortes zu sein scheint, findet sie sich nach Niederhauser nur selten in popular-
wissenschaftlichen Texten, da sie den Textfluss hemme und eher umstindlich
sei.?* Haufiger finde sich die Erklarung eines Fachbegriffes in einer Parenthese.
Auch Fiebig stellt fest, dass Fachworter haufiger erst durch eine Paraphrase be-

schrieben und dann explizit genannt werden als umgekehrt. Dies fiihrt sie da-

89 Niederhauser: Wissenschaftssprache und populdrwissenschaftliche Vermittlung. S.134.
90 Ebd., S.137-139.
91 Ebd., S.143.
92 Fiebig: Begriffserklarung in populdrwissenschaftlichen Texten fiir Kinder. S.80.
93 Ebd., S.80.
94 Niederhauser: Wissenschaftssprache und populdarwissenschaftliche Vermittlung. S.143 f.
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rauf zuriick, dass es bei der Wissensvermittlung sinnvoll sei, von bereits Be-
kanntem, dargestellt in der Paraphrase, auf Neues zu schlief3en.?> Niederhauser
kritisiert, dass Fachbegriffe, wenn sie im Textfluss in einer Parenthese be-
schrieben werden, meist auf einen zentralen Punkt beschrankt und fachwissen-
schaftlich haufig unprazise und unvollstandig erlautert werden. Dies fiihrt er
darauf zuriick, dass die Erlauterung im Textfluss eher einer Kurzdefinition
gleicht und daher weniger Gesichtspunkte berticksichtigen kann.?¢

Fachworter, die zugleich auch ein Fremdwort sind oder einen Fremdwortteil
enthalten, werden haufig zum Zweck der Erlauterung iibersetzt. Dies kann nach
Fiebig entweder kommentarlos durch die deutsche Ubersetzung in Klammern
geschehen oder durch einen Hinweis auf die Herkunft des Fremdwortes.?”
Dartiiber hinaus gibt es auch die Moglichkeiten den Fachbegriff nur zu um-
schreiben und nicht explizit zu nennen oder das Fachwort zu verwenden ohne
es zu erklaren.?8 Dabei gilt es genaue Uberlegungen iiber die Zielgruppe des
Textes anzustellen und abzuschatzen, mit welchem Vorwissen gerechnet wer-
den kann. Gerade im Bereich der Wissensvermittlung an Kinder und Jugendliche
ist dies ein wichtiger Punkt, der auch von Fiebig betont wird:

Insbesondere in Texten fiir Kinder setzt die partnerwirksame Gestaltung
voraus, dafd sich die Autoren der altersspezifischen Besonderheiten, d.h.
der Kenntnisse, Denk- und Sprachgewohnheiten, aber auch Interessen und
Neigungen ihrer potentiellen Leser bewufdt sind und dies beriicksichti-
gen.”
Niederhauser berticksichtigt diesen Punkt, wenn er sagt, dass eine ,popularisie-
rende Definition an moglichst allgemein verbreitetes Wissen“100 ankniipfen
miisse. Es gilt also abzuschatzen, welches Vorwissen die Zielgruppe hat und die
Einfiihrung von Fachwoértern darauf abzustimmen.
Schliefdlich verweist Niederhauser noch auf die Mdglichkeit einer impliziten
Fachworterklarung, die sich iiber mehrere Textabschnitte hinweg entfalten

konne.101 Dabei werde das Fachwort genannt und im weiteren Text immer wie-

der aufgegriffen, wodurch sich ,sein fachlicher Gehalt [...] aus dieser textuellen

95 Fiebig: Begriffserklarung in popularwissenschaftlichen Texten fiir Kinder. S.79.
96 Niederhauser: Wissenschaftssprache und popularwissenschaftliche Vermittlung. S.149.
97 Fiebig: Begriffserkldrung in populdrwissenschaftlichen Texten fiir Kinder. S.78.
98 Niederhauser: Wissenschaftssprache und popularwissenschaftliche Vermittlung. S.153-155.
99 Fiebig: Begriffserklarung in populdrwissenschaftlichen Texten fiir Kinder. S.77.
100 Njederhauser: Wissenschaftssprache und populdrwissenschaftliche Vermittlung. S.143.
101 Ebd,, S.150.
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Vernetzung allmahlich erschliefden“102 lasst. Somit ist es dem Rezipienten auch
ohne ausdriickliche Erklarung moglich, die Bedeutung des Fachwortes zu er-
schliefen. Die Mehrfachnennung, die hier zur Erlduterung von Fachwortern
dient, verweist auf eine weitere Technik der popularwissenschaftlichen Wis-

sensvermittlung, die Redundanz.

4.2.1.4. Redundanz

Groebe beschiftigt sich im Rahmen seiner Untersuchung zur Textverstandlich-
keit auch mit dem Thema Redundanz. Er definiert Redundanz als den ,Gegenbe-
griff zur Information“103, der ,nicht-Neues, also Wiederholungen, Weitschwei-
figkeit, etc.“194 bezeichnet. Er spricht ihr einen ,einpragungsférdernden Ef-
fekt“105 zu. Redundanz sei in Texten, die Wissen vermitteln sollen, anzustreben,
da eine Mehrfachdarbietung von Informationen zum leichteren Verstehen bei-
trage und Verstandnisschwierigkeiten verhindere.19¢ Dabei gebe es verschiede-
ne Formen von Umformulierungen, durch die Satzteile oder ganze Satze seman-
tisch wiederholt werden kénnen. So zum Beispiel durch Verneinung, einfache
Wiederholung, Prazisierung, Nivellierung oder den Gebrauch von Synony-
men.107

Auch Jahr betont, dass die Redundanz von Aussagen das Verstehen des Textes
positiv beeinflusse. Dabei sei es jedoch wichtig, zu beachten, welches Ausmaf3
an Redundanz fiir den Adressaten angemessen ist. Wird davon ausgegangen,
dass keinerlei Vorwissen vorhanden ist, miissen Wissensstrukturen durch einen
redundanten Text aufgebaut werden. Bei der Erweiterung von schon vorhande-
nem Wissen geniige eine weniger redundante Prasentation der zu vermitteln-

den Informationen.108

102 Niederhauser: Wissenschaftssprache und populdrwissenschaftliche Vermittlung. S.150.
103 Norbert Groeben: Leserpsychologie: Textverstandnis - Textverstandlichkeit. Miinster 1982.
S.74.
104 Ebd., S.74.
105 Ebd.,, S.234.
106 Ebd., S.273 f.
107 Ebd.,, S.233.
108 Jahr: Adressatenspezifische Aspekte des Transfers von Wissen im wissenschaftlichen Berei-
chen. S.248 f.
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Ist man sich also seiner Zielgruppe bewusst, wirkt sich der Einsatz von redun-
danten Elementen positiv auf das Verstehen aus und erhoéht die Chance, dass

der Rezipient sich die vermittelten Inhalte einpragen kann.

4.2.1.5. Metaphern und Vergleiche

Metaphern und Vergleiche sind wichtige Aspekte der Wissensvermittlung, da
sie nach Burger zur Reduktion von Komplexitat dienen. Abstrakte wissenschaft-
liche Inhalte kénnen durch sie auf konkrete, alltdgliche Erfahrungsbereiche zu-
riickgefiihrt werden. Laut Burger grenzt sich der Vergleich von der Metapher
dadurch ab, dass bei ihm bewusst bleibe, dass das verglichene und das verglei-
chende Element getrennte Objekte seien, wahrend diese Distanz bei der Meta-
pher nicht unbedingt ersichtlich ist.199 Diese Trennung wird in der Forschungs-
literatur nicht immer vorgenommen, beziehungsweise nur inkonsequent durch-
gefiihrt. Nach Westerhoff beschreibt die Metapher eine ,,Ahnlichkeitsbeziehung
zwischen unahnlichen oder ungleichen Objekten“110. Der Vergleich sei in diesem
Zusammenhang eine abgeschwachte Metapher und setze zwei Bereiche nicht
einfach gleich.111 Niederhauser dahingegen unterscheidet im Hinblick auf die
popularwissenschaftliche Vermittlung nur vage zwischen Vergleichen und Me-
taphern, da die Grenze zwischen bildkraftigen Vergleichen und eigentlichen Me-
taphern oft fliefdend sei.1’? Im Folgenden wird zwar zwischen der Metapher und
dem Vergleich unterschieden, aber aufgrund ihrer Ahnlichkeit werden sie in
einem gemeinsamen Kapitel behandelt.

Stocker, die sich speziell mit den Funktionen und Leistungen von Metaphernfel-
dern in der populdrwissenschaftlichen Wissensvermittlung beschaftigt, stellt
fest, dass sich Metaphern aufgrund ihrer Kiirze, guten Merkbarkeit und ihrer
kognitiven Potenz besonders gut fiir die fachexterne Vermittlung von Wissen
eignen. Gute Metaphern seien anschaulich und wiirden bekannte Konzepte an-

bieten. Um die Bedeutung wirksam zu tubertragen, komme es darauf an, das

109 Harald Burger: Mediensprache. Eine Einfithrung in Sprache und Kommunikationsformen der
Massenmedien. 3. Auflag. Berlin 2005. S.343 f.
110 Nikolas Westerhoff: Beispiele, Vergleiche und Metaphern. In: Gopfert: Wissenschaftsjourna-
lismus. S.133.
111 Westerhoff: Beispiele, Vergleiche und Metaphern. S.140.
112 Niederhauser: Wissenschaftssprache und popularwissenschaftliche Vermittlung. S.218.
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Ahnlichkeitsverhiltnis zu erkennen.!13 Stocker beschreibt in ihrer Untersu-
chung eine besondere Art der Metapher, die Anthropomorphisierung. Dabei
werden ,Worter auf technische Dinge bzw. Vorginge angewandt, die bisher fiir
den Menschen, menschliche Tatigkeiten oder Mittel menschlicher Tatigkeiten
reserviert waren“114, Auf Teile von Maschinen oder Werkzeugen werden also
zum Beispiel Benennungen menschlicher Korperteile tibertragen. Die Termino-
logisierung entspreche einem Verlebendigungs- beziehungsweise Vermenschli-
chungsprozess. Die Anthropomorphisierung liefere durch die Verbindung zu
menschlichen Eigenschaften ein bekanntes Interpretationsmodell und ermaogli-
che dadurch eine leichtere Identifikation mit dem beschriebenen Gegenstand.11>
Dennoch kritisiert Stocker, dass das durch eine Metapher erlangte Verstandnis
nur ein vorlaufiges sei, das dem Rezipienten den selbststiandigen Umgang mit
der Thematik iiber die Metapher hinaus nicht gestatte.116

Auch Niederhauser betrachtet Metaphern und bildhafte Vergleiche als eine
,weitere wichtige Variante der Erklarung wissenschaftlicher Phanomene durch
Beziige auf alltigliche Vorginge“117. Er betont die Eingingigkeit und Uberzeu-
gungskraft von Metaphern und hebt besonders kognitive Metaphernmodelle
hervor. Diese metaphorischen Ausdrucksweisen, die sich an einer zentralen Me-
tapher orientieren, seien dazu in der Lage, eine ganze Vorstellungswelt zu ei-
nem Thema aufzubauen. Als Beispiel fiihrt er die Vermittlung von Wissen tiber
das Immunsystem, Viren und Infektionen, die oftmals durch eine Kampfmeta-
phorik ausgedriickt wird, an.118 Kohl hebt in ihren Ausfiihrungen beziiglich der
Metapher neben dem kognitiven auch den kommunikativ sprachlichen Aspekt
hervor und betont, dass beide Aspekte ,interaktiv bzw. als Ganzheit“11° wirken.
Aus der mentalen Perspektive sei die Metapher ,das Ergebnis einer >Projekti-
on< von Elementen einer kognitiv-sprachlichen Einheit [...] auf eine andere

kognitiv-sprachliche Einheit“120, wahrend sie sprachlich eine bildliche Rede er-

113 Christa Stocker: Funktionen und Leistungen von Metaphernfeldern in der popularwissen-
schaftlichen Wissensvermittlung. In: Niederhauser/Adamzik: Wissenschaftssprache und Um-
gangssprache im Kontakt. S.155.
114 Ebd,, S.161 f.
115 Ebd., S.161-163.
116 Ebd.,. S.169 f.
117 Niederhauser: Wissenschaftssprache und popularwissenschaftliche Vermittlung. S.217.
18 Ebd,, S.217 f.
119 Katrin Kohl: Metapher. Stuttgart 2007. S.19.
120 Kohl: Metapher. S.19.
27



Wissensvermittlung

zeuge, in der Worter ,nicht ihre >eigentliche<, >woértliche< Bedeutung vermit-
teln, sondern eine [...] >uneigentliche<, >libertragene<, >metaphorische< Be-
deutung“121, Nach Kohl diene die Metapher der Strukturierung und Erschlie-
Bung neuer Wissensgebiete. Dariiber hinaus erzeuge sie Aufmerksamkeit und
diene der Fokussierung auf einen Aspekt des Zusammenhangs, wodurch eine
effiziente Rezeption gefordert werde.122

Ein Vergleich hingegen ist nach Kohl ,eine explizite Verbindung von zwei Vor-
stellungen oder Begriffen, die nicht identisch sind, aber (angeblich) in einem
oder mehreren Aspekten eine Ahnlichkeit aufweisen“123, Die Verbindung zwi-
schen dem Herkunftsbereich und dem Zielbereich werde durch den ,Ver-
gleichspartikel >wie<“124 geschaffen. Kohl weist auch auf die Funktion des Ver-
gleiches hin. Er diene dazu, ein Thema auszuschmiicken, zu verdeutlichen, ein-
pragsamer und offenkundiger zu machen.125 Ballstaedt betrachtet Vergleiche in
seiner Untersuchung zur Wissensvermittlung von einer didaktischen Seite aus.
Demnach erleichtern Vergleiche die ,,Aneignung neuen Wissens [...], indem eine
bekannte Struktur auf die neue Wissensdomaine tibertragen wird“126. Der Ver-
gleich von etwas Neuem mit etwas Bekanntem sorge fiir eine Verkniipfung der
beiden Wissensbereiche.127

Somit dienen Metaphern und Vergleiche dazu, neues Wissen zu strukturieren
und einen Zusammenhang zu bereits Bekanntem aufzuzeigen, wodurch das Ver-

stehen neuer Wissensbereiche vereinfacht und positiv unterstiitzt wird.

4.2.1.6. Beispiele

Fiir die konkrete Erlauterung allgemein getroffener Aussagen spielen Beispiele
in der Wissensvermittlung eine zentrale Rolle. Nach Jahr erfiillen sie ,fiir das

Verstehen von Sachverhalten eine wichtige Funktion, indem sie exemplarisch

121 Kohl: Metapher. S.19.
122 Ebd., S.64-67.
123 Ebd,, S.73.
124 Ebd,, S.74.
125 Ebd.,, S.74.
126 Ballstaedt: Wissensvermittlung. S.56.
127 Ebd.,, S.56.
28



Wissensvermittlung

allgemeine Zusammenhange verdeutlichen“128, Sie betont, dass gerade bei kom-
plexen Theorien und abstrakten Gedankengdngen Beispiele wichtig seien, um
das zu vermittelnde Wissen fiir den Rezipienten gedanklich nachvollziehbar zu
machen. Dabei sei jedoch zu beachten, dass die Trennung des Beispiels von der
verallgemeinernden Aussage leicht zu erkennen ist. Der Rezipient soll sich auf
die Kernaussagen des Textes konzentrieren und die zentralen Inhalte erkennen
konnen. Darum sei es notwendig, Beispiele und generalisierende Aussagen in
ihrer Verwendungsweise und Anzahl aufeinander abzustimmen.12?

Ballstaedt betont in diesem Zusammenhang, dass Beispiele an alltagliche oder
berufliche Erfahrungen der Rezipienten ankniipfen sollten. Dabei sei die Wirk-
samkeit des Beispiels aber direkt abhdngig von der Fahigkeit des Autors, das
Vorwissen und die bisherigen Erfahrungen der Zielgruppe einschitzen zu kon-
nen. Durch ein gelungenes Beispiel fiihle sich der Leser angesprochen und sei
dementsprechend motiviert, sich weiter mit der Thematik zu befassen.130
Zusammenfassend lasst sich sagen, dass Beispiele ein essentieller Bestandteil
der fachexternen Wissensvermittlung sind, solange sie dem Erfahrungshorizont

der Zielgruppe entsprechen und zur Identifikation mit dem Thema anregen.

4.2.1.7. Gesprochene Sprache

Der Aspekt der gesprochenen Sprache soll hier nur kurz behandelt werden. Fiir
das zu analysierende Korpus ist es notwendig kurz auf diesen Punkt einzuge-
hen, da es aus transkribierten Texten aus einer Fernsehsendung besteht. Nach
Ballstaedt sind gehorte Texte schwieriger zu verarbeiten als gelesene Texte.131
Texte flr die audiovisuelle Vermittlung miissen dementsprechend ,einfacher
formuliert sein als Schrifttexte: kurze Satze, ubersichtliche Satzkonstruktionen,
klare Beziige zwischen den Satzen“132, Ballstaedt betrachtet auch den Sprechstil,

der die Aufnahme und Verarbeitung von Texten erleichtern kénne. Dabei seien

128 Jahr: Adressatenspezifische Aspekte des Transfers von Wissen im wissenschaftlichen Berei-
chen. S.245.
129 Ebd., S.245.
130 Ballstaedt: Wissensvermittlung. S.56.
131 Ebd., S.93 f.
132 Ebd., S.94.
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Intonation, Betonung, Sprechgeschwindigkeit und Pausen besonders wichtig.133
Zusammenfassend stellt Ballstaedt fest, dass Texte in der audiovisuellen Ver-
mittlung in , mittlerer Geschwindigkeit und mit ausgepragter Intonation gespro-
chen bzw. abgelesen werden [missen], damit die paraverbalen Merkmale ihre
unterstitzende Funktion fiir die Verarbeitung erfiillen“134,

Es zeigt sich also, dass Texte, durch die Wissen im Fernsehen vermittelt werden
soll, aus einfachen Satzkonstruktionen mit eindeutigen Beziigen zwischen den
Satzen bestehen sollten. Auch der Sprechstil hat einen Einfluss auf die Verstand-

lichkeit der vermittelten Inhalte.

4.2.1.8. Syntax und Textstruktur

Auch syntaktische und textlinguistische Aspekte werden von Niederhauser be-
trachtet. In wissenschaftlichen Texten herrsche in Bezug auf Syntax und
Textstruktur eine strenge Standardisierung. Diese Eigenarten finden sich nach
Niederhauser in popularwissenschaftlichen Texten nicht wieder. Sie prasentie-
ren ihre Inhalte eher narrativ als argumentativ strukturiert. Im Gegensatz zur
wissenschaftssprachlichen Praferenz finden sich in populdarwissenschaftlichen
Texten zum Beispiel kaum passivische Formulierungen. Die Wissensvermittlung
erfolgt in einer personalisierten Form durch die Nennung handelnder Perso-
nen.135> Dennoch kénnen nur wenige spezifische Aussagen tiber die Syntax und
Textstruktur in populdrwissenschaftlichen Texten getroffen werden, da sie
nicht standardisiert sind und stark variieren. Seiler, der sich speziell mit der
Vermittlung von Wissen im Fernsehen beschaftigt, betont, dass die gesprochene
Sprache im Fernsehen erheblich einfacher formuliert sein miisse, als die Schrift-
sprache. Dabei geht er auch auf die Lexik ein und weist darauf hin, dass die Hau-
figkeit, Bekanntheit, Anschaulichkeit, Konkretheit und Kiirze der Worter in die-
sem Zusammenhang eine grofde Rolle spiele. Das Fernsehen verlange nach kla-
ren nachvollziehbaren Strukturen, Angaben von Lernzielen und Zusammenfas-

sungen.13¢ Auch Groeben stellt fest, dass sich kurze und grammatikalisch einfa-

133 Ballstaedt: Wissensvermittlung. S.94 f.
134 Ebd., S.95.
135 Niederhauser: Wissenschaftssprache und populdrwissenschaftliche Vermittlung. S.164 f.
136 Bernahrd, Seiler: Fernsehen das Wissen schafft, 53.
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che Satze positiv auf das Textverstandnis auswirken. Um einen maoglichst ver-
standlichen Text zu produzieren sei von komplexen und komplizierten Satz-
schachtelungen, wie zum Beispiel Hypotaxen, abzusehen.137 Weitere schwierige
Satzkonstruktionen seien nach Ballstaedt Satzklammern, Einschiibe, Nominali-
sierungen und Fiillfloskeln.138

Zusammenfassend betrachtet finden sich einige Aspekte wieder, die schon be-
zuglich der gesprochenen Sprache dargestellt wurden. Die Syntax sollte aus un-
komplizierten Satzstrukturen bestehen und die Textstruktur sollte, durch zum
Beispiel Ankiindigungen und Zusammenfassungen, moglichst tibersichtlich ge-

staltet sein.

4.2.2. Strategien der Wissensvermittlung

Im Folgenden sollen nun die Strategien der Wissensvermittlung, die fiir das in

dieser Arbeit zu untersuchende Korpus relevant sind, dargestellt werden.

4.2.2.1. Themenauswahl

In der popularwissenschaftlichen Wissensvermittlung ist auch die Auswahl des
Themas, das vermittelt werden soll, ein essentielles Kriterium, das schon allein
aus wirtschaftlichen Griinden eine grof3e Rolle spielt. Dabei geht es vordergriin-
dig nicht nur darum, welches Thema leicht zu vermitteln ist, sondern vor allem
darum, was die Zielgruppe interessiert. Niederhauser stellt in diesem Zusam-
menhang fest, dass das allgemeine Interesse auf aktuellen Ereignissen und her-
ausragenden Einzelerscheinungen liegt. Wichtig sei auch, dass das behandelte
Thema einen Bezug zur Alltagswelt des Rezipienten hat.139 Seiler zieht bei den
Kriterien, die bei der Themenauswahl eine Rolle spielen, Parallelen zu Nachrich-
tenfaktoren. Zentral seien die Charakteristika Aktualitat, Neuigkeit und Sensati-
onalitat. So konne zum Beispiel die Vergabe eines Nobelpreises oder der Todes-
fall eines Wissenschaftlers den Anstofd dazu geben, ein Thema in der fachexter-

nen Vermittlung zu behandeln.140 Es ist jedoch festzuhalten, dass in regelmaf3ig

137 Groeben: Leserpsychologie. S.185.
138 Ballstaedt: Wissensvermittlung. S.61-63.
139 Niederhauser: Wissenschaftssprache und populdrwissenschaftliche Vermittlung. S.38.
140 Seiler: Fernsehen, das Wissen schafft. S.86 f.
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erscheinenden populdarwissenschaftlichen Formaten diese Kriterien nicht im-
mer erfiillt werden konnen. Nach Lehmkuhl sei dariiber hinaus darauf zu ach-
ten, dass das Thema moglichst viele Menschen betrifft, eventuell auf gangige
Vorurteile eingeht oder sich besonders dazu eignet, emotionale Nahe zum Rezi-

pienten aufzubauen.14!

4.2.2.2. Emotionen und Motivation

In Bezug auf juristische Texte befasst sich Jahr mit der ,Effektivierung des
Transfers von Wissen durch die Kommunikation von Emotionen [...]“142, Dabei
hebt sie zunidchst hervor, wie wichtig Emotionen fiir das Wahrnehmen, das
Denken und das Verhalten von Menschen seien. Sie betont auch, dass der Autor
eines Textes authentischer wirke, wenn er seine Emotionen, die er empfindet,
wahrend er sich mit der Thematik, die er vermitteln will, beschaftigt, in den
Text mit einflief3en lasst. Die fiir den Fachtext tibliche Sachlichkeit und Anony-
mitat beeinflusse die Verstehensleistung.143 Aus diesem Grund sei eine lebendi-
ge emotionale Ausdrucksweise sinnvoller, da sie ,die Verstandlichkeit und das
Verstehen von Texten positiv beeinflusst“144, Jahr fiihrt Untersuchungen auf, die
bestatigen, dass Texte, die interessant sind und den Rezipienten beeindrucken,
auch besser verstanden werden als Texte, die diese Kriterien nicht erfiillen. In
der Gedachtnisforschung sei es bekannt, dass emotional relevantes Gedacht-
nismaterial einen hoheren Erinnerungswert habe als neutrales.145 Nach Jahr
lasst sich also sagen, dass emotional vermittelte Wissensinhalte besser verstan-
den werden als neutral prasentierte Informationen. Auch Seiler betont in seinen
Untersuchungen zur Wissensvermittlung im Fernsehen, wie wichtig Emotionen

fiir das Verstindnis seien. Dabei sei besonders darauf zu achten, dass Bilder und

141 Markus Lehmkuhl: Auswahlkriterien fiir Wissenschaftsnachrichten. In: Gopfert: Wissen-
schaftsjournalismus. S.98-102.
142 Silke Jahr: Die Effektivierung des Transfers von Wissen durch die Kommunikation von Emo-
tionen in juristischen Texten. In : Antos/Wichter: Wissenstransfer durch Sprache als gesell-
schaftliches Problem. S.307-318.
143 Ebd., S.307.
144 Ebd., S.308.
145 Ebd,, S.314.
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Text den gleichen emotionalen Gehalt haben. Auch sei es im Fernsehen moglich,
Musik einzusetzen um eine emotionale Wirkung zu erzielen.146

Eng mit dem Aspekt der Emotion ist auch die Motivation verbunden. Als eine
Moglichkeit, zur Rezeption zu motivieren, fithrt Ballstaedt den Gebrauch von
Humor an. Anekdoten, Sprachspiele, ironische Anmerkungen, Witze und Car-
toons konnen die Vermittlung wissenschaftlicher Inhalte auflockern!4’: ,Das
Verstehen von Humor und Witz stellt besondere kognitive Anforderungen an
die Lesenden, es bereitet Vergniligen und erhalt die Motivation.“148 Ballstaedt
betont, dass man mit humorvollen Aspekten zwar sparsam umgehen sollte, ihre
Abstinenz aber die Darstellung verarme. Aufderdem weist er darauf hin, dass
der verwendete Humor nicht sexistisch, rassistisch oder religiés missverstehbar
sein darf.149

Somit ergeben sich viele Moglichkeiten, einen Text mit emotionalem Gehalt auf-
zuladen und zur Rezeption zu motivieren. In der populdrwissenschaftlichen
Wissensvermittlung spielt dies eine entscheidende Rolle, da es, auch im Hinblick
auf wirtschaftliche Aspekte, wichtig ist, moglichst viele Rezipienten fiir das an-

gebotene Format zu interessieren.

4.2.2.3. Narrative Prasentation

Neben der Vereinfachung unzuganglicher Darstellungsformen und sprachlicher
Eigenheiten wissenschaftlicher Texte, geht es nach Niederhauser auch darum,
wissenschaftliche Inhalte auf eine leichter verstandliche und greifbarere Art zu
vermitteln. Oftmals wird dies durch eine narrative Prasentation der zu vermit-
telnden Inhalte verwirklicht. Dieser Aspekt spielt in der popularwissenschaftli-
chen Wissensvermittlung eine grofde Rolle, da sich die Rezipienten mit der
Thematik freiwillig beschaftigen. Die Vermittlung muss also auch Unterhaltung

sein.’>0 Niederhauser stellt in diesem Zusammenhang verschiedene Mdoglichkei-

146 Seiler, Fernsehen das Wissen schafft. S.61 f.
147 Ballstaedt: Wissensvermittlung. S.80.
148 Ehd., S.80.
149 Ebd., S.80.
150 Niederhauser: Wissenschaftssprache und populdrwissenschaftliche Vermittlung. S.197.
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ten vor, die zur ,attraktiveren Gestaltung wissenschaftlichen Wissens“15! bei-
tragen konnen. Diese werden im Folgenden dargestellt und erlautert.
Niederhauser beschreibt die Personalisierung von Wissenschaft als die haufigs-
te Vermittlungsstrategie. Im Gegensatz zur fachwissenschaftlichen Darstel-
lungsweise, die durch Sachlichkeit und Unpersonlichkeit gepragt sei, wolle die
Popularwissenschaft durch die Personalisierung die Menschen hinter der Wis-
senschaft in den Vordergrund riicken. Zu diesem Zweck werde zum Beispiel die
Darstellungsform des Interviews gewahlt, die in der fachinternen Kommunika-
tion unitiblich sei. Das Interview sei fiir die Personalisierung besonders gut ge-
eignet, da es die Moglichkeit biete, Informationen darzustellen und gleichzeitig
die mit dem Gegenstand verbundene Person hervorzuheben. Auch Schilderun-
gen vom Alltagsleben, den Interessen und Neigungen der Forscher seien eine oft
angewandte Vorgehensweise zur Personalisierung eines wissenschaftlichen
Textes.152

Neben dem Berichten tiber die am wissenschaftlichen Prozess beteiligten Per-
sonen wirke sich nach Niederhauser auch das Erzdhlen der Entdeckungs- und
Forschungsgeschichte positiv auf die Vermittlung aus. Diese Technik sei eng mit
der Personalisierung verbunden und biete die Moglichkeit im Kontext der ein-
zelnen Forschungsschritte spezifische wissenschaftliche Aspekte kurz darzu-
stellen. Der aktuelle Anlass des Artikels konne dann als abschliefende Station
detailliert berticksichtigt werden.153

Der Schwerpunkt eines popularwissenschaftlichen Textes konne laut Nieder-
hauser auch auf den Auswirkungen und dem Nutzen einer Entdeckung liegen.
Diese Art der Vermittlung liege nahe, da sich der Anlass, einen Artikel zu schrei-
ben meist aus dieser Thematik ergebe. Dabei konne unterschiedlich mit der Be-
schreibung von Auswirkungen und Nutzen umgegangen werden. Entweder
werde ein umstrittenes Thema kontrovers diskutiert, oder die Betonung liege
auf dem moglichen wirtschaftlichen und technischen Nutzen.154

Eine weitere von Niederhauser aufgefiihrte Vermittlungsstrategie kniipft eng an
die Hervorhebung des Nutzens der Forschung an: die Rhetorik der Wichtigkeit.

Dabei ginge es darum, die Bedeutung der entsprechenden Forschung hervorzu-

151 Niederhauser: Wissenschaftssprache und popularwissenschaftliche Vermittlung. S.197.
152 Ebd., S.198-202.
153 Ebd., S.204 f.
154 Ebd., S.205 f.
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heben. Diese Darstellung der Wichtigkeit finde sich auch innerhalb anderer
Vermittlungsstrategien und sei ein Bestandteil von nahezu jedem popularwis-
senschaftlichen Artikel. Dargestellt werden konne die Bedeutung zum Beispiel
durch mythologisch-metaphysische Dimensionen. So kénne die Erkenntnis als
,Schicksal‘ oder ,Schépfung’ bezeichnet werden und das Ergebnis als der ,Traum
eines jeden Forschers’. Dadurch werde die Komplexitidt des Gegenstandes im
Vergleich mit der geheimnisvollen Natur zum Ausdruck gebracht, ohne sie wirk-
lich erklaren zu miissen.155

Des Weiteren werde zur Verdeutlichung eines wissenschaftlichen Vorgangs
oftmals auf Alltagserfahrungen moglichst vieler Rezipienten zuriickgegriffen.
Damit werde ein Ziel der popularisierenden wissenschaftlichen Berichtserstat-
tung erreicht: Die Darstellung wissenschaftlicher Gegenstande mit Hilfe einer
anregenden, nicht trockenen und wissenschaftlich wirkenden Schreibweise.
Dazu werde in der Regel auf alltdgliche Gegebenheiten angespielt und an weit-
verbreitetes technisch-wissenschaftliches Grundwissen angekniipft.15¢ Hier
muss wieder darauf hingewiesen werden, dass es bei dieser Art der Vermittlung
wichtig ist, sich Gedanken tiber das Vorwissen und den Alltag der Zielgruppe zu
machen. Erwachsene und Kinder unterscheiden sich in ihren Alltagserfahrun-
gen voneinander und miissen separat beriicksichtig werden.

Auch Wormer betont, dass es wichtig sei, in der Wissensvermittlung vor allem
Nahe zum Thema zu schaffen. Dies konne, wie zuvor schon beschrieben, zum
Beispiel durch die Personalisierung der Thematik verwirklicht werden. Dartiber
hinaus wirke es sich positiv auf die Vermittlung aus, wenn ein regionaler oder
gesellschaftlicher Bezug in den Vordergrund gestellt wird. Nach Wormer biete
sich bei der Vermittlung im Fernsehen die Moglichkeit, dass die Relevanz des
Themas durch den Moderator beschrieben wird. 157

Gopfert fiihrt in seinem Handbuch fiir den Wissenschaftsjournalismus genauer
aus, wie sich die wissenschaftliche Berichterstattung mit unterhaltenden Ele-
menten verkniipfen ldsst. Im sogenannten ,AB-Verfahren‘ wird ein spannender
Erzahlstrang mit dem passenden erklarenden Textstiick kombiniert. Dabei sei

es wichtig, dass immer dann, ,wenn in der Erzdhlung etwas Neues geschieht, die

155 Niederhauser: Wissenschaftssprache und popularwissenschaftliche Vermittlung. S.209-211.
156 Ebd., S.213-217.
157 Wormer: ,Warum ist der Himmel blau?“. S.364-366.
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nachfolgende Sacherlduterung das genau dazu Wissenswerte berichtet“158. Auch
sei es so moglich, von einem besonderen Detail, das im Fallbeispiel beschrieben
wird, auf einen allgemeinen Aspekt riickzuschliefien. Diese Art der Darstellung
diene dazu, das zu vermittelnde Wissen interessanter und weniger trocken dar-
zubieten.1>?

Zusammenfassend lasst sich sagen, dass es zahlreiche Moglichkeiten gibt, das zu
vermittelnde Wissen zu prasentieren und aufzubereiten. In jedem Fall wird das
vermittelte Thema durch die Einbettung in einen anderen Argumentationszu-
sammenhang interessant und attraktiv gestaltet, was sich positiv auf die Motiva-

tion des Rezipienten auswirkt.

4.2.2.4. Das Verhiltnis von Text und Bild

Bei der Betrachtung von Wissensvermittlung im Fernsehen muss auch das Ver-
haltnis von Text und Bild beachtet werden. Allgemein lasst sich zur Verwendung
von Bildern in der Wissensvermittlung sagen, dass sie vor allem der Veran-
schaulichung dienen. Nach Ballstaedt konnen sie sichtbare Merkmale schnell
und unmissverstandlich darstellen. Es konnen Formen, Farben und Texturen
gezeigt werden, die sprachlich nur unzulanglich beschrieben werden konnen.160
Eine Besonderheit bewegter Bilder sei, dass Handlungs- und Ereignisfolgen,
Entwicklungen und Veranderungen gezeigt werden konnten.161 Auch Seiler be-
schaftigt sich mit dem Verhaltnis von Bild und Text in der Wissensvermittlung
im Fernsehen. Bei der Analyse solcher Formate sei es wichtig, Bild und Text im
Zusammenspiel zu betrachten. Durch das Ansprechen zweier Wahrnehmungs-
kanale, dem auditiven und dem visuellen, gelingt eine effizientere Vermittlung
der Informationen. Abweichungen und Wiederspriiche zwischen Bild und Text,
sogenannte ,Text-Bild-Scheren“16Z fithren jedoch dazu, dass weniger Informati-
onen aufgenommen wiirden. Auflerdem sei darauf zu achten, dass nicht beide

Kanale gleichzeitig sehr viele Informationen vermitteln. Ein komplexes Bild ver-

158 Winfried Gopfert: Reportage, Feature, Magazingeschichte. In: Gopfert (Hrsg.): Wissenschafts-
journalismus. S.107.
159 Ebd,, S.107 f.
160 Ballstaedt: Wissensvermittlung. S.199.
161 Ebd,, S.255.
162 Seiler: Fernsehen, das Wissen schafft. S.42.
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lange nach einem einfachen Text und ein schwieriger Text nach einem selbster-
klarenden Bild.163

Es ist also zu betonen, dass sich das Zusammenspiel von Text und Bild durchaus
positiv auf die Vermittlung von Wissen auswirken kann, solange es keine un-

stimmigen Bezlige zwischen Text und Bild gibt.

4.3. Wissensvermittlung fiir Kinder

Betrachtet man Wissenssendungen fiir Kinder, ist es wichtig, sich zunachst vor
Augen zu flihren, wie Kinder lernen. Nach Speck-Hamdan ist das Lernen ein ak-
tiver Konstruktionsprozess. Gerade in der frithen Kindheit verlaufen Lernpro-
zesse rasant, in der Vorschulzeit liberwiegt das natiirlich situative und beildufi-
ge Lernen. Dieses wird spdtestens mit dem Schuleintritt durch ein systemati-
sches Lernen ergdnzt. Eine Zwischenstufe stellt das planvolle, aber aus eigenem
Antrieb initiierte Lernen dar.164 Dazu gehort auch die Rezeption von Wissens-
sendungen, die kein zwingender Bestandteil des Tagesablaufes von Kindern ist.
Lernen stellt sich somit in diesem Zusammenhang als aktiver, individueller und
konstruktiver Prozess dar. Aktiv ist das Lernen, da es eine Auseinandersetzung
mit der Umwelt erfordert. Dies geschieht durch manuelles Handeln, aktives Zu-
horen oder gedankliches Schlussfolgern. Die individuelle Komponente besteht
darin, dass ein vermittelter Inhalt bei verschiedenen Menschen auf unterschied-
liche Vorerfahrungen trifft, dabei differierende Emotionen hervorruft und dem-
entsprechend vielfaltige Strategien der Verarbeitung benétigt. Aufderdem wer-
den beim Wissenserwerb Theorien konstruiert, gepriift, verworfen und besta-
tigt.

Findet der Vorgang des Lernens in einer angenehmen sozialen Situation statt,
wird die Wahrscheinlichkeit etwas zu lernen erhoht.165 Eine solche Situation
bietet sich bei Wissenssendungen vor allem durch das gemeinsame Sehen der
Sendung mit einem Elternteil. Dabei wird der Lernprozess zusatzlich dadurch

unterstutzt, dass Wissen nicht nur durch die Sendung, sondern auch durch ei-

163 Seiler: Fernsehen, das Wissen schafft. S.42-45.
164 Angelika Speck-Hamdan: Wie Kinder lernen. Vom Entstehen der Welt in den Képfen der Kin-
der. Televizion 17/2004/1. S.4.
165 Speck-Hamdan: Wie Kinder lernen. S.5 f.
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nen Erwachsenen vermittelt wird, indem Fragen gestellt werden kénnen.166 Mit
steigendem Alter konsumieren Kinder haufiger auch alleine Fernsehsendungen.
Aufierdem verdndert sich nach Theunert, Lenssen und Schorb das Rezeptions-
verhalten von Kindern im Hinblick auf ihre kognitive Entwicklung. So kénne
festgestellt werden, dass Kinder im Grundschulalter beginnen, Sprachwitz und
Wortspiele zu verstehen. Aufderdem wiirden sie verstarkt auf asthetische Krite-
rien achten, wie zum Beispiel darauf, ob Bild und Ton zueinander passen. Auch
das eigene Bewusstmachen der geschlechtsbezogenen Identitat spiele in der
Grundschule eine grofde Rolle und miisse in angemessener Art und Weise im
Kinderprogramm thematisiert werden. Im Alter von ungefdhr elf Jahren seien
Kinder dazu in der Lage, formal-abstrakt zu denken, was ihnen die gedankliche
Konstruktion logischer Beziehungen, das Erfassen abstrakter Zusammenhinge
und die Uberpriifung der logischen Richtigkeit des Denkens ermégliche.167 Dar-
aus lasst sich schlief3en, dass Sendungen, die Wissen aus unterschiedlichen Be-
reichen anschaulich, unterhaltsam und verstandlich vermitteln wollen, sich an
den kognitiven, emotionalen und sozialen Voraussetzungen ihrer Zielgruppe
orientieren miissen. Obwohl sich die zuvor beschriebenen Strategien der Wis-
sensvermittlung nicht explizit auf die Vermittlung fiir Kinder beziehen, konnen
sie grofdtenteils iibernommen werden. Dennoch soll im Folgenden dargestellt
werden, welche Aspekte in der Vermittlung fiir Kinder besonders wichtig sind

und genauer betrachtet werden miissen.

4.3.1. Themenauswahl

Wie schon bei der Betrachtung von Wissenssendungen fiir Kinder beschrieben,
ist es flr die Attraktivitat einer Sendung wichtig, Themen anzusprechen, die
Kinder interessieren. Wahrend in der Wissensvermittlung an Erwachsene Aktu-
alitat eines der wichtigsten Kriterien fiir die Auswahl eines Themas ist, miissen
Informationen, die Kinder interessieren, nicht immer aktuelle Erkenntnisse
sein. Vielmehr muss sich die Auswahl des Themas an der sozialen und biologi-

schen Entwicklung von Kindern und Jugendlichen orientieren. Laut Theunert,

166 Theunert/Lenssen/Schorb: ,Wir gucken besser Fern als ihr!“ S.25.
167 Ebd., S.56-59.
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Lenssen und Schorb, besteht in der frithen Kindheit vor allem der Bedarf, kon-
krete Gegenstinde und Vorgdnge in unmittelbarer Umgebung zu verstehen.
Kinder wollen tiber Dinge, die in ihrem direkten Umfeld geschehen, Bescheid
wissen, so zum Beispiel, wie der Stift, mit dem sie schreiben, oder der Loffel, mit
dem sie essen, hergestellt wird. Mit steigendem Alter weitet sich das Interesse
immer mehr auf die Aufdenwelt und auf abstrakte Dinge, wie zum Beispiel die
Frage danach, wie Rassismus entsteht und welchen Einfluss er auf das eigene
Leben hat, aus. Dabei bleibt ihr Wissensdurst aber an Menschen und deren
Schicksale gebunden.168 Aufderdem sind sie, bedingt durch ihre koérperliche und
geistige Entwicklung, zunehmend am Prozess des Heranwachsens und der Be-
urteilung ethischer Mafstdbe interessiert. Sie fragen danach, was sie diirfen und
was sie miissen.169 Altere Kinder wollen jedoch nicht nur Fakten aufnehmen
und abspeichern, sondern auch Verbindungen zu vorherigem Wissen herstellen,
ihr Wissen also strukturieren.1’0 Theunert und Eggert formulieren in ihrer Un-
tersuchung dariiber, was Kinder im Fernsehen sehen wollen, Fragen, die sich
junge Zuschauer stellen. Sie fragen danach, was sie mit der dargestellten Situa-
tion zu tun haben, wie etwas funktioniert, wie andere Menschen leben, wie et-
was zu verwenden ist, wieso Menschen auf eine bestimmte Art und Weise han-
deln und wie die Welt der Tiere aussieht.171 Kinder sind also nicht immer an den
gleichen Themen interessiert wie Erwachsene. Das schliefdt jedoch nicht aus,
aktuelle Ereignisse auch in Kinderwissenssendungen zu thematisieren. Auch
Kinder erfahren von Naturkatastrophen oder sensationellen Entdeckungen.
Diese Themen angemessen aufzuarbeiten ist eine weitere Aufgabe der Wissens-

vermittlung fiir Kinder.

4.3.2. Rahmengeschichte

Ein weiterer Aspekt der Wissensvermittlung, der in Bezug auf Kinder besonders
hervorzuheben ist, ist die Einbettung der Informationen in eine Rahmenge-
schichte. Wie zuvor bereits erwahnt muss beachtet werden, dass Kinder teilwei-

se andere Alltagserfahrungen machen als Erwachsene und die Auswahl der

168 Theunert/Lenssen/Schorb: ,Wir gucken besser Fern als ihr!“ 71-74
169 Schorb: Rosige Zeiten fiir neugierige Kinder? S.23 f.
170 Theunert/Lenssen/Schorb: ,Wir gucken besser Fern als ihr!“ S.72 f.
171 Ebd.,, S.58.
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Rahmengeschichte dementsprechend angepasst werden muss. Laut einem Be-
richt des ARD Forschungsdienstes sei es flir Kinder wichtig, dass durch gute
Effekte, anschauliche Visualisierungen, faszinierende Bilder und Dramaturgie
Spannung erzeugt werde. Auch die Vermittlung durch einen Experten, der die
Zusammenhange erklart, werde positiv bewertet.172 In dem Auftreten einer Au-
toritat sehen Kinder und Jugendliche nach Hagemann den Wahrheitsgehalt der
dargestellten Informationen bestatigt.1’3 Diese Aspekte kénnen in eine Ge-
schichte, die dazu dient, einen Rahmen fiir die Vermittlung von wissenschaftli-
chen Inhalten zu bieten, eingebettet werden. Dadurch kann ein Bezug zur All-
tagswelt von Kindern geschaffen werden, der dazu dient, das Geschehen und die
zu vermittelnden Informationen fir Kinder relevant zu machen, woraus sich

auch ein grofieres Interesse seitens der Kinder ergibt.

4.3.3. Moderation

Da sich der grofdte Teil der Forschungsliteratur zur Wissensvermittlung auf
Texte in Zeitschriften und Biichern bezieht, wird der Aspekt der Moderation
selten behandelt. Bei der Betrachtung von Wissenssendungen im Fernsehen
darf die Auseinandersetzung mit diesem Punkt jedoch nicht ignoriert werden. In
Kinderwissenssendungen werden neben realen Personen auch gezeichnete Fi-
guren oder Puppen als Moderatoren eingesetzt. Die Aussagen im folgenden Ab-
schnitt behandeln diesen Fall jedoch nicht gesondert, sondern gehen von
menschlichen Moderatoren aus.

Eine verstdndliche Vermittlung von Wissen ist nur dann erfolgreich, wenn die
Inhalte klar und nachvollziehbar strukturiert sind. Dazu gehoren nach Seiler
unter anderem eine inhaltliche Strukturierung, die Angabe von Lernzielen und
das Zusammenfassen.1’#4 Diese strukturellen Aufgaben kénnen von einem Mo-
derator iibernommen werden. Er erklart, kommentiert, interpretiert und fasst
die behandelten Themen zusammen. Dariiber hinaus fiihrt er den Zuschauer

durch die Sendung und schafft eine Verbindung zwischen den einzelnen Beitra-

172 ARD Forschungsdienst: Informations- und Wissensvermittlung durch das Fernsehen. Media
Perspektiven 12/200. S.582.
173 Hagemann: Die Maus wird grau. S.49.
174 Seiler: Fernsehen, das Wissen schafft. S.54.
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gen. Seiler spricht dem Moderator aufderdem die Aufgabe zu, den Zuschauer auf
emotionaler Ebene anzusprechen und zu motivieren. Motivierend sei zum Bei-
spiel das Aufwerfen von Fragen, das dazu bewegt, bis zur Beantwortung der
Frage zuzuschauen, oder der Einsatz von Zwischensequenzen mit geringer In-
formationsdichte, zur Erholung vor oder nach den erklarenden Filmausschnit-
ten.17> Zusatzlich stellt der Moderator eine zentrale Identifikationsfigur der
Sendung dar und kann eine personliche Beziehung zum Zuschauer aufbauen,
durch die zum regelméafdigen Anschauen motiviert wird.17¢ Theunert und Eggert
betonen dariiber hinaus, dass es wichtig sei, dass der Moderator ,die Perspekti-
ve von Kindern einnimmt, ohne in kindisches Gehabe zu verfallen“177. Kinder
bewerten ein witziges Auftreten des Moderators als positiv. Auch das Auflere
sei wichtig, da Kinder modern gekleidete Moderatoren mit sympathischer Aus-
strahlung als besonders ansprechend ansehen.178 Die Wortwahl spiele ebenfalls
eine grofde Rolle. Der Moderator solle in einer ,kindgerechte[n] Sprache“17? und
mit ,verstindlichem Satzbau“18% sprechen. Schlecht seien Moderatoren, die
»viel, schnell und unverstiandlich reden, rumhibbeln und sich ,aufspielen‘“181,
Zusammenfassend lasst sich sagen, dass ein guter Moderator kompetent er-
scheint, sich leicht verstandlich ausdriickt und ein sympathisches Auftreten und
ein ansprechendes Erscheinungsbild hat. Auch ist es von Vorteil, wenn er die

Perspektive der Zuschauer einnimmt, sich neugierig zeigt und humorvoll ist.

175 Seiler: Fernsehen, das Wissen schafft. S.63 f.

176 Ebd., S.92.

177 Theunert/Eggert: Was wollen Kinder wissen? S.55.
178 Ebd., S.55.

179 Ebd.,, S.55.

180 Ebd., S.55.

181 Ebd,, S.55.
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5. Korpus und Methode

Im Folgenden wird zunachst das zu analysierende Korpus vorgestellt. Anschlie-

3end wird die Vorgehensweise im Analysekapitel dargelegt und begriindet.

5.1. Das Korpus

Das in dieser Arbeit betrachtete Korpus besteht aus zwei Folgen der Kinderwis-
senssendung Wissen macht Ah!. Wissen macht Ah! wird seit dem Jahr 2001182
vom WDR produziert und im Kinderkanal KIKA und der ARD fast taglich ausge-
strahlt. Die Sendung richtet sich an Kinder zwischen acht und dreizehn Jah-
renl8 und ,versorgt Klugscheifder - und alle, die es werden wollen - mit dem
gewissen Ah!, das Besserwisser vor Neid erblassen lasst“184. Auf der Homepage
der Sendung wird Wissen macht Ah! als ,das etwas andere TV-Magazin“18> be-
schrieben. Dies bezieht sich darauf, dass bei Wissen macht Ah! die Bezeichnung
Klugscheifser ausschlief3lich positiv konnotiert wird. Der Begriff Klugscheifser
findet sich mehrmals auf der Internetseite, zum Beispiel in der Aussage: ,Ah!
Klugscheifder sind schlauer“18¢ und in der Uberschrift der Homepage: ,Von
Klugscheifdern fiir Klugscheifder!“187, Letzteres beinhaltet zudem die Informati-
on, dass auch die Produzenten der Sendung Klugscheifder sind. Die Sendung be-
schreibt sich also als ein Wissensmagazin, das Klugscheifder mit moglichst vie-
len interessanten Informationen versorgen will.

Wissen macht Ah! wird auch in China und Russland ausgestrahlt. Die deutschen
Einspielfilme werden in die jeweilige Sprache iibersetzt und von chinesischen
beziehungsweise russischen Moderatoren vorgestellt.

Im Folgenden wird zunidchst der Aufbau der zu analysierenden Wissen macht
Ah!-Folgen beschrieben, anschliefdend wird die Auswahl des Korpus vorgestellt
und begriindet. Abschliefsend wird die verwendete Methodik der Transkription

beschrieben und erlautert.

182 Wissen macht Ah! - Was ist Ah!?.
183 WDR Mediagroup: Wissen macht Ah!.
184 Homepage Wissen macht Ah!: http://www.wdr.de/tv/wissenmachtah/.
185 Homepage Wissen macht Ah!.
186 Homepage Wissen macht Ah!.
187 Homepage Wissen macht Ah!.
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5.1.1. Aufbau

Eine Folge der Kinderwissenssendung Wissen macht Ah! beginnt mit einem kur-
zen Spot, in dem die Moderatoren Shary Reeves und Ralph Caspers zu sehen
sind, und einer fiir die Sendung typischen Melodie. Die Folge besteht aus fiinf
kurzen Erklarbeitragen, die jeweils ein Thema behandeln, sich aber auf eine
gemeinsame, iibergeordnete Thematik beziehen. Diese Beitrage sind kurze Ge-
schichten, die von verschiedenen wiederkehrenden Personen dargestellt wer-
den. Die Schauspieler bleiben meistens stumm oder haben nur kurze Sprechrol-
len. Die Erklarungen und Kommentare liefern die Moderatoren Shary Reeves
oder Ralph Caspers, die wahrend der Beitrage selbst nicht zu sehen sind. Die
Verknilipfung der kleineren Beitrdge findet ebenfalls durch die Moderatoren
statt, die das libergeordnete Thema immer wieder in den Mittelpunkt riicken
und die Zusammenhdnge zwischen den Beitrdgen erlautern. Dartiber hinaus
erklaren sie weitere Begriffe, die sich auf die behandelten Themen beziehen,
stellen Rezepte vor, machen Versuche und interagieren auf eine witzige Art und
Weise miteinander. Sie wenden sich immer wieder mit Fragen und Kommenta-
ren an die Zuschauer und erzeugen so den Eindruck einer interaktiven Kommu-
nikationssituation.

In nahezu jeder Folge wird auf die Homepage von Wissen macht Ah! verwie-
sen188, Auf dieser konnen viele Beitrage und auch ganze Folgen nochmal ange-
schaut werden. Dariiber hinaus gibt es zahlreiche Rezepte, Bastelanleitungen,
Experimente, Downloads und Online-Spiele, die zum Mitmachen anregen. Au-
Berdem kann sich der Besucher der Internetseite liber die Ablaufe hinter der
Kamera informieren. Das Team wird vorgestellt und es gibt ein Video, das zeigt,
wie eine Wissen macht Ah!-Folge entsteht. Die Gestaltung der Homepage orien-
tiert sich an dem Wissen macht Ah!-Logo und ist in schwarz, gelb und griin ge-
halten. Es finden sich Worter, die das ,Ah!‘ des Sendungstitels als Wortspiel be-
inhalten, wie zum Beispiel gAh/nz, DiAh!show oder EinlAh!dung. Die Texte auf
der Homepage beziehen sich grofdtenteils auf die kurz zuvor ausgestrahlte Sen-
dung. In sogenannten Mini Ah!-Beitragen wird jeweils ein Thema kurz behandelt

und von Shary Reeves und Ralph Caspers vorgestellt.

188 Homepage Wissen macht Ah!
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5.1.2. Auswahlkriterien und Inhalt

Die Sendung Wissen macht Ah! bietet sich fiir die Untersuchung der Vermitt-
lungstechniken und -strategien an, da sie eine sehr erfolgreiche Kindersendung
ist.189 Daraus lasst sich schliefen, dass die verwendeten Techniken und Strate-
gien sorgfaltig ausgewahlt und eingesetzt werden. Die fiir das Korpus ausge-
wahlten Folgen beinhalten viele unterschiedliche Aspekte der Wissensvermitt-
lung und bieten sich darum fiir eine Analyse an. Auch behandeln die Folgen viele
unterschiedliche Themen, wodurch eine gewisse Vielfalt gegeben ist, die es er-
laubt, analytische Aussagen Uber die Themenauswahl der Sendung zu treffen.
Die Folge Mit Geduld und Spucke vom 14.07.2012 beantwortet in fiinf Beitragen
folgende Fragen: ,Wer hat die Kartoffelchips erfunden?’ ,Wieso heifden Kinder-
krankheiten eigentlich Kinderkrankheiten?* ,Wieso hat die Orange Stiickchen?
,Wer hat das Puzzle erfunden?’ und ,Woher kommt das Mosaik?‘. Die Moderato-
ren erklaren zwischen den Beitragen, in welchen Lebensmitteln Vitamin C
steckt, was das Wort Ascorbinsdure bedeutet, wie man einen Apfel in einer
Orange versteckt und was die englischen Worter puzzled face und deface bedeu-
ten.

In der Folge Deine Eltern, die unbekannten Wesen vom 11.08.12, geht es darum,
wie sich die Zuschauer verhalten konnen, wenn sie die Eltern ihres Freundes
oder ihrer Freundin treffen. Beantwortet werden die Fragen danach, welche
Bedeutung rote Rosen haben, wofiir eine weifde Fahne steht, wieso man Fiill-
worter verwendet, wer die Visitenkarte erfunden hat und was die Redewen-
dung Auf den Hund gekommen bedeutet. Shary Reeves und Ralph Caspers leiten
die Sendung mit einem Brief von einem Zuschauer ein, der fragt, wie er sich
verhalten soll, wenn er die Eltern seiner Freundin kennenlernt. Im Rahmen die-
ses Themas und zwischen den Beitragen geben die Moderatoren den Tipp, zum
Beispiel ein weifses Hemd anzuziehen, zeigen einen Trick, der am Tisch vorge-

fiihrt werden kann und schlagen Gesprachsthemen fiir das Treffen vor.

189 Wissen macht Ah! hatte 2007 im Kinderkanal bis zu 20% Marktanteil bei den drei bis drei-
zehn Jahrigen. Auch die Tatsache, dass die Sendung fast taglich ausgestrahlt wird lasst auf ihren
Erfolg schliefien. Vgl. Homepage WDR Mediagroup: Wissen macht Ah!

44



Korpus und Methode

5.1.3. Aufbereitung

Fiir die nachfolgende Analyse ist es notig, die gesprochenen Texte der zu unter-
suchenden Sendungen zu transkribieren. Die Transkription dient zur ,Wieder-
gabe eines gesprochenen Diskurses in einem situativen Kontext mit Hilfe alpha-
betischer Schriftsatze und anderer, auf kommunikatives Verhalten verweisen-
der Symbole.“190 Sie ist also eine Verschriftlichung fiir wissenschaftliche, bezie-
hungsweise analytische Zwecke, indem die Fliichtigkeit der miindlichen Kom-
munikation iberwunden wird. Dabei ist es essentiell fiir die Arbeit am Text,
dass die schriftliche Wiedergabe die gesprochene Situation mdglichst genau
abbildet. Es ist jedoch nicht moglich, samtliche Charaktereigenschaften des
Miindlichen zu transkribieren. Um aber eine moglichst genau Transkription zu
produzieren, sollten einige Faktoren beachtet werden. Dazu zdhlen zum Beispiel
Angaben zur Gesprachs-, beziehungsweise Redesituation. Auch eine zeitliche
Sequenzierung des Sprechens, die auch Simultansprechen beinhaltet, dient da-
zu, die miindliche Situation moglichst exakt darzustellen. Ebenso wichtig wie
das Gesprochene sind auch das parasprachliche Verhalten und die Prosodie.
Dies beinhaltet unter anderem das Kenntlichmachen von Pausen, Redepartikeln,
Gliederungssignalen, dem Sprechfluss und der Lautstarke.1?1 Bei der Transkrip-
tion eines Textes muss mit Hinblick auf das Forschungsziel entschieden werden,
in welchem Ausmaf? diese und weitere Faktoren bertiicksichtigt werden.

Da es sich bei dem vorliegenden Material um Fernsehsendungen handelt, die in
einem langen Prozess entstehen und deren Texte gezielt erstellt und mehrmals
liberarbeitet werden, kann davon ausgegangen werden, dass auch vermeintlich
nebensachliche Signale wie Redepausen oder umgangssprachliche Ausdriicke
mit einer festen Intention verwendet werden. Aus diesem Grund werden diese
kenntlich gemacht. Die erstellten Transkriptionen bestehen zum einen aus dem
gesprochenen Text, dem Sprecher zugeordnet werden und zum anderen aus
einer Beschreibung dessen, was simultan auf dem Bildschirm gezeigt wird. Der
visuelle Aspekt spielt in der folgenden Analyse eine grof3e Rolle und muss aus

diesem Grund bertcksichtigt werden.

190 Norbert Dittmar: Transkription. Ein Leitfaden mit Aufgaben fiir Studenten, Forscher und
Laien. 3. Auflage. Qualitative Sozialforschung. Band 10. Wiesbaden 2009. S.52.
191 Ebd,, S.52-54.
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5.2. Methode

Nach der Beschreibung des Korpus, seiner Auswahlkriterien und der Aufarbei-
tung soll nun, auf Basis der zuvor beschriebenen theoretischen Grundlagen, das
Vorgehen in der nachfolgenden Analyse dargelegt werden. Zu diesem Zweck
werden zundchst die Grenzen der Analyse festgelegt, um dann die Fragen zu

formulieren, die in der Analyse beantwortet werden sollen.

5.2.1. Grenzen und Mdéglichkeiten der Analyse

Bevor die Vorgehensweise in der Analyse genauer beschrieben wird, ist es notig
festzuhalten, welche Aspekte nicht behandelt werden kénnen.

Da es im Rahmen dieser Arbeit nicht méglich ist, eine grofiere Anzahl an Folgen
der Kinderwissenssendung Wissen macht Ah! zu analysieren, konnen keine all-
gemein reprasentativen Aussagen getroffen werden. Es konnen jedoch tenden-
zielle Auspragungen im Bereich der Wissensvermittlung im Fernsehen formu-
liert werden, die als Grundlage fiir weitere Untersuchungen dienen kénnen.
Auch eine vergleichende Analyse, die mehrere Fernsehsendungen behandeln
wirde, wiirde den Rahmen dieser Arbeit sprengen. Aus diesem Grund kénnen
nur Aussagen Uber das untersuchte Format getroffen werden.

Die Analyse stellt keine quantitative Untersuchung dar, da zu diesem Zweck ei-
ne grofdere Anzahl an Folgen betrachtet werden miisste. Es konnen lediglich in
Bezug auf die einzelnen Folgen Aussagen zur relationalen Haufigkeit der darin
verwendeten Aspekte der Wissensvermittlung getroffen werden.

Da im Rahmen dieser Arbeit keine Befragungen von Rezipienten der Sendung
durchgefiihrt werden, kdnnen nur theoretische Aussagen liber den Erfolg der
Vermittlung getroffen werden. Auch die Qualitat der Vermittlungstechniken und
-strategien kann nur theoretisch betrachtet und bewertet werden.

Dartiber hinaus kann nicht eindeutig tiberpriift werden, ob die zuvor dargeleg-
ten Ziele der Wissensvermittlung mit den Intentionen der Autoren der Sendung
Wissen macht Ah! iibereinstimmen, da zu diesem Zweck Befragungen und Inter-

views notig waren. Es wird jedoch davon ausgegangen, dass sie zumindest teil-
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weise mit denen der Autoren libereinstimmen, da es sich bei den formulierten
Zielen um allgemeine Aspekte der Wissensvermittlung handelt.

Auch die Qualitat der getroffenen Aussagen kann in dieser Arbeit nicht bewertet
werden. Es wird davon ausgegangen, dass alle dargestellten Fakten der Wahr-

heit entsprechen.

5.2.2. Vorgehensweise

Im Folgenden wird nun beschrieben, durch welches Vorgehen die eingangs for-
mulierten Fragen in der Analyse beantwortet werden sollen.

Da sich Wissen macht Ah! nicht auf einen speziellen Themenbereich beschrankt,
ist es sinnvoll, zundchst eine thematische Analyse durchzufiihren. Diese dient
dazu, darzulegen, auf welche Themen sich die zu beschreibenden Aspekte der
Wissensvermittlung jeweils beziehen. Aufderdem kann anhand dieser Analyse
eine Aussage daruber getroffen werden, ob bestimmte Themenbereiche bevor-
zugt werden und, ob sich die Themenauswahl an den zuvor dargestellten gene-
rellen Interessen von Kindern orientiert.

Die Frage danach, welche Vermittlungstechniken und -strategien in der Sen-
dung verwendet werden, wird im Anschluss an die thematische Analyse beant-
wortet. Dabei empfiehlt es sich, die Techniken und Strategien jeweils gesondert
zu betrachten und nicht jede Folge einzeln zu analysieren, da es sich um Folgen
ein und desselben Formates handelt und eine vergleichende Analyse der beiden
Folgen aus diesem Grund nicht sinnvoll ist. Im Rahmen dieser Analyse ist es
moglich, dass sprachliche und visuelle Gestaltungsmoglichkeiten sowie der As-
pekt der Moderation parallel betrachtet werden, um die Aspekte der Vermitt-
lung moglichst authentisch analysieren zu kénnen. Aufierdem werden in Bezug
auf die zuvor theoretisch dargelegten Techniken und Strategien der Wissens-
vermittlung die Fragen danach beantwortet, ob manche Aspekte der Vermitt-
lung tiberhaupt nicht angewendet werden und, ob Techniken und Strategien
eingesetzt werden, die in der Theorie keine Erwahnung gefunden haben.
Dartiber hinaus stellt sich die Frage, ob die verwendeten Vermittlungstechniken

und -strategien als fiir die Zielgruppe angemessen bezeichnet werden kénnen.
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Zu diesem Zweck werden zuvor dargestellte Untersuchungen liber das Rezepti-
onsverhalten von Kindern in Bezug auf den Fernseher hinzugezogen.

Abschliefend wird kurz dargestellt, inwieweit sich das Medium Fernsehen ge-
nerell zur Vermittlung von Wissen fiir Kinder eignet. Diese Aussage kann nur
durch die Ergebnisse der zuvor durchgefiihrten Analyse der Sendung Wissen
macht Ah! und theoretische Grundlagen begriindet werden. Dennoch ist es legi-
tim eine solche Aussage zu treffen, da das Vermittlungspotential von Fernseh-

sendungen auch am Beispiel nur einer Sendung bewertet werden kann.

Nun werden noch einige Hinweise fiir den analytischen Teil der Arbeit gegeben.
In der folgenden Analyse werden die Sendungstitel wie folgt abgekiirzt: Statt
des Titels Mit Geduld und Spucke findet sich das Kiirzel GS und anstelle von Dei-
ne Eltern, die unbekannten Wesen, wird das Kiirzel EUW verwendet. Um die Ana-
lyse moglichst tbersichtlich zu gestalten, wird beim Zitieren der Transkription
wie folgt vorgegangen: Zunachst wird die Zeile, auf die sich die Aussage bezieht,
zitiert. In Klammern dahinter finden sich die Abkiirzung des Sendungstitels und
die Zeilennummer(n) der zitierten Passage. Zur besseren Abgrenzung der Zitate

zur Forschungsliteratur, werden Zitate aus den Sendungen kursiv gesetzt.

6. Analyse

In der Analyse wird zunachst auf die behandelten Themen in den untersuchten
Folgen eingegangen. Im Anschluss dran werden die Techniken und Strategien

der Wissensvermittlung herausgearbeitet und beschrieben.

6.1. Thematische Analyse

Auf den ersten Blick lasst sich nicht bestimmen ob sich die in Wissen macht Ah!
behandelten Inhalte auf einen bestimmten Themenbereich beschranken. Auf
der Homepage der Sendung heifst es lediglich, dass der Zuschauer ,,mit dem ge-
wissen Ah! [versorgt wird], das Besserwisser vor Neid erblassen lasst.“192 Aus
dieser Formulierung lasst sich jedoch nicht erschlief3en, ob zum Beispiel vor

allem biologisches oder technisches Wissen vermittelt werden mdchte. Aus die-

192 Homepage Wissen macht Ah!
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sem Grund soll im Folgenden ein Uberblick gegeben werden, welche Themen in
den Sendungen Mit Geduld und Spucke und Deine Eltern, die unbekannten Wesen
dargestellt werden, um so eine allgemeine Aussage dariiber treffen zu kénnen,

welche Themenbereiche behandelt werden.

6.1.1. Mit Geduld und Spucke

In der Folge Mit Geduld und Spucke wird zunachst erklart, wer Chips erfunden
hat. Zu diesem Zweck wird zuerst das Hintergrundwissen, dass Chips aus Kar-
toffeln gemacht werden, geliefert. Anschliefiend wird in einem geschichtlichen
Riickblick, der Mann vorgestellt, der Chips erfunden haben soll. Dabei werden
sein Name und das Jahr, in dem er die Erfindung gemacht hat genannt. Aufser-
dem erfahrt der Zuschauer, wie Chips hergestellt werden. Dabei wird jedoch nur
beschrieben, wie sie der Erfinder damals in heif3em Ol per Hand frittiert hat. Es
findet sich keine Erklarung, wie heutzutage Kartoffelchips in grofien Fabriken
produziert werden. Dartiber hinaus werden in diesem Beitrag Unsicherheiten in
der Forschung thematisiert. So sei es nicht sicher, welche Hautfarbe der Erfin-
der hatte und es wird eine alternative Geschichte, wie Chips erfunden wurden
beschrieben: Weniger sicher ist man sich schon tiber seine Hautfarbe (GS, 48-49)
und Einer anderen Version zufolge hat die Schwester von George Crum ausverse-
hen ein paar diinne Kartoffelscheiben in ein siedendes Donut-Bad fallen lassen (GS,
81-84).

Der zweite Beitrag der Folge beschaftigt sich mit Kinderkrankheiten. In diesem
Zusammenhang wird zunichst dargestellt, welche Kinderkrankheiten es gibt,
woraufhin die Frage danach beantwortet werden soll, warum sie Kinderkrank-
heiten heifden, wenn auch Erwachsene sie bekommen konnen. Zu diesem Zweck
wird der griechische Arzt Hippokrates vorgestellt und ein kurzer historischer
Uberblick iiber die Erforschung von Kinderkrankheiten gegeben. Auch dariiber,
wie man sich mit diesen Krankheiten infiziert erfahrt der Zuschauer etwas: Kin-
derkrankheiten verbreiten sich meistens auf die gleiche Art und Weise: Durch
Tropfcheninfektion (GS, 153-155). Neben dem Vorgang der Tropfcheninfektion

wird auch kurz das Prinzip der Inmunabwehr des Korpers thematisiert.

49



Analyse

Im dritten Erklarfilm wird dargestellt, wieso die Orange Stiickchen hat. Zu die-
sem Zweck wird zundchst die Wortherkunft des Wortes Orange beschrieben
und erklirt, dass Orangen frither vor allem wegen ihrer dtherischen Ole beliebt
waren. Schliefdlich wird auf die eigentliche Frage eingegangen und der Aufbau
der Orangenbliite und die Entwicklung der Orangenstiickchen an einem Modell
gezeigt.

Der vierte Beitrag beschaftigt sich mit der Erfindung des Puzzles. Dies wird
wieder durch einen historischen Riickblick beschrieben. Innerhalb dessen wird
auch das friithere Herstellungsverfahren von Puzzles erklart. Schliefdlich wird
dem Zuschauer noch die Herkunft des Begriffs Puzzle erlautert: Er kommt aus
dem Englischen von ,puzzle“ und das bedeutet ,Rdtsel” (GS, 384-385).

Der letzte Beitrag beantwortet die Frage danach, seit wann es Mosaike gibt und
woher sie ihren Namen haben. In diesem Zusammenhang wird ein beriihmtes
Mosaik, das Dionysos-Mosaik, gezeigt. Aufderdem wird die Vorgehensweise bei
der Herstellung eines Mosaiks beschrieben, indem ein Mosaikkiinstler vorge-

stellt und bei seiner Arbeit beobachtet wird.

6.1.2. Deine Eltern, die unbekannten Wesen

Im ersten Beitrag der Folge Deine Eltern, die unbekannten Wesen wird erklart,
wieso eine rote Rose Liebe symbolisiert. In einem kurzen historischen Ruickblick
wird beschrieben, wie im Biedermeier Blumen zur Ubermittlung von Botschaf-
ten verwendet wurden. Darauf folgt die Erklarung, dass die Bedeutung der ro-
ten Rose aus verschiedenen Geschichten ableitbar ist. So zum Beispiel Geschich-
ten der griechischen und rémischen Mythologie oder aus dem alten Persien.
Weitere Aspekte, wie, dass die Farbe Rot fiir Leidenschaft steht und der Duft der
Rose genauso betorend ist wie die Liebe selbst, werden zur Erklarung der Be-
deutung hinzugezogen.

Im zweiten Beitrag geht es um die Bedeutung der weif3en Flagge. Auch hier wird
wieder der historische Hintergrund gegeben, wobei explizite Daten und Fakten
genannt werden: Rechtlich verbindlich ist die weifse Flagge erst seit der Haager
Friedenskonferenz im Jahre 1899 (EUW, 133-135). In diesem Zusammenhang

werden auch weitere Inhalte der Haager Landeskriegsordnung thematisiert, wie
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zum Beispiel, dass Kriegsgefangenen moglichst gut behandelt werden miissen.
Schliefdlich wird noch auf die Farbe Weifd eingegangen und dargelegt, dass es
nicht ganz sicher ist, wieso ausgerechnet diese Farbe gewahlt wurde, es aber
wahrscheinlich daran liegt, dass sie im Kampfgetiimmel leicht zu erkennen ist.
Im nédchsten Erklarfilm wird beschrieben, wozu Fillworter gut sind. Zunachst
lernt der Zuschauer, was Fiillworter tiberhaupt sind. AnschliefSend wird ihre
Funktion erklart:

Manche sagen, es handelt sich um Lautdufderungen, die automatisch auftreten,
wenn eine Sprechpause entsteht. Andere Wissenschaftler halten ,ah‘ und ,ahm‘
fir Laute mit Signalwirkung, die nicht automatisch auftreten, sondern etwas
aussagen (EUW, 191-196).

Was genau sie aussagen konnen, wird ebenfalls beschrieben, so kdnnen sie zum
Beispiel eine Verzogerung beim Sprechen ankiindigen, signalisieren, dass man
nicht unterbrochen werden will oder das Gesprach an den Gesprachspartner
weitergeben. In diesem Zusammenhang wird auch auf andere Sprachen einge-
gangen und der Zuschauer erfahrt, wie sich Fiillworter im Englischen, Franzosi-
schen und Japanischen anhoren.

Der vorletzte Beitrag dreht sich um das Thema Visitenkarte. Ein historischer
Riickblick zeigt wieder, wer die Visitenkarte erfunden hat und welchen Zweck
sie in der damaligen Gesellschaft erfiillte. Auch verschiedene Formen der Visi-
tenkarte werden beschrieben, zum Beispiel Visitenkarten, die nur aus einer Fo-
tographie bestehen. Auflerdem wird eine Worterklarung gegeben: Der Name
kommt aus dem Franzdsischen von ,visite". Das heifst ,Besuch (EUW 341-342).

Im fiinften Kurzfilm wird erklart, wieso die Redensart Auf den Hund gekommen
bedeutet, dass zunachst wohlhabende Menschen arm geworden sind. Es wird
beschrieben, wie Menschen im Mittelalter ihr Geld in grofien Geldkassetten, auf
deren Boden ein gefdhrlich aussehender Hund gemalt war, aufbewahrten. Wur-
de zu viel Geld ausgegeben, war der Hund sichtbar und die Menschen waren Auf
den Hund gekommen. Auch eine alternative Herkunft der Redensart wird aufge-
zeigt: War der Bauer reich, konnte er sich ein Pferd als Zugtier halten. [...] Dem
armen Bauern blieb nichts anderes tibrig, als seinen Hofhund vor den Karren zu

spannen (EUW 443-449).
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6.1.3. Ergebnisse der thematischen Analyse

In den zuvor beschriebenen Beitragen finden sich Themen, die sich unterschied-
lichen Fragen wie ,Wer hat es erfunden?’, ,Was bedeutet es? und ,Wieso ist das
so?' zuordnen lassen. Dabei wird die zu beantwortende Frage sehr ausfiihrlich
behandelt. Es werden Jahreszahlen genannt und in vielen Fallen werden alter-
native Entstehungsgeschichten oder Unsicherheiten in der Forschung themati-
siert. Auch werden zahlreiche Informationen gegeben, die sich zwar auf das Ob-
jekt der Frage beziehen, aber nicht direkt zu ihrer Beantwortung beitragen. So
wird im Rahmen der Frage danach, wieso Kinderkrankheiten eigentlich Kinder-
krankheiten heifden auch erklart, wie die Immunabwehr funktioniert. In diesem
Fall wird jedoch kein Wert auf ausfiihrliches Detailwissen gelegt. Der komplexe
Vorgang der Immunabwehr wird in sehr vereinfachter Form beschrieben: Denn
die Viren haben sich in ihrem Kérper ausgebreitet. Aber es haben sich auch soge-
nannte Antikorper gebildet, die sie davor schiitzen, dass sie die Krankheit ein zwei-
tes Mal bekommt. Sie ist ab jetzt immun dagegen (GS, 169-174). Weitere Erlaute-
rungen, was genau Viren und Antikorper sind und wie sie sich verhalten, wer-
den nicht gegeben. Diese Reduktion der Informationsfiille liegt hier daran, dass
das Thema des Beitrags nicht die Immunabwehr ist, sondern die Frage nach den
Kinderkrankheiten. Es lasst sich also sagen, dass nicht nur das benétigte Wissen
um die Themenfrage zu beantworten vermittelt wird, zusatzlich erfahrt der Zu-
schauer weitere Informationen und allgemeine Zusammenhange, die sich auf
das behandelte Thema beziehen. Somit wird, mit Hinblick auf die relativ kurze
Dauer der einzelnen Beitrage von ungefahr drei bis vier Minuten, sehr viel Wis-
sen in Form von Detail- und Hintergrundwissen vermittelt, woraus sich eine
recht hohe Informationsdichte ergibt. Diese deutet auf die Intention hin, eine
moglichst wissenschaftliche Darstellungsweise zu erreichen.

Bei der Betrachtung der Inhalte der beiden Sendungen, zeigt sich ein breites
Themenfeld, aus dem die Beitrage generiert werden. Die Frage nach den Stiick-
chen der Orange stammt zum Beispiel aus der Pflanzenwelt, die Erklarung der
Kinderkrankheiten bezieht sich auf die Medizin, die Antwort auf die Frage nach
der Bedeutung der weifden Flagge vermittelt historisches Wissen und der Ge-

brauch der Fiillworter bezieht sich auf die Linguistik. Am Beispiel der betrachte-
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ten Folgen ist kein Thema zu erkennen, das auffillig oft auftaucht. Es lasst sich
also sagen, dass Wissen macht Ah! Wissen aus ganz unterschiedlichen Bereichen
vermittelt und sich nicht auf wenige Themen beschréankt. Dies ist in Bezug auf
das Ziel der Sendung, ,Klugscheifder’ mit moglichst viel Wissen zu versorgen,
sinnvoll, da so Informationen aus moéglichst vielen Themenbereichen gesammelt
werden konnen und das angeeignete Wissen in zahlreichen unterschiedlichen
Situationen eingebracht werden kann. Es entspricht also dem Konzept der Sen-
dung, sich nicht auf zum Beispiel biologische oder technische Themen zu spezia-
lisieren. Es soll moglichst viel Wissen aus moglichst unterschiedlichen Berei-
chen vermittelt werden.

Wie zuvor beschrieben, zeigt sich in der Themenauswahl keine besondere Ak-
tualitat oder Sensationalitdt, wie sie bei der Wissensvermittlung fiir Erwachse-
nenfernsehen gefordert wird.1?3 Vielmehr geht es um konkrete Dinge in der all-
taglichen Umgebung von Kindern, wenn Wissen tiber Kartoffelchips, Orangen
und die Erfindung des Puzzles vermittelt wird. Es finden sich jedoch auch The-
men, die auf den ersten Blick nicht unbedingt mit der Alltagswelt von Kindern in
Verbindung gebracht werden. So erscheint es zum Beispiel fraglich, ob Kinder
schon eigene Visitenkarten besitzen oder sie von anderen Menschen bekom-
men. Auch die Frage danach, woher die Redewendung Auf den Hund gekommen
stammt, interessiert nur dann, wenn sie auch verwendet wird. Dennoch kann
auch hier wieder auf die Intention der Sendung hingewiesen werden. Es geht
nicht darum, die Welt zu erklaren, sondern interessante Alltagsaspekte naher zu
betrachten und ihre Entstehung zu hinterfragen. Das Erlernte muss also nicht
immer fiir den Rezipienten niitzlich sein, es geht auch darum, ausgefallenes Hin-
tergrundwissen zu vermitteln, nach dem andere nicht einmal fragen wirden.
Besteht jedoch von Natur aus weniger Interesse an einem Thema, muss es umso
besser aufbereitet sein, um die jungen Zuschauer dennoch dazu zu motivieren,

weiter zuzuschauen.

193 Lehmkuhl: Auswahlkriterien fiir Wissenschaftsnachrichten. S.98-104.
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6.2. Analyse der Vermittlungstechniken und -strategien

Im Folgenden werden nun die zuvor vorgestellten Folgen der Kindersendung
Wissen macht Ah! in Hinblick auf die verwendeten Techniken und Strategien der

Wissensvermittlung untersucht.

6.2.1. Fach- und Fremdworter

In der popularwissenschaftlichen Vermittlung an Kinder ist es besonders inte-
ressant zu betrachten, welche Begriffe erklart werden. Hier zeigt sich, welches
Wissen vom Autor des Textes vorausgesetzt wird. In diesem Zusammenhang
sollen im Folgenden jedoch nicht nur Fachwoérter betrachtet werden, sondern
auch Fremdworter und andere Begriffe, die in den untersuchten Folgen erklart
werden.

Insgesamt lasst sich feststellen, dass die Beitrage der Sendung Wissen macht Ah!
weder auffallend viele noch auffallend wenige Fachbegriffe enthalten. In man-
chen Erklarfilmen werden tiberhaupt keine Fachtermini genannt, wahrend in
anderen dagegen gleich mehrere Fachbegriffe verwendet werden. So finden sich
in dem Beitrag tliber die Stiickchen der Orange die Begriffe Exokarp (GS, 255),
Mesokarp (GS, 257), Endokarp (GS, 259), Fruchtknoten (GS, 269) und Fruchtblit-
ter (GS, 271), wahrend die Erklarung der Redewendung ,Auf den Hund gekom-
men‘ komplett auf den Gebrauch von Fachwortern verzichtet. Diese Beobach-
tung lasst sich dadurch erklaren, dass zur Beantwortung mancher Fragen nicht
unbedingt Fachworter verwendet werden miissen. Auch gibt es Themenberei-
che, in denen es von Natur aus weniger Fachworter gibt. Aus diesem Grund
kann die historische Beschreibung, wie eine Redewendung entsteht, ohne
Fachworter auskommen, wahrend bei einem Thema aus der Biologie kaum auf
ihren Gebrauch verzichtet werden kann.

Die Art und Weise, wie Fachworter in den Beitragen erklart werden, ist unter-
schiedlich und folgt keinem einheitlichen Muster. Entgegen der Annahme von
Niederhauser, dass Definitionen im Text den Textfluss hemmen wiirden und

umstandlich seien%4, findet sich diese Art der Begriffserklarung haufig. So heifst

% Niederhauser: Wissenschaftssprache und popularwissenschaftliche Vermittlung. S.144.
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es zum Beispiel: ,Sina“ bedeutet im niederldndischen ,,China”. (GS, 243-244) und
Deshalb wird die weifde Flagge auch Parlamentdrsflagge genannt. Von Parlamen-
tir, gleich: Vermittler. (EUW, 148-150). Dennoch stéren diese Definitionen den
Textfluss kaum, da sie in den meisten Fallen durch zusatzliche Informationen
erginzt und so in den Text integriert werden. Im Anschluss an die Ubersetzung
des Wortes Sina heifdt es: Eine Apfelsine ist also ein Apfel, der aus China kommt.
Orangen sollen in China schon 2000 Jahre vor Christus bekannt gewesen sein. (GS,
244-247). Durch diese Einordnung der Information steht die Definition nicht
gesondert dar und hemmt den Textfluss nicht. Zusatzlich erlaubt es das Medium
Fernseher, dass Definitionen bildlich dargestellt werden, wodurch sich die ge-
horten Definitionen ebenfalls schneller und anschaulicher erschliefien lassen.
Dies geschieht bei Wissen macht Ah! entweder dadurch, dass das definierte Wort
und die Bedeutung als Text auf dem Bildschirm erscheinen, oder ein Bild oder
eine Grafik des erklarten Begriffs gezeigt wird. Haufig werden beide Darstel-
lungsformen miteinander kombiniert.

Das zuvor genannte Beispiel beinhaltet eine weitere Moglichkeit der Begriffser-
klarung: die Ubersetzung. In den betrachteten Sendungen finden sich zahlreiche
Ubersetzungen. So wird zum Beispiel von den Moderatoren der Begriff Ascorbin
erklart: Ascorbin kommt aus dem Lateinischen und bedeutet so viel wie ,ohne
Skorbut’ (GS, 200-201). Durch das Ubersetzen eines Fremdwortes wird nicht
nur die Wortbedeutung verdeutlicht, sondern gleichzeitig auch Wissen tiber
eine andere Sprache vermittelt. Zusatzlich wird das Fremdwort in den Sendun-
gen meist visuell dargestellt, wie zum Beispiel bei der Ubersetzung des engli-
schen Begriffs puzzled face, der von Shary in Form von Schaumstoffbuchstaben
in den Bildschirm gehalten wird (GS, 324).

Neben der Definition und der Ubersetzung wird zum Beispiel in dem Beitrag,
der die Entstehung des Mosaiks behandelt, die implizite Fachworterkldarung an-
gewendet. So finden sich auf den Beitrag verteilt immer mehr Informationen,
die schliefdlich ein umfassendes Bild dessen geben, was ein Mosaik genau ist. Zu
Beginn wird das Mosaik grob beschrieben: Das Hauptmerkmal: Sie bestehen aus
ganz vielen Einzelteilen und sind oft schon bunt. (GS, 412-413). Dass diese Be-
schreibung als Hauptmerkmal bezeichnet wird, lasst darauf schliefien, dass es

noch weitere Merkmale gibt, dieses aber das beste Erkennungszeichen ist. Im
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weiteren Verlauf des Beitrags wird zusatzlich eine Worterklarung gegeben: Mo-
saik leitet sich von dem griechischen Wort Motiseios ab (GS, 415-416). Aufierdem
werden Mosaike als Schmuck fiir Wéinde und Fufsbéden (GS, 427) und als sehr
robust (GS, 447) beschrieben. Zusatzlich wird erwahnt, dass es aus vielen Natur-
stein- und Ton- und Glasstiicken (GS, 433-434) bestehen kann. Durch diese, tiber
den ganzen Beitrag verteilten, Beschreibungen hat der Zuschauer schliefdlich
eine gute Vorstellung dessen, was ein Mosaik ist.

Eine - in der Theorie nicht betrachtete - Moglichkeit der Fachworterklarung
bietet sich durch das Konzept der Erklarbeitrage, in denen das Wissen im Rah-
men einer kurzen Geschichte vermittelt wird, an. Dies wird genutzt, um eine
Situation zu schaffen, mit der sich die zuschauenden Kinder identifizieren kon-
nen. Im Zusammenhang mit den Kinderkrankheiten wird kurz das Prinzip von
Antikorpern erklart. Im Anschluss daran fragt Laura, die ein krankes Madchen
verkorpert: Das heifst, jetzt kann ich nie wieder die Masern bekommen? (GS, 175-
176). Hier wird von Laura gedufiert, wie sie, anhand der bisherigen Beschrei-
bungen, den Begriff der Immunitat verstanden hat, was auch gleichzeitig dem
Verstandnis des Rezipienten entspricht. Da diese Aussage so aber nicht ganz
stimmt, beantwortet der Arzt im Film Lauras Frage:

Im Prinzip ist das so, aber in ganz seltenen Fillen kann es passieren, dass man
die Erkrankung ein zweites Mal bekommt. Und das kann daran liegen, dass man
beim ersten Mal die Erkrankung nur in sehr leichter Form durchgemacht hat
und der Korper deshalb nicht genug Antikérper gebildet hat. (GS, 177-183).

Somit wird der Begriff der Immunitat genauer erklart und gleichzeitig eine Be-
ziehung zum Zuschauer aufgebaut, der sich mit Laura identifizieren kann. Das
Prinzip, einen Begriff als Antwort auf eine Frage zu erklaren, findet sich in den
untersuchten Sendungen mehrmals. Auch bei der Beschreibung der Fiillworter
wird diese Technik angewendet: Was sind das eigentlich fiir Dinger, diese ,dhs’
und ,dhms? [...] Manche sagen, es handelt sich um LautdufSerungen, die automa-
tisch auftreten, wenn eine Sprechpause entsteht (EUW, 189-194).

Es werden jedoch auch Fachworter verwendet, die nicht erklart werden. In Be-
zug auf die Symbolik der roten Rose wird erklart, dass es im Biedermeier tiblich
war, Botschaften durch Blumen zu tbermitteln. Der Begriff des Biedermeiers
wird jedoch nicht weiter erlautert. Es findet sich weder eine Erklarung, dass es

sich dabei um eine vergangene Zeitspanne handelt noch wird der Beginn und
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das Ende des Biedermeiers durch Jahreszahlen definiert. Hinweis auf die Bedeu-
tung des Wortes liefert jedoch die visuelle Gestaltung. Durch die Ausstattung
der Schauspieler mit altertiimlichen Kostiimen wird gezeigt, dass sich die Be-
schreibung beziiglich des Biedermeiers auf historische Aspekte bezieht. Eben-
falls durch den Kontext erschlief3bar ist die Bedeutung des Wortes Pendant: Es
ging zum Beispiel um Aphrodite, die griechische Géttin der Liebe. Oder um Venus,
ihr rémisches Pendant. (EUW, 69-71). Durch die vorangehende Beschreibung
von Aphrodite kann hier darauf geschlossen werden, dass es sich bei Venus um
das passende Gegenstiick handelt. Ebenfalls nicht erklart wird der Begriff des
Vokals. In diesem Fall zeigt sich sehr gut, welches Vorwissen vom Produzenten
vorausgesetzt wird. Die Sendung richtet sich an Kinder zwischen acht und drei-
zehn Jahren, bei denen durchaus davon ausgegangen werden kann, dass sie wis-
sen, was ein Vokal ist. Begriffe wie Biedermeier und Pendant werden zwar nicht
explizit erklart, sind aber durch ihren Kontext erschlief3bar. Hier zeigt sich auch,
dass der Produzent davon ausgeht, dass die Rezipienten zu solchen kognitiven

Leistungen fahig sind.

6.2.2. Redundanz

Wie zuvor schon erwahnt, dient die Redundanz dazu, vermitteltes Wissen durch
Wiederholung einprdagsam und leicht verstdndlich zu gestalten. Auch in der
Sendung Wissen macht Ah! finden sich redundante Elemente in mehreren unter-
suchten Erklarbeitragen. Gut zu erkennen ist dies zum Beispiel in dem Beitrag,
der sich mit der Bedeutung von roten Rosen beschaftigt. So wird zunéachst eine
einfache Erklarung gegeben: Du brauchst rote Rosen, rote Rosen als Zeichen dei-
ner Liebe. (EUW, 54-55). Im folgenden Beitrag wird diese Aussage weiter prazi-
siert: Je nach Arrangement der Blumen dnderte sich die Bedeutung. Und mit roten
Rosen gestand man eben seine Liebe. (EUR, 59-62). Es werden also weitere In-
formationen gegeben. Rote Rosen stehen fiir die Liebe, weil das Schenken von
roten Rosen mit einer Liebeserklarung gleichgesetzt werden kann. Die Bedeu-
tung von roten Rosen als Zeichen der Liebe wird schlief3lich noch einmal durch
ihre rote Farbe erklart: Rot ist die Farbe der Leidenschaft. Rot wie Feuer oder wie

Blut. Wenn man verliebt ist, schiefst einem das Blut ins Gesicht und man erratet.
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(EUW, 80-83). Durch das Wiederholen der Bedeutung roter Rosen pragt sich
das Gesagte schneller ein. Dadurch, dass jedes Mal ein anderer Aspekt zur Be-
griindung hinzugezogen wird, erscheint die Aussage besonders glaubwiirdig.
Auch die Moglichkeit, eine Aussage schlicht zu wiederholen, wird in den Beitra-
gen genutzt. So heifd3t es im Zusammenhang mit der Erfindung der Visitenkarte
zunachst: Der Name kommt aus dem Franzésischen von ,visite’. Das heifst ,Besuch’
(EUW, 341-342). Spater wird diese Information noch einmal wiederholt: So er-
fuhr dieser, wer ihm in seiner Abwesenheit einen Besuch, also einen ,visite’, abstat-
ten wollte (EUW, 355-357). Hierbei handelt es sich nicht um einen Sachverhalt,
der erklart werden muss, sondern um eine Vokabel, die vermittelt werden soll,
um die Bedeutung des Wortes Visitenkarte zu erklaren. Aus diesem Grund reicht
eine einfache Wiederholung aus, um sie besser im Gedachtnis zu behalten.
Besonders auffillig zeigt sich die Anwendung der Redundanz in dem Beitrag,
der die Herkunft der Redewendung Auf den Hund gekommen erklart. Die Bedeu-
tung wird gleich vier Mal beschrieben:

Damals sagte man ,Auf den Hund gekommen’, wenn man ausdriicken wollte,
dass man kein Geld mehr hatte. (EUW, 419-422)

Weil der Hund jetzt wieder auf dem Kassettenboden zu sehen war, hiefs es, man
sei auf den Hund gekommen, man war mittellos. (EUW, 439-442)

So ist er vom Pferd auf den Hund gekommen und alle wussten, dass er pleite
war. (EUW, 449-451)

Ja, zum Gliick sind Janina und Schenol nicht sprichwortlich auf den Hund ge-
kommen. Sie sind nicht pleite, aber sie haben einen Hund. (EUW, 455-457)

Diese haufige Wiederholung resultiert daraus, dass hier unterschiedliche Her-
kunftsmoglichkeiten der Redewendung beschrieben werden. Die letzte Wieder-
holung in Form der Verneinung bezieht sich auf die Rahmengeschichte und bet-
tet das vermittelte Wissen in einen alltdglichen Kontext ein. Hier dienen die re-
dundanten Elemente dazu die eigentliche Frage des Beitrags zu beantworten:
Was bedeutet die Redewendung Auf den Hund gekommen? Wie zuvor schon be-
schrieben, unterstiitzt das Wiederholen der Aussage die kognitive Leistung des

Erinnerns.

6.2.3. Metaphern und Vergleiche

Metaphern werden in den untersuchten Beitrdgen nur selten eingesetzt. Ein

Beispiel ist jedoch die Bezeichnung der Rose als Konigin der Blumen: Die Rose
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war bei vielen Violkern immer schon die Kénigin der Blumen und wurde hdufig mit
der Liebe in Verbindung gebracht. (EUW, 74-76). Hier wird die Bedeutung der
Rose als Zeichen der Liebe durch die Metapher der Rose als Konigin der Blumen
bekraftigt.

Die meisten Metaphern, die sich in den Folgen finden, stehen jedoch aufderhalb
des vermittelnden Kontextes und entsprechen dem alltaglichen Sprachge-
brauch. So zum Beispiel: [...] wenn man um eine Formulierung ringt (EUW, 210-
211) und: [...] wenn ihr, wie Shary, Spafs daran habt, andere Leute zu verwirren
und ein bisschen auf den Arm zu nehmen, dann haben wir genau das richtige fiir
euch (GS, 283-286). Hier geht es nicht darum, die Komplexitiat der zu vermit-
telnden Inhalte zu reduzieren und sie verstandlicher zu gestalten. Diese Meta-
phern sind alltagliche Redewendungen und kénnen darum nicht als Technik der
Vermittlung angesehen werden.

Auch Vergleiche finden sich relativ selten, wobei sie 6fter auftauchen als Meta-
phern. Hier finden sich Beispiele in dem Beitrag, der die Bedeutung von roten
Rosen erklart: [der starke Duft der Rose] ist so betorend, wie sonst nur die Liebe
(EUW, 78-79) und Rot wie Feuer oder wie Blut (EUW, 81). Diese Vergleiche die-
nen dazu, die Bedeutung der roten Rose als Symbol der Liebe zu begriinden und
zu betonen. Die anschaulichen Vergleiche mit Feuer und Blut weisen auf die
kraftige rote Farbe der Rose hin. Auflerdem wird zuvor gesagt, rot sei die Farbe
der Leidenschaft (EUW, 80), welche ebenfalls mit Feuer und Blut in Verbindung
gebracht werden kann. Hier wird also ein semantisches Feld von Leidenschaft,
Feuer, Blut, der Farbe Rot und der Liebe angesprochen, das der Zielgruppe be-
kannt ist.

Ein weiteres Beispiel ware der Vergleich des Mosaiks mit einem Gemalde: Je
feiner ein Mosaik gelegt ist, desto mehr dhnelt es einem Gemdlde (GS, 443-444).
Hier wird, wie von Ballstaedt beschrieben, eine bekannte Struktur auf eine neue
Wissensdomadne libertragen.1?> Der Vergleich dient dazu, den Nutzen des Mosa-
iks als Kunstobjekt, dhnlich einem Gemalde, darzustellen und sagt gleichzeitig
etwas liber die Moglichkeiten aus, die sich im Herstellungsprozess eines Mosa-
iks bieten: Die Steine konnen so klein sein und so eng beieinander liegen, dass

der Eindruck erzeugt wird, dass das Bild gemalt ist.

' Ballstaedt: Wissensvermittlung. S.56.
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6.2.4. Beispiele

Beispiele dienen in der Wissensvermittlung dazu, allgemein getroffene Aussa-
gen konkret darzustellen und zu erklaren. Auch in den betrachteten Folgen der
Sendung Wissen macht Ah! finden sich Beispiele, die zur Veranschaulichung all-
gemeiner Zusammenhange dienen. Auf diese Art wird zum Beispiel der Zusam-
menhang von Blut und Rosen erklart. Als Beispiel dient ein Mythos aus Persien,
der sich um eine Nachtigall dreht, die versucht eine weifde Rose zu umarmen
und sich dabei an ihren Dornen verletzt. Aus dem heruntertropfenden Blut
wachsen rote Rosen. Wie von Jahr gefordert, wird die Trennung des Beispiels
von der allgemeinen Aussage deutlich gemacht1°6: Viele Geschichten ranken sich
um den Zusammenhang von Blut und Rosen. In Persien erzdhlte man sich zum
Beispiel den Mythos der Nachtigall (EUW, 83-86). Es wird also deutlich, dass die
angesprochene Geschichte als Beispiel dafiir dient, wieso Blut und Rosen mitei-
nander in Verbindung gebracht werden.

Auch der Vorgang der Tropfcheninfektion wird durch ein Beispiel erklart:

[...] vor zwei Wochen war Laura im Rathaus und musste warten. Neben ihr
safd ein Madchen, das das Masernvirus bereits in sich trug, aber die Krank-
heit war noch nicht ausgebrochen. Irgendwann hat es einmal kréftig in
Lauras Richtung genief3t und dabei mit seinen Speicheltropfchen unzahlige
Viren durch die Luft geschickt. Ein paar davon hat Laura eingeatmet und
das hat schon gereicht. Seit diesem Zeitpunkt tragt auch sie das Virus in
sich. (GS, 158-167)
Durch diese Beschreibung der Tropfcheninfektion fallt es dem Zuschauer leicht,
sich in die Situation hineinzuversetzen. Hervorzuheben ist aber, dass hier das
Beispiel nicht, wie von Jahr beschrieben, auf eine allgemein getroffene Aussage
folgt197. Das Prinzip der Tropfcheninfektion wurde zuvor nicht beschrieben, der
Vorgang wird alleine durch das Beispiel erklart. Dies ist auf die Zielgruppe der
Sendung zuriickzufiihren. Fiir die Wissensvermittlung fiir Kinder ist es nicht
unbedingt sinnvoll zunachst allgemeine Theorien zu erklaren. Durch die Erkla-
rung eines Vorganges in einem Beispiel, mit dem sich die Kinder identifizieren

konnen, kann davon ausgegangen werden, dass die Kinder auch motiviert blei-

ben, zuzuschauen.

% Jahr: Adressatenspezifische Aspekte des Transfers von Wissen im wissenschaftlichen Be-

reich. S.245.
197 Ebd., S.245.
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Da es sich bei den Texten um transkribierte Fernsehsendungen handelt, muss
auch die visuelle Komponente betrachtet werden. Generell ldsst sich sagen, dass
alle Beispiele auch visuell dargestellt werden. Entweder durch Schauspieler, die
eine Beispielszene spielen, oder durch Grafiken und Modelle, die eingeblendet
werden. Dabei hat die visuelle Darstellung der Beispiele aber nicht nur eine be-
gleitende Funktion, die im Text nicht erwahnt wird. Es finden sich auch Beispie-
le, die erst visuell dargestellt werden und dann im Text aufgenommen werden.
So heifst es im Bezug auf die Haager Landkriegsordnung: Generell bedeutet das,
man soll seine Kriegsgefangenen mdglichst gut behandeln (EUW, 138-139). Da-
rauf folgt eine Szene, in der einem Gefangenen Wasser gegeben wird. Anschlie-
3end wird eine Erklarung zu dem Gesehenen geliefert: Genau, sie zum Beispiel
nicht verdursten lassen (EUW, 140). Textuelle und visuelle Ebene beziehen sich
hier stark aufeinander. Zunachst wird das Beispiel visuell geliefert und der Zu-
schauer erkennt, dass dies ein Bestandteil der Haager Landkriegsordnung ist.
Darauf folgt die Bestatigung durch den Erzahler, die einerseits die Schauspieler
anspricht und andererseits die Uberlegungen des Zuschauers bestitigt. Auch
hier wird man als Zuschauer also in das Geschehen einbezogen.

Allgemein lasst sich bei der Betrachtung der Beispiele festhalten, dass sie oft im
Kontext von Begriffserklarung auftauchen. Bei der Erklarung von Skorbut wer-
den Symptome der Krankheit als Beispiele gegeben: Skorbut macht sich bemerk-
bar zum Beispiel durch Zahnfleischbluten, durch Hautprobleme und auch durch
Durchfall (GS, 203-205). Die aufgezahlten Beispiele dienen also dazu, ein genau-
eres Bild der Krankheit Skorbut zu vermitteln und ihre Erkennungsmerkmale

darzustellen.

6.2.5. Syntax und Textstruktur

Wie von Ballstaedt gefordert!?s, besteht der Text der betrachteten Folgen aus
kurzen Satzen mit ibersichtlichen Satzkonstruktionen. Es finden sich kaum
Nominalisierungen oder passivische Formulierungen, wie sie vor allem in fach-
internen Texten verwendet werden. Auch Einschiibe und Satzklammern tau-

chen selten auf. Dies lasst sich zum einen darauf zurickfithren, dass es sich um

198 Ballstaedt: Wissensvermittlung. S.94.
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Texte handelt, die Wissen fiir Kinder vermitteln sollen und dementsprechend
einfach konstruiert sind, um auch komplizierte Sachverhalte moglichst ver-
standlich vermitteln zu kénnen. Aufderdem handelt es sich um gesprochene
Sprache, die in der Regel einfachere Satzkonstruktionen aufweist als geschrie-
bene Sprache. So finden sich zahlreiche Ein- oder Zwei-Wort-Sitze, wie zum
Beispiel: Sehr beruhigend (EUW, 24), Vergeblich (EUW, 48), Gesagt, getan (EUW,
352) und Natiirlich nicht (EUW, 417). Die Bedeutung dieser Satze und auf wel-
che Aussagen sie sich beziehen, wird durch den Kontext und zum Teil auch
durch visuelle Unterstiitzung deutlich.

Hervorzuheben ist auch der hdufige Gebrauch von Fragen und Ausrufen. Durch
sie wird der Text aufgelockert und interessanter gestaltet. Im Zusammenhang
mit der Erfindung von Chips fragt der Erzahler den Darsteller Fug, was er gerne
isst: Sag mal Fug, was isst du denn gerne? Eis? Gummibdrchen? Vanillepuding?
Schokolade? Chips? Aha! Erwischt! Chips macht man aus Kartoffeln. Oh ja. (GS, 43-
46). Die Fragen werden vom Darsteller jeweils durch ein Nicken beantwortet. Es
wird also eine dialogische Situation dargestellt, ohne jedoch eine zweite Person
zu Wort kommen zu lassen. Dennoch wirkt die Interaktion zwischen dem Erzah-
ler und dem Darsteller, dem Wissen vermittelt wird, sympathisch und interes-
sant. Sie dient auch dazu, dass der Erzdhler nicht tiberheblich oder einem Leh-
rer ahnlich wirkt. Die Distanz zwischen der Person, die das Wissen vermittelt
und den lernenden Personen wird so verringert, wodurch der Prozess der Wis-

sensvermittlung positiv beeinflusst wird.

6.2.6. Gesprochene Sprache und Natiirlichkeit

Eine Strategie der Vermittlung, die in den zuvor dargestellten theoretischen
Grundlagen keine Rolle spielt, ist der Aspekt der Natiirlichkeit. Dabei geht es
darum, die Texte, die der Vermittlung dienen und aus diesem Grund durchdacht
und mehrfach bearbeitet sind, dennoch so erscheinen zu lassen, als waren sie in
einem natlirlichen Kommunikationszusammenhang entstanden. Nach Schank

und Schoenthal sei gesprochene Sprache ,frei formuliertes, spontanes Sprechen
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aus nicht gestellten, natiirlichen Kommunikationssituationen“1°. Im Fall einer
Fernsehsendung kann diese Definition jedoch nicht angewendet werden, da die
Texte, die spater gesprochen werden, im Voraus geschrieben und iiber einen
langeren Zeitraum eingetibt werden. Falls der Text falsch aufgesagt wird oder
ungewollte Aspekte gesprochener Sprache auftauchen, kann eine Szene erneut
gedreht werden. Aus diesem Grund handelt es sich hier nicht um natiirliche
spontane Sprache, sondern um geplantes Sprechen. Dennoch wird, durch den
Einsatz einiger sprachlicher Mittel, der Eindruck von Natiirlichkeit erzeugt.
Betrachtet man die Erklarbeitrage, finden sich, wie zuvor schon beschrieben,
nicht nur Interaktionen mit den Schauspielern, auch die Zuschauer werden an-
gesprochen. So zum Beispiel bei der Beschreibung des Mosaiks: Mosaike haben
die meisten von euch schon mal gesehen (GS, 411-412). Durch das Ansprechen
des Zuschauers wird eine natiurliche Kommunikationssituation simuliert, die
Spontaneitit vermittelt. Zusatzlich werden von den Erzahlern zahlreiche Fragen
gestellt, die im Anschluss direkt beantwortet werden, wie zum Beispiel: Wer hat
sich dieses Spiel ausgedacht? (GS, 333-334), Aber woher kommt so ein Mosaik?
Und woher hat es seinen Namen? (GS, 414-415) und Was sind das eigentlich fiir
Dinger, diese ,dhs und ,dhms‘? (EUW, 189-190). Es fallt auf, dass in fast allen Bei-
tragen zu Beginn oder wiahrenddessen Fragen gestellt werden. Dies dient dazu,
sich mit den zuschauenden Kindern, die die gleichen oder dhnlichen Fragen ha-
ben konnten, auf eine Ebene zu stellen. Dadurch erscheinen die Personen in den
Filmen und die Erzahler sympathisch und glaubwiirdig.

Sehr viel deutlicher wird die Erzeugung von natiirlichen Kommunikationssitua-
tionen jedoch bei der Betrachtung der Dialoge der beiden Moderatoren. Bei der
Vorstellung des sendungsiibergreifenden Themas unterbricht Ralph Shary in
ihrer Moderation: Shary: Zum Gliick bringen wir heute jede Menge Geduld mit ins
Fernsehen. Ralph: Und Spucke! Shary: Damit kann man viel machen... Ralph: Mit
Spucke, Oh ja... Shary: ... mit Geduld, also macht es euch gemiitlich und wartet ab
was passiert (GS, 21-27). Diese scheinbar ungeplanten Unterbrechungen durch
Ralph erzeugen das Gefiihl einer natiirlichen Kommunikationssituation zwi-
schen den beiden Moderatoren. Beachtenswert ist auch, dass sich Ralph an ei-

ner Stelle verspricht, die Szene jedoch nicht neu gedreht, sondern so tibernom-

199 Gerd Schank/Gisela Schoenthal: Gesprochene Sprache. Eine Einfiihrung in Forschungsansat-
ze und Analysemethoden. Tiibingen 1976.S.7.
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men wurde: Vitamin C findet man zum Beispiel in Hagebucken, Hagebucken, ich
mein Hagebutten, in Griinkohl, in Paprika und in Orangen. (GS, 213-216). Obwohl
es sich nicht mit Sicherheit sagen lasst, ob er sich aus Versehen versprochen hat
oder der Versprecher geplant war, dient er auf jeden Fall dazu, eine realistische
Kommunikationssituation darzustellen. Beide Moderatoren lachen iiber den
Versprecher, wodurch gleichzeitig ein sympathisches Bild der Moderatoren ge-
zeichnet wird. Zuvor wurde ein Missverstandnis zwischen Shary und Ralph in-
szeniert. Shary fragt danach, ob Ralph wisse, wo man Vitamin C findet. Ralph
erklart daraufhin, dass es in kleinen weifsSen Déschen auf denen Ascorbinsdure
draufsteht (GS, 197-198) zu finden sei. Es folgt die Erklarung der Wortherkunft
Vitamin C, sowie die Beschreibung der Krankheit Skorbut. Daraufhin sagt Shary:
Ja, ich hab jetzt lange genug sehr geduldig zugehért, aber als ich fragte, wo man es
findet, da dachte ich eher an Obst- und Gemiisesorten. (GS, 210-212). Ein Missver-
standnis ist ein Aspekt natiirlicher Kommunikation und dient hier zusatzlich als
witziger Faktor, der die Moderatoren sympathisch erscheinen lasst.

Zusammenfassend lasst sich also sagen, dass es verschiedene Techniken gibt,
um Natiirlichkeit herzustellen. In Bezug auf die Vermittlung im Fernsehen die-
nen dazu zum Beispiel das direkte Ansprechen des Zuschauers, Dialoge zwi-
schen den Moderatoren oder Schauspielern, das Stellen von Fragen und das
Einbringen von Aspekten ungeplanter Sprache, wie Ausrufe, Versprecher und

Missverstiandnisse.

6.2.7. Emotionen und Motivation

Eng verbunden mit dem Aspekt der Natiirlichkeit sind das Erzeugen von Emoti-
onen und die Motivierung der Zuschauer. Aus einer natiirlichen Gestaltung der
Texte resultiert auch eine Emotionalisierung. Neben den zuvor aufgefiihrten
Beispielen zeigt sich dies zum Beispiel in der Moderation der Folge Deine Eltern,
die unbekannten Wesen, in der es um das erste Treffen mit den Eltern des Part-
ners geht. Zu diesem Zweck wird der Brief eines Zuschauers vorgelesen, in dem
es am Ende heifdt: Was soll ich tun? Bitte helft mir! (EUW, 15). Hier wird eine
unangenehme soziale Situation als Aufhanger fiir die darauf folgenden Erklar-

beitrage verwendet. Die Rezipienten konnen sich, wenn auch aufgrund man-
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gelnder Erfahrung teilweise nur theoretisch, mit dieser Situation identifizieren
und das Dilemma nachvollziehen. Daraus resultiert ein grofdes Interesse an dem
weiteren Verlauf der Sendung, insbesondere an den Ratschlagen, die zu diesem
Thema gegeben werden. Um die erste Aufregung zu bewaltigen schlagen die
Moderatoren vor, sich beruhigende Katzenfotos anzuschauen: Ja, wir haben
auch ein paar beruhigende Kdtzchenbilder auf unserer Internetseite fiir euch. Un-
ter www.wissenmachtah.de konnt ihr euch die Bilder runterladen, um sie dann
auszudrucken und bei Bedarf anzusehen. (EUW, 25-29). Ralph Caspers gibt in
diesem Zusammenhang zu: Das mache ich auch immer. Vor jeder Sendung. (EUW,
30). Er gesteht somit ein, vor der Sendung nervos zu sein und sich beruhigen zu
miissen. Eine Situation, die alle Zuschauer, nicht nur in Bezug auf das Kennen-
lernen der Eltern des Partners, kennen und nachvollziehen konnen. Dieses Bei-
spiel steht nun aber nicht im Zusammenhang mit der Vermittlung von Wissen
an sich. Hier dient die Emotionalisierung dazu, die Sendung interessant zu ge-
stalten und Empathie beim Zuschauer hervorzurufen.

Auch in den Erklarbeitragen werden Emotionen vermittelt. Einmal geschieht
dies durch die Rahmengeschichten, die zum Beispiel von kranken (GS, 121-191),
verargerten (GS, 328-393) oder ungliicklich verliebten (EUW, 44-96) Personen
handeln. Emotionen werden jedoch auch innerhalb der Erklarungen dargestellt.
George Crum zum Beispiel, soll die Chips erfunden haben, weil er argerlich auf
einen Gast war:

Da reichte es George Crum und um den Gast zu drgern, schnitt er die Kartoffeln
in so dinne Scheiben, dass man fast durch sie hindurchsehen konnte. Und dann
lies er sie so lange im heiffen Ol schwimmen, dass die ganz knusprig wurden,
sodass der Gast sie nicht mehr mit der Gabel essen konnte. Und er tat extra viel
Salz drauf, dieser schnoselige Gast sollte ihn kennenlernen. (GS, 67-75)

Hier wird sogar eine Erfindung als Ergebnis emotionalen Verhaltens dargestellt.
Durch eine derartige Einbettung steigt das Interesse des Zuschauers, wodurch
Inhalte nach Jahr besser verstanden und langer behalten werden kénnen.200

In diesem Zusammenhang ist es wichtig, darauf zu achten, dass die dargestellten
und angesprochenen Emotionen aus Situationen resultieren, die von Kindern
nachvollzogen werden koénnen. Nur wenn Emotionen realistisch wirken und

schliissig sind, beeinflussen sie den Prozess der Vermittlung positiv.

200 Jahr: Die Effektivierung des Transfers von Wissen durch die Kommunikation von Emotionen
in juristischen Texten. S.314.
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6.2.8. Rahmengeschichte

Um Wissen unterhaltsam zu vermitteln, bietet sich nach Niederhauser eine nar-
rative Prasentation der zu vermittelnden Inhalte an.2%1 Von den von ihm vorge-
stellten Moglichkeiten findet sich die Einbettung der Wissensvermittlung in die
Entdeckungs- und Forschungsgeschichte am haufigsten in den betrachteten
Folgen von Wissen macht Ah!. Nur einer der zehn untersuchten Beitrage bein-
haltet keine historischen Aspekte. Bei der Frage nach einer Erfindung, wie zum
Beispiel der des Puzzles, wird ein historischer Riickblick gegeben und die Ent-
wicklung der Erfindung im Lauf der Zeit dargestellt. Diese Darstellung wird
auch visualisiert, indem mit Kostiimen und Requisiten gearbeitet wird. Diese
Einbettung der Wissensvermittlung bietet die Moglichkeit, auf verschiedene
Aspekte der Erfindung einzugehen, indem spezifische Eigenschaften anhand der
einzelnen Forschungsschritte in den Vordergrund gertickt werden kénnen. So
heifst es zum Beispiel bei der Beschreibung der Erfindung des Puzzles: Nochmal
hundert Jahre spdter wurde das Holz durch dicke Pappe ersetzt. (GS, 367-368).
Dies geschah, da Puzzle immer beliebter wurden und Puzzle aus Pappe [...] sehr
viel billiger (GS, 373-374) waren. Auch ist es moglich durch die Darstellung der
Entwicklung auf wichtige und interessante Aspekte einzugehen, die heutzutage
eine Rolle spielen oder gerade aktuell sind: Heute gibt es Puzzlespiele mit allen
denkbaren Motiven und in den verschiedensten Formen (GS, 387-389).

Eng verbunden mit der Entdeckungs- und Forschungsgeschichte ist die Mog-
lichkeit, die Wissenschaft zu personalisieren. Dies geschieht zum Beispiel durch
die Vorstellung des Erfinders, wie George Crum als Erfinder der Kartoffelchips
(GS, 36-87). Eine andere Moglichkeit der Personalisierung bietet sich dadurch,
einen Experten zu Wort kommen zu lassen. Dies wird im Beitrag zu den Kinder-
krankheiten umgesetzt. Die Rahmengeschichte zeigt eine Darstellerin, die von
dem Arzt Dr. Mo mit Masern diagnostiziert wird. Hier wird Dr. Mo einmal als
Arzt in einer alltaglichen Situation gezeigt und er erklart gleichzeitig die Hinter-
grinde der Krankheit und vermittelt sein arztliches Fachwissen an die Zuschau-
er: Kinderkrankheiten verbreiten sich meistens auf die gleiche Art und Weise:

durch Trépfcheninfektion. Zum Beispiel beim Niesen oder Husten. (GS, 153-156).

201 Njederhauser: Wissenschaftssprache und populdrwissenschaftliche Vermittlung. S.197.
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Nach Theunert und Eggert ist diese Methode der Wissensvermittlung besonders
positiv zu bewerten, da es Kinder mogen, wenn der Wahrheitsgehalt der pra-
sentierten Informationen durch sachkundige Autoritdaten bestatigt wird.202 Dr.
Mo tritt hier also als kompetente, vermittelnde Person auf, die glaubwiirdig er-
scheint und darum ernst genommen wird. Ein weiteres Beispiel fiir die persona-
lisierende Vermittlung ist die Vorstellung des Mosaikkiinstlers Herr Miiller (GS,
449-465. Dieser zeigt an einem Beispiel, wie ein Mosaik hergestellt wird. In die-
sem Zusammenhang wird nicht nur der Vorgang selbst beschrieben, sondern es
werden auch benotigte Werkzeuge und Materialien vorgestellt. Die Entstehung
des Mosaiks kann also Stiick fiir Stiick gezeigt und erganzende Informationen
konnen vermittelt werden. Interessant ist hierbei, dass Herr Miiller nicht selbst
zu Wort kommt, sondern sein Handeln vom Erzahler kommentiert wird. Die
Kompetenz des Mosaikkiinstlers kann also nur durch die Beobachtung des Vor-
ganges bestatigt werden, nicht aber durch Aussagen von ihm.

Auch die Strategien, den Nutzen einer Erfindung darzustellen oder, sich auf ge-
sellschaftliche Konventionen zu beziehen, werden angewandt. So wird zum Bei-
spiel die Visitenkarte als Moglichkeit, in einem Notfall Adressdaten auszutau-
schen, dargestellt (EUW, 333-334) und auf die gesellschaftlich abhdngige Be-
deutung der roten Rose als Zeichen der Liebe hingewiesen (EUW, 39-42).

Das von Gopfert beschriebene AB-Verfahren2%3 wird zum Beispiel bei der Erkla-
rung der Fullworter verwendet, wenn zunidchst der Verwendungszweck der
Flllworter erklart und dann von den Schauspielern Jan und Fug dargestellt wird
(EUW, 218-240).

Alle Erklarbeitrage haben gemeinsam, dass sich die Rahmengeschichte, die zum
Thema hinfiihrt, auf Alltagssituationen bezieht. Der Gebrauch der Fiillworter
,ah‘ und ,ahm* wird am Beispiel eines Interviews mit einem Fufdballspieler be-
schrieben, wohingegen die Frage danach, wer das Puzzle erfunden hat, auf-
kommt, wahrend eine Darstellerin nach dem letzten fehlenden Teil ihres Puz-
zles sucht. Die dargestellten Alltagssituationen beziehen sich auf Gegebenheiten,
die die Zielgruppe aus ihrem Alltag kennt.

Es zeigt sich also eine grof3e Auswahl an Strategien der Prasentation, die in den

untersuchten Folgen verwendet werden. Dies sorgt fiir Abwechslung und lasst

202 Theunert/Eggert: Was wollen Kinder wissen? S.54.
203 Gopfert: Reportage, Feature, Magazingeschichte. S.107 f.
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die Art der Vermittlung nicht langweilig werden, was einer der wichtigsten As-

pekte der Wissensvermittlung fiir Kinder ist.

6.2.9. Das Verhiltnis von Text und Bild

Gerade in der Wissensvermittlung durch den Fernseher, in der das Benutzen
von Bildern nicht optional ist, muss das Zusammenspiel von Text und Bild, be-
ziehungsweise Film, betrachtet werden. In Bezug auf die untersuchten Folgen
lasst sich zunachst sagen, dass die erzahlten Rahmengeschichten durch Schau-
spieler dargestellt werden. Dabei werden bei historischen Beziigen Kostiime,
Schauplatze und Requisiten verwendet, die der jeweils darzustellenden Zeit
entsprechen. Dadurch wird die Aussage, wie lange etwas her ist oder in welcher
Zeit es aufkam, auch bildlich dargestellt. Insgesamt lasst sich sagen, dass die
Videosequenzen und Bilder generell die Aussagen der Erzdhler wiedergeben.
Sie konnen zum Beispiel die Erklarung eines Begriffes unterstiitzen. Im Zusam-
menhang mit der Erfindung von Chips werden auch Pommes Frites beschrie-
ben: Eine besondere Spezialitdt waren frittierte Kartoffeln. Die kannte man aus
Frankreich und nannte sie French Fries, franzésische Frittierte. (GS, 55-58). Dazu
wird eine Szene gezeigt, in der ein Gast in einem Restaurant Pommes Frites isst.
Selbst wenn der Zuschauer also den Begriff der French Fries nicht kennt, kann er
anhand des Bildes erkennen, dass es sich dabei um Pommes Frites handelt.

Auch zusatzliche Informationen werden teilweise nur durch Bilder vermittelt.
Die in einem Beitrag aufgezahlten Kinderkrankheiten werden jeweils durch ein
Bild von der Darstellerin Laura dargestellt, auf dem das dufdere Erscheinungs-
bild der Krankheit erkennbar ist (GS, 123-127). Wahrend des Beitrags hat sie
die Masern und deshalb viele rote Punkte im Gesicht. Im Beitrag selbst wird
aber keine Beschreibung geliefert, wie sich die Krankheit von auf3en erkennen
lasst. Lediglich erste Krankheitssymptome werden beschrieben. Das Bild von
Laura und die Sequenzen, in denen sie die anderen Krankheiten hat, vermitteln
also zusatzliche Informationen. Ein weiteres Beispiel flir Wissen, das nur durch
Bilder vermittelt wird, ist das haufige Auftauchen von Flaggen, wenn von ver-
schiedenen Nationen die Rede ist. In vielen Beitradgen werden die jeweiligen

Flaggen der angesprochenen Lander gezeigt, ohne auf sie direkt einzugehen. Im
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Beitrag zu den Fiillwortern zum Beispiel wird erklart, dass sich Fiillworter in
Frankreich und Japan anders anhoren. Die Darstellerinnen, die die Worter vor-
sprechen, haben jeweils eine Flagge ihres Landes in der Hand (EUW, 250-254).
Dadurch wird das Wissen, wie die Flaggen von Frankreich beziehungsweise ]a-
pan aussehen, zusatzlich durch Bilder vermittelt. Wie von Seiler gefordert204,
wird dabei jedoch darauf geachtet nicht zu viele Informationen nur tiber Bilder
zu vermitteln, um den Rezipienten nicht zu tiberfordern.

Der visuelle Kanal wird auch dazu genutzt, manche Worter als Text darzustel-
len. So werden zum Beispiel bei der Erklarung der Herkunft des Wortes Orange
das indische ,ndranga‘, das persische ,nareng’ und das spanische ,naranja‘ einge-
blendet (GS, 237-239). Dies dient dazu, schwierige Worter, die aus einer ande-
ren Sprache stammen, leichter verstidndlich zu machen. Zu beachten ist dabei
auch, dass es hier in erster Linie nicht darum geht, sich die verschiedenen Worte
zu merken, sondern ihre Ahnlichkeiten und Unterschiede erkennen zu konnen,
da es um ihre Beziehung zu dem Wort Orange geht. Ahnlich verhilt es sich bei
der Erklarung, woher die rote Rose kommt. In diesem Zusammenhang werden
die Begriffe China, Persien, Griechenland und Rom eingeblendet (EUW, 65-67).
Dies geschieht nicht, weil es sich hier um schwierige Begriffe handelt, sondern,
weil sie alle innerhalb eines kurzen Abschnittes schnell hintereinander auftau-
chen. Sie erleichtern es dem Rezipienten den Erzahlungen zu folgen.

Es werden jedoch nicht nur reale Aufnahmen und Bilder gezeigt. Es finden sich
auch Schaubilder, Zeichnungen und Modelle. Der Aufbau einer Apfelbliite wird
zum Beispiel anhand eines Modells erklart (GS, 268-272). Die Fruchtblatter, die
sich im Fruchtknoten befinden, werden mit Hilfe eines Pfeils am Modell gezeigt.
In diesem Fall ist es einfacher, die Bestandteile der Apfelbliite an einem Modell
zu zeigen, da es Ubersichtlicher ist als eine echte Bliite und die gezeigten Ele-
mente leichter zu erkennen sind. Um den Gebrauch der weif3en Flagge zu erkla-
ren, werden Schlachtfelder zu Land und zur See mit Playmobilfiguren darge-
stellt. Dabei kann es sich um eine praktikable Losung handeln, da es sehr viel
einfacher ist, eine Schlacht mit Figuren darzustellen als mehrere Schauspieler
zu engagieren und das Geschehen nachspielen zu miissen. In diesem Fall hat die

Darstellungsform jedoch auch den Zweck die jungen Zuschauer anzusprechen

204 Sejler: Fernsehen, das Wissen schafft. S.42-45.
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und die Wissensvermittlung unterhaltend zu gestalten, indem Wissen mit der
Hilfe von Spielzeug vermittelt wird.

Zusammenfassend ldsst sich sagen, dass die visuelle Darstellung primar dazu
dient, zu vermittelnde Informationen an Beispielen zu veranschaulichen und
Entwicklungen und Vorgange zu zeigen. Neben den Rahmengeschichten werden
auch Begriffe und Gegenstande bildlich dargestellt, um die Aufnahme neuen

Wissens zu erleichtern.

6.2.10. Moderation

Wie zuvor schon dargestellt spielt der Aspekt der Moderation in Fernsehsen-
dungen eine grofde Rolle. Bei Wissen macht Ah! tauchen die Moderatoren Shary
Reeves und Ralph Caspers schon im Vorspann auf und tibernehmen die Aufgabe,
die Sendung einzuleiten und die Zuschauer willkommen zu heif3en. Wie von Sei-
ler gefordert20> erfiillen sie im weiteren Verlauf der Sendung primar strukturie-
rende Aufgaben, indem sie die behandelten Themen vorstellen und miteinander
verkniipfen. Jede Wissen macht Ah!-Folge steht unter einem ilibergeordneten
Titel, der das Hauptthema der Folge darstellt. Dieses Thema wird von den Mo-
deratoren immer wieder aufgegriffen. In der Folge Mit Geduld und Spucke, Kkriti-
sieren sie zu Beginn, dass das Fernsehen so hektisch [...] und gleichzeitig doch
auch so trocken und sprode (GS, 17-18) geworden ist, dass ihm eindeutig Geduld
und Spucke fehlt. Im Verlauf der Folge wird auf die Aspekte Geduld und Spucke
immer wieder angespielt. Nach dem ersten Beitrag sagt Shary: Ohne die Ausdau-
er des Gastes und ohne die Ausdauer des Kochs George Crum wiirde es heutzutage
fiir die Kartoffelchips schlecht aussehen. Man koénnte auch sagen: ohne Geduld
gdbe es keine Chips. (GS, 88-92). Der nachste Beitrag, in dem es um Kinder-
krankheiten geht, wird mit Spucke in Verbindung gebracht, indem sich Ralph
auf eventuelle Krankheitserreger in seiner Spucke bezieht (GS, 110-114). Das
Thema der Sendung wird zum Schluss noch einmal aufgegriffen, wenn Shary
sagt: Schon, dass ihr so geduldig zugesehen habt. (GS, 468) und Ralph erganzt: Als
Dank bekommt ihr von uns noch einen Eimer Geduld. Oh ne, das ist der Eimer mit

der Spucke (GS, 469-470).

205 Sejler: Fernsehen, das Wissen schafft. S.54.
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In der Folge Deine Eltern, die unbekannten Wesen stellt sich die Verknlipfung der
Erklarbeitrage dhnlich dar. Diesmal werden Tipps fiir das erste Treffen mit den
Eltern des Partners gegeben. Dabei beziehen sich die Beitrage jeweils auf einen
Aspekt, der zuvor von Shary und Ralph angesprochen und erklart wurde. Als
Beispiel dient hier die Ankiindigung des Beitrages, der die Bedeutung einer
weifden Flagge erklart. Shary macht deutlich, dass das aufdere Erscheinungsbild
wichtig sei und ein weifdes Hemd aus diesem Grund ein klares Zeichen setzen
wirde (EUW, 105-110). Ralph erklart: Es [Das Hemd] sagt: ich bin sauber, ich
bin unschuldig, ich bin drin, dh, rein. Und aufserdem ist so ein weifses Hemd wie
eine weifse Fahne. Und wir alle wissen, wofiir die steht (EUW, 111-114). Shary
erganzt: Nach den ndchsten dreieinhalb Minuten zumindest (EUW, 115-116).

Das Verbinden der einzelnen Beitrage vermittelt ein einheitliches Konzept einer
Folge und erleichtert es dem Zuschauer, sich an die Themen und Inhalte der
verschiedenen Beitrdage zu erinnern. Zusatzlich wird zwischen den Beitragen
eine eigene Geschichte durch Shary und Ralph erzahlt, die ebenfalls dazu anregt,
die Sendung weiter zu verfolgen und nicht zwischendurch aus- oder umzuschal-
ten.

Neben der Strukturierung und dem Zusammenfassen der einzelnen Beitrage
zeigen die Moderatoren bei Wissen macht Ah! auch Experimente, stellen Koch-
rezepte vor und geben Anleitungen fiir Streiche. In der Folge Deine Eltern, die
unbekannten Wesen fiihren sie ein physikalisches Experiment vor. Ralph zeigt
dabei den Versuchsaufbau und erkldart wie die Zuschauer das Experiment
nachmachen konnen. Er legt eine feuchte Papierserviette auf ein Glas und stiilpt
es Uber ein anderes Glas, in das er zuvor zwei brennende Streichhélzer gewor-
den hat. Nach kurzer Zeit hebt er das obere Glas an und nimmt gleichzeitig das
untere Glas mit (EUW, 293-306). Shary erklart die physikalischen Hintergriinde:

Die Streichholzer erhitzen die Luft im Glas, die Luft wird warm und entweicht
zwischen den beiden Glasern. [...] Irgendwann mal geht die Flamme aus weil
kein Sauerstoff mehr da ist, die Luft wird kalt, zieht sich zusammen und im Glas
befindet sich dann weniger Luft als um das Glas herum. Der Luftdruck der au-
f3en herum ist, ist hoher und sorgt dafiir, dass die beiden Glaser zusammenge-
driickt werden. (EUW, 307-317)

Auf diese Art und Weise wird physikalisches Wissen anschaulich vermittelt. Ex-
perimente sind dabei eine sehr gute Moglichkeit, da sie dazu anregen, sich selbst

mit dem Thema zu beschaftigen und das Gesehene selbst auszuprobieren. Her-

71



Analyse

vorzuheben ist in diesem Zusammenhang, dass es sich hierbei um ein einfaches
Experiment mit leichtem Versuchsaufbau handelt. Dies ist wichtig, da es bei ei-
ner Fernsehsendung nur bedingt moglich ist, sich einzelne Szenen noch einmal
anzuschauen und den Versuch Schritt fiir Schritt zu Hause nachzumachen. Es
finden sich zwar kurze Videos der Versuche und Kochrezepte auf der Internet-
seite der Sendung, es ist jedoch fraglich, ob sich viele Kinder die Arbeit machen
die Anleitung noch einmal extra nachzuschauen.

Eine weitere Aufgabe, die den Moderatoren zukommt, ist das Aufbauen einer
personlichen Beziehung zu den Zuschauern. Dies geschieht zunachst dadurch,
dass sie die Rezipienten generell personlich ansprechen und duzen. Zusatzlich
vermitteln sie ein Zugehorigkeitsgefiihl, wenn sie sagen: es gibt Menschen, denen
geht es nicht so gut wie uns (EUW, 5-6). Es lasst sich nicht eindeutig bestimmen,
ob hier nur die Moderatoren gemeint sind, oder auch die Zuschauer mit einbe-
zogen werden, dennoch vermittelt diese Aussage, dass es allen gut geht, aufder
dem Zuschauer, der einen Brief mit einer Frage an die Moderatoren geschrieben
hat. Dies tragt dazu bei, dass die Zuschauer neugierig darauf werden, wieso es
ihm nicht gut geht und welche Frage er hat.

Eine zusatzliche Zuschauerbindung findet dadurch statt, dass sich die zuschau-
enden Kinder, da es in dieser Sendung zwei Moderatoren gibt, einen ,Lieblings-
moderator’ aussuchen konnen. Shary und Ralph interagieren haufig auf eine
sarkastische und parodierende Art und Weise miteinander. So schmunzelt Sha-
ry zum Beispiel dariiber, dass Ralph zu Beginn der Sendung Mit Geduld und Spu-
cke eine Schiissel voll Chips ausleert und die Chips anschliefend vom Boden
aufsammeln muss (GS, 27-35). In diesem Zusammenhang ist auch das Einbrin-
gen witziger Elemente zu erwahnen. Shary und Ralph sorgen durch ihre Inter-
aktion miteinander, aber auch durch ihre Moderation fiir humorvolle Situatio-
nen und Anspielungen. Der Aspekt des Humors soll aber im Folgenden separat
behandelt werden, da er eine wichtige Strategie der Wissensvermittlung dar-

stellt.
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6.2.11. Humor

Humor in der Wissensvermittlung fiir Kinder ist ein Thema, das in der For-
schungsliteratur nur selten betrachtet wird. Es finden sich zwar entwicklungs-
psychologische und padagogische Arbeiten zum Thema Humor und Kinder, aber
kaum Untersuchungen, die auf den Zusammenhang von humorvollen Elementen
mit einer erfolgreichen Wissensvermittlung hinweisen. Eine der wenigen empi-
rischen Arbeiten stammt von Maya Go6tz, die in ihrer Studie 300 Kinder zwi-
schen sechs und zwolf Jahren befragt hat. Obwohl Lachen nach Gétz der ,indivi-
duelle Ausdruck einer individuell empfundenen Emotion ist“20¢ und Kinder aus
diesem Grund in unterschiedlichen Fernsehsituationen lachen, ist Humor den-
noch ein wichtiger Bestandteil von Kinderwissenssendungen.

Wissen macht Ah! zeichnet sich durch einen feinsinnigen, ironisierenden und
parodierenden Humor aus. Dies ist zum Beispiel der Fall, wenn Ralph einen
vermeintlichen Zuschauerbrief vorliest: Lieber Ralph, liebe Shary, seit mehr als
fiinf Jahren bin ich treuer Wissen macht Ah!-Zuschauer. Jetzt aber hab ich ein rich-
tiges Problem (EUW, 7-10). Hier wird impliziert, dass sich die Sendung sonst nur
mit belanglosen Problemen beschaftigt. Als Selbstironisch kann auch der Tipp,
sich beruhigende Katzchenbilder anzuschauen, wenn man aufgeregt ist (EUW,
21-29), angesehen werden. Humorvoll aufgegriffen wird dieser Aspekt im spa-
teren Verlauf der Sendung, wenn Ralph erklart, dass es zu Schwierigkeiten mit
dem Vater der Freundin kommen konnte: Keine Panik. Meistens machen Viter
Witze um erst mal zu verunsichern. Ja, das ist gemein. Denkt einfach an die Kdtz-
chen (EUW, 169-171). Dass viele humorvolle Situationen in der Sendung durch
den Gebrauch von Ironie entstehen, ist nach Gotz kein Problem, da Kinder schon
zwischen sechs und acht Jahren beginnen, unterschwellige Bedeutungen im Ge-
sagten zu verstehen. Je alter die Kinder sind, desto leichter falle es ihnen, zwi-
schen der eigentlichen Bedeutung und dem wortlich Gesagten zu unterschei-
den.297 Wissen macht Ah! Uberfordert dementsprechend die angestrebte Ziel-
gruppe nicht mit ironischen Elementen. Vielmehr wird der Lernprozess unter-

stiitzt, indem die Moderatoren miteinander agieren und Shary zum Beispiel

206 Maya Gotz: Was Kinder bei Wissens- und Comedy-Sendungen lustig finden. Televizion
16/2003/1. S.46.
207 Ebd., S.49.
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iiber ironische Witze von Ralph lacht und umgekehrt. Dadurch erkennen auch
die Zuschauer, welche Situationen als witzig intendiert sind.

Neben ironisch und doppeldeutig witzigen Aspekten finden sich jedoch auch
offensichtlich komische Situationen und Handlungen. Ralph zum Beispiel fallt
mit seinem Sessel nach hinten um und schiittet dabei eine Schiissel mit Chips
liber sich aus (GS, 26-28). Diese offensichtliche Ubertreibung spricht nach Gotz
eher jlingere Zuschauer im Alter bis zu acht Jahren an.2%8 Shary und Ralph ver-
kniipfen also humorvolle Elemente, die durch Ironie, Parodie, Sarkasmus und
Doppeldeutigkeit zustande kommen, mit offensichtlich komischen Pannen und
Ubertreibungen.

Witzige Elemente finden sich jedoch nicht nur in der Moderation, sondern auch
in den Erklarbeitragen. In einer Szene wird zum Beispiel eine Kissenschlacht
dargestellt, in der immer, wenn ein Kissen einen Darsteller trifft, eine gezeich-
nete Sprachblase auftaucht, in der Buff oder Bim (EUW, 117-119) steht. Wie
diese Anspielung auf typische Comic-Elemente finden sich humorvolle Aspekte
in den unterschiedlichen Beitragen hauptsachlich in den dargestellten Bildern
und Szenen. Der Text selbst beinhaltet, aufder einem Versprecher (GS, 234-235),
so gut wie keine witzigen Anspielungen. Humorvolle Momente werden vielmehr
tiber lustige Kostiime und die Mimik der Schauspieler hergestellt. Dies lasst sich
dadurch erkldren, dass es im direkten Zusammenhang der Vermittlung von
Wissen nicht von Vorteil ist Doppeldeutigkeit, Ironie oder Sarkasmus anzuwen-
den, da dies zu Missverstehen fiihren konnte. Aus diesem Grund wird auf offen-
sichtlicheren Humor zuriickgegriffen, um die Vermittlung nicht zu beeintrachti-
gen.

Allgemein betrachtet sind aber die witzigen Handlungen und Aussagen der Mo-
deratoren aus diesem Grund umso wichtiger. Sie dienen dazu, die Vermittlung

von Wissen aufzulockern und entspannen den Ablauf der Sendung.

2% Gotz: Was Kinder bei Wissens- und Comedy-Sendungen lustig finden. S.49.
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7. Ergebnisse der Analyse

Aus der Analyse geht hervor, dass alle theoretisch dargelegten Aspekte der
Vermittlung in den untersuchten Folgen der Sendung Wissen macht Ah! ver-
wendet werden. Zu erganzen sind lediglich die Strategien der Natiirlichkeit und
des Humors. Die aus der Analyse gewonnen Ergebnisse werden nun im Folgen-
den herangezogen, um die im Methodenkapitel formulierten Fragen zu beant-

worten.

7.1. Angemessenheit der Techniken und Strategien

Es fdllt auf, dass es Unterschiede beziiglich der Art und Weise und der Haufig-
keit, mit der manche Techniken und Strategien angewendet werden, gibt. Dar-
aus lasst sich schliefden, welche Aspekte der Vermittlung als besonders ange-
messen fiir Kinder betrachtet werden. Als angemessen werden im Folgenden
solche Techniken und Strategien betrachtet, die die Verstandlichkeit des vermit-
telten Wissens positiv beeinflussen. In diesem Zusammenhang soll kurz auf den
Ansatz von Deppert eingegangen werden, der in Bezug auf Verstandlichkeit vor
allem die individuellen Voraussetzungen der Rezipienten betrachtet. Fiir einen
verstandlichen Text sei es wichtig, dass der Autor das themenspezifische Vor-
wissen der Zielgruppe kennt, sich darauf einstellt und inhaltlich kohdrent daran
anschliefen kann. Neben diesem ,inhaltlichen Anschluss‘ an das Vorwissen be-
schreibt Deppert auflerdem zwei Aspekte des ,sprachlichen Anschlusses‘.209
Zum einen miissten die Bezeichnungen, nicht nur Fachworter, sondern auch die
allgemeine Wortwahl, ,so gewahlt werden, daf} sie zu jedem Zeitpunkt der
Kommunikation als ausreichend bekannt vorausgesetzt werden konnen oder
aktuell bekannt gemacht werden“?10, Aufierdem sei es wichtig, dass die sprach-
liche Realisierung des Inhaltes an die Rezeptionsgewohnheiten des Adressaten
ankniipft.211 Da jedoch empirische Untersuchungen im Rahmen dieser Arbeit

nicht mdéglich sind, ist es nicht méglich, das Vorwissen der Zielgruppe genau zu

209 Alex Deppert: Verstehen und Verstandlichkeit. Wissenschaftstexte und die Rolle themaspezi-
fischen Vorwissens. Wiesbaden 2001. S.9.
210 Ebd,, S.9.
211 Ebd,, S.9.
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definieren und mit dem Dargebotenen zu vergleichen. Auch Seiler spricht sich
dafiir aus, dass Verstandlichkeit zwar immer in Verbindung mit dem Vorwissen
des Rezipienten zu betrachten ist, sie aber dennoch auch von der Gestaltung der
Fernsehsendung abhingt und aus diesem Grund teilweise durch eine Analyse
des Inhalts und der Aufbereitung der Themen vorhergesagt werden kann. Aus
diesem Grund sollen im Folgenden Techniken und Strategien einzeln betrachtet
und ihre Moglichkeiten, Wissen speziell fiir Kinder verstandlich aufzubereiten,
herausgearbeitet werden.

Die Frage nach der Angemessenheit der Themenauswahl wurde zuvor schon
behandelt und soll im Folgenden nun keine Rolle mehr spielen. Dennoch wird
kurz auf die Technik der Reduktion der Informationsfiille eingegangen, da sie in
fast allen Beitragen der untersuchten Folgen angewendet wird. Dabei ist es je-
doch schwierig, eine Aussage dartber zu treffen, wie grofd der Grad der Reduk-
tion der Informationsfiille tatsachlich ist, da die wissenschaftlichen Untersu-
chungen, die als Grundlage fiir die Produktion der Beitrage dienten, nicht vor-
liegen. Dennoch lasst sich sicher sagen, dass eine Reduktion stattgefunden hat,
da Themen und Aspekte angesprochen, aber nicht weiter ausgefiihrt werden.
Dies ist notig, da die jungen Zuschauer nicht mit zu vielen Informationen tiber-
fordert werden sollen. Dementsprechend werden in den Beitragen gezielt die
Fragen, die zu Beginn gestellt werden, beantwortet. Abschweifungen finden sich
zwar, halten sich aber in Grenzen und werden teilweise sogar als solche mar-
kiert: Die Orangen wurden damals vor allem wegen ihrer wertvollen dtherischen
Ole geschdtzt [..]. Oh, etwas vom Thema abgekommen. Also: Warum hat die
Orange Stiickchen? (GS, 249-254). Obwohl hier also Zusatzinformationen gelie-
fert werden, die nicht dazu dienen, die eigentliche Frage zu beantworten, lassen
sich diese leicht einordnen, da deutlich gemacht wird, dass sie nichts mit dem
eigentlichen Thema zu tun haben. Zusatzlich wird die eingangs gestellte Frage
noch einmal wiederholt, um die Aufmerksamkeit des Zuschauers wieder auf die
eigentlich relevanten Informationen zu richten. Die Reduktion der Informa-
tionsfiille stellt damit, wenn sie, wie in diesem Fall, richtig eingesetzt wird, eine
wichtige Technik der Wissensvermittlung fir Kinder dar.

Auch die in den untersuchten Folgen vorgefundene Reduktion der Informati-

onsdichte kann als angemessene Technik der Wissensvermittlung fiir Kinder
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betrachtet werden. Mit diesem Aspekt geht die Strategie der narrativen Prasen-
tation des Wissens einher. So dienen zum Beispiel die in nahezu jedem Beitrag
einleitenden Rahmengeschichten dazu, die Informationsdichte zu verringern
und bieten die Moglichkeit, die Wissensvermittlung zu entzerren und somit
leichter rezipierbar zu machen, da in ihnen keine oder nur wenige Informatio-
nen vermittelt werden. Hervorzuheben ist jedoch, dass diese Rahmengeschich-
ten in erster Linie dazu benutzt werden, an den Alltag der Zuschauer anzukniip-
fen und auf die Verortung des zu vermittelnden Aspekts in ihrer direkten Um-
gebung hinzuweisen. Es fallt auf, dass die Informationsdichte in den Abschnit-
ten, in denen Wissen vermittelt wird, schlief3lich recht hoch ist. Somit konnen
die Passagen der Rahmengeschichte und einige der Dialoge der Moderatoren als
Pausen zwischen der Wissensvermittlung angesehen werden, wodurch es den
jungen Zuschauern nach Serocka mdglich ist, das neu Gelernte zu verarbeiten
ohne, dass sie stetig weitere Informationen aufnehmen miissen.212 Zusatzlich
fihrt die narrative Einbindung der Wissensvermittlung nach Hagemann dazu,
dass Fakten leichter behalten werden.?13

Auch die Art der Darstellung spielt nach Hagemann in der Vermittlung an Kin-
der eine wichtige Rolle. Kindern sei es besonders wichtig, dass die behandelten
Themen nachvollziehbar prasentiert werden.214 Nach Theunert und Eggert le-
gen Kinder deshalb grofien Wert auf die Visualisierung der Vermittlung, da es
ihnen die Moglichkeit bietet das vermittelte Wissen durch die eigene Anschau-
ung zu liberpriifen. 215 In diesem Zusammenhang kann zum einen wieder auf die
Rahmengeschichte verwiesen werden, die das Thema in einen alltaglichen Kon-
text einbettet und einen Bezug zu Menschen und deren Situationen bietet,
wodurch das Interesse von Kindern an den behandelten Themen geweckt wird.
Dabei fallt auf, dass fast ausschlief}lich erwachsene Schauspieler eingesetzt
werden und kaum Kinder und Jugendliche in den Rahmengeschichten auftau-
chen. Es stellt sich die Frage, ob die jungen Zuschauer nicht eher junge Schau-
spieler favorisieren wiirden. Dazu lasst sich zunachst sagen, dass die Situatio-
nen, die dargestellt werden, dennoch Situationen sind, die auch im Alltag von

Kindern eine Rolle spielen und die Schauspieler sich teilweise kindlich verhal-

212 Serocka: Das Kinderbild der 6ffentlich-rechtlichen Fernsehredakteure. S.31.
213 Hagemann: Die Maus wird grau. S.48.
214 Ebd., S.49.
215 Theunert/Eggert: Was wollen Kinder wissen? S.54.
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ten, wenn sie zum Beispiel eine Kissenschlacht machen (EUW, 117-119). Au-
3erdem suchen Kinder nach Theunert, Lenssen und Schorb nach Orientierungs-
personen, an denen sie sich in der Ausformung ihrer eigenen Identitit ausrich-
ten konnen. Sie befinden sich in einem sozialen und biologischen Reifungspro-
zess, der durch Figuren im Fernsehen beeinflusst werden kann.?1¢ Aus diesen
Griinden eigenen sich erwachsene Darsteller besser fiir die Vermittlung von
Wissen als Kinder oder Jugendliche. Zudem lasst sich vermuten, dass Kinder
Erwachsenen mehr Kompetenz und Wissen zusprechen, wodurch die Vermitt-
lung von Informationen durch Erwachsene glaubhafter wirkt.

Ein weiterer Aspekt der Darstellung zeigt sich darin, dass in Wissen macht Ah!
viele verschiedene Schaupldtze, Requisiten und Kostiime verwendet werden,
die dazu dienen, Erklarungen mit historischem Hintergrund méglichst nachvoll-
ziehbar darzustellen. Die Schauspieler tragen zum Beispiel altertiimliche Klei-
dung und Periicken. Aufierdem lassen sich in den untersuchten Folgen keine
Text-Bild-Scheren finden. Text und Bild beziehen sich immer direkt aufeinander
und bieten so ein einheitliches Bild, das die Vermittlung visuell unterstiitzt und
nachvollziehbar macht.

Zur Darstellung gehort jedoch nicht nur die visuelle Prasentation der Themen.
Hier spielen weitere Aspekte eine Rolle, wie zum Beispiel die Tatsache, dass in
den untersuchten Sendungen kaum Fachwoérter vorkommen. Vielmehr wird
Wert auf die Vermittlung von Fremdwdortern gelegt, die haufig tibersetzt und
erklart werden. Dies steht im Zusammenhang mit der Reduktion der Informa-
tionsfiille. Details wie Fachworter und ihre genaue Definition konnen die Ver-
mittlung verkomplizieren und den Verstehensprozess bei den Rezipienten nega-
tiv beeinflussen. Aus diesem Grund finden sich nur wenige Fachworter in den
Erklarfilmen. Auch die Technik der Redundanz, das Einbringen von Vergleichen
und Beispielen sowie die Strategie der Natiirlichkeit dienen dazu, die behandel-
ten Themen fiir Kinder verstandlich darzustellen. Metaphern finden sich in den
betrachteten Beitragen kaum, was damit zu erkldren ist, dass sie generell das
Erbringen einer grofieren kognitiven Leistung erfordern als Vergleiche. Verglei-
che bieten sich also im Kontext der Vermittlung fiir Kinder eher an als Meta-

phern.

216 Theunert/Lenssen/Schorb: ,Wir gucken besser Fern als ihr!“ S.58-61.
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In der Forschungsliteratur wird haufig betont, dass das Element der Unterhal-
tung in Bezug auf die Wissensvermittlung fiir Kinder an erster Stelle steht.217
Eng verkniipft mit diesem Aspekt sind die Punkte der Emotionalisierung, der
Motivation und der Einbindung von witzigen Situationen. Emotionale, unterhal-
tende und humorvolle Momente wirken sich positiv auf die Motivation aus, die
Sendung aufmerksam zu schauen, was die Voraussetzung dafiir ist, dass die
Wissensvermittlung gelingt. Zu diesem Zweck dienen verschiedene, in der Ana-
lyse angesprochene Aspekte. Zunachst ist dabei die Rolle der Moderatoren her-
vorzuheben, die die Aufgabe zu motivieren am offensichtlichsten innehaben und
in den untersuchten Beitrdgen auch erfiillen. Sie unterhalten durch ihre witzi-
gen und parodierenden Gesprache und sorgen fiir offensichtliche Komik durch
Pannen und Versprecher. Zusatzlich beziehen sie sich in emotionaler Weise auf-
einander, auf den Zuschauer oder auf die Erklarbeitrage. Auch das Vormachen
von Experimenten und Kochrezepten dient dazu, die jungen Zuschauer zu un-
terhalten. Neben den Moderatoren finden sich jedoch auch emotionale und wit-
zige Elemente in den Erklarbeitragen. Es zeigt sich also, dass bei Wissen macht
Ah!viel Wert darauf gelegt wird, dem Zuschauer nicht nur Wissen zu vermitteln,
sondern ihn auch zu unterhalten und zu motivieren, womit Kriterien erfillt
werden, die Kinder an Wissenssendungen besonders schatzen.

Bei der Analyse der untersuchten Beitrage fallt auf, dass sich nicht nur Techni-
ken und Strategien der Vermittlung fiir Kinder finden, sondern, dass auch As-
pekte auftauchen, die eher Erwachsene ansprechen. Offensichtlich ist dies im
Bezug auf die Sendung Deine Eltern, die unbekannten Wesen, deren Titel auf die
aufklarenden Dokumentarfilme des Filmproduzenten Oswalt Kolle anspielt.218
Die Moderatorin Shary Reeves stellt diese Verbindung sogar explizit her: Und da
wir wissen, dass es vielen jungen Menschen so geht wie dir, stellen wir unsere Sen-
dung unter das Motto, frei nach Oswalt Kolle: Deine Eltern, die unbekannten We-
sen. (EUW, 16-20). Da die Filme aus den 70er Jahren stammen, ist es anzuneh-
men, dass nur Erwachsene, die Wissen macht Ah! entweder mit ihren Kindern

gemeinsam oder alleine schauen, diese Anspielung verstehen. Ein weiterer As-

217 Vgl: Hagemann: Die Maus wird grau. S.47; Theunert/Lenssen/Schorb: ,Wir gucken besser
Fern als ihr!“ S.65 und S.135.
218 Oswalt Kolle produzierte in den Jahren von 1969 bis 1970 drei Dokumentarfilme mit den Titeln
Deine Frau, das unbekannte Wesen, Dein Mann, das unbekannte Wesen und Dein Kind, das unbe-
kannte Wesen.
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pekt, der zeigt, dass Wissen macht Ah! auf Erwachsene Zuschauer eingeht, ist die
Art des verwendeten Humors. Zwar finden sich offensichtlich witzige Situatio-
nen, die Kinder ansprechen, doch wurde zuvor schon festgestellt, dass ironi-
schen und parodierenden Humor eher Jugendliche und Erwachsene witzig fin-
den. Wissen macht Ah! wendet sich durch solche Anspielungen und humorvollen
Momente also auch an ein erwachsenes Publikum.

Insgesamt ldsst sich sagen, dass viele Techniken und Strategien so eingesetzt
werden, dass sie speziell die Vermittlung von Wissen fiir Kinder unterstiitzen
und positiv beeinflussen. Obwohl keine Aussage liber die Angemessenheit der
Themenauswahl und die Aufarbeitung in Bezug auf das Vorwissen der Zielgrup-
pe getroffen werden kann, so kann doch gesagt werden, dass die Prasentation
und das Konzept der Sendung die Forderung nach einer verstandlichen Vermitt-

lung fiir Kinder erfiillt.

7.2. Istdas Medium Fernsehen zur Vermittlung von Wissen geeignet?

Die Vermittlung von Wissen durch das Fernsehen wird aus verschiedenen
Griinden kritisiert. Grewenig spricht zum Beispiel an, dass das Fernsehen nicht
dazu in der Lage sei zu lehren. Zum Lehren sei es notig, fiir das Wissen zu be-
geistern, es einzuordnen und es schliefdlich einzuiiben. Wahrend das Fernsehen
die ersten zwei Punkte durchaus erfiillen kénne, sei es nicht dazu in der Lage,
Wissen einzuiiben. Zusatzlich fehle dem Fernsehen eines der wichtigsten In-
strumente des Lehrers, die Lernzielkontrolle.21® Auch Speck-Hamdan kritisiert
diesen Punkt an der Vermittlung durch das Fernsehen: ,Ebenso fehlt die direkte
Erfolgskontrolle. Ob die Botschaft angekommen ist, lasst sich nur vermuten.“220
Dies resultiere auch daraus, dass die fiir das Lernen essentielle direkte Kommu-
nikation fehle.221 Seiler beméangelt in diesem Zusammenhang, dass es dem Fern-
sehen nicht mdéglich sei auf individuelle Bediirfnisse der Lernenden einzugehen,

da man das Wissen so konsumieren miisse, wie es produziert wurde.222

219 Grewenig: Den Geheimnissen auf der Spur. S.44.
220 Speck-Hamdan: Wie Kinder lernen. S.7.
221 Ebd,, S.7.
222 Sejler: Fernsehen, das Wissen schafft. S.37.
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Alle aufgefiihrten kritischen Aussagen beruhen auf der Annahme, dass der Zu-
schauer durch die Vermittlung im Fernsehen etwas lernen moéchte und die
Fernsehsendung das Ziel hat zu Lehren. Dies muss aber nicht der Fall sein. Wie
zuvor beschrieben, bestehen die Ziele der Vermittlung darin, von Wissenschaft
zu berichten, allgemeine Zusammenhange darzustellen, die Bedeutung alltagli-
cher Gegebenheiten zu thematisieren und zu unterhalten. Dennoch ist es eben-
falls moglich mit dem Fernseher zu lernen. Um sich dem individuellen Lernen
anzupassen werden bei Wissen macht Ah! eindeutige Strukturen vorgegeben.
Dies geschieht zum Beispiel dadurch, dass die einzelnen Beitrage von den Mo-
deratoren angesagt und kommentiert werden. Zusatzlich werden die Beitrage
durch Fragen eingeleitet, die ebenfalls strukturierende Funktionen haben. Das
Stellen der Frage markiert den Beginn und das zusammenfassende Beantworten
der Frage das Ende einer Wissenseinheit. Durch die Rahmengeschichten und die
unterhaltenden Funktionen der Moderatoren gibt es Abschnitte, die dazu die-
nen, das vermittelte Wissen zu verarbeiten. Die fehlende direkte Kommunikati-
on kann im Fernsehen nicht stattfinden, wird aber durch die Moderatoren und
Schauspieler, die die Zuschauer direkt ansprechen, simuliert und erfiillt somit
auch den Zweck, die Rezipienten in das Geschehen einzubeziehen und dadurch
die Aufmerksamkeit zu steigern. Die Moglichkeit Fragen zu stellen bietet sich
bei Wissenssendungen im Fernsehen leider nicht direkt. Fragen kénnen nur im
Anschluss an die Sendung per Post, liber eine E-Mail oder einen Eintrag in das
Gastebuch auf der Homepage gestellt werden. Eine weitere Moglichkeit Fragen
zu kldren bietet sich dann, wenn Erwachsene gemeinsam mit Kindern Wissens-
sendungen schauen. Obwohl das Fernsehen nicht dazu in der Lage ist zu kon-
trollieren, ob das vermittelte Wissen auch aufgenommen und verarbeitet wur-
de, benutzt es das Mittel der Redundanz, um die Wahrscheinlichkeit, dass die
gegebenen Informationen beim Rezipienten angekommen sind, zu erhohen.
Wissen macht Ah! nutzt zusatzlich die Moglichkeit, Wissen auf einer Homepage
zu vermitteln und mit einem Fragespiel einzutliben. Hier findet durchaus eine
Erfolgskontrolle statt, welche jedoch nicht direkt im Fernsehen verwirklicht
werden kann.

Ein weiterer Kritikpunkt ist nach Seiler die Tatsache, dass das Fernsehen dazu

gezwungen ist, Bilder zu zeigen. Auch dann, wenn sich ein Thema schlecht visu-
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ell darstellen lasse. Zusatzlich stelle dies die Produzenten vor die Herausforde-
rung, den Text immer auf die gezeigten Bilder zu beziehen.223 Obwohl dies tat-
sachlich ein Punkt ist, der, wenn er von den Produzenten einer Sendung nicht
ausreichend bertcksichtigt wird, dazu fiihren kann, dass die Vermittlung des
Wissens nicht oder nur teilweise gelingt, so tiberwiegen dennoch die Vorteile
die eine visuelle Darstellung bietet. Das Fernsehen ist dazu in der Lage wissen-
schaftliche Vorgange in bewegten Bildern darzustellen. Zu diesem Zweck kon-
nen verschiedene Techniken wie Zeitraffer oder Nahaufnahmen verwendet
werden. Diese Moglichkeit dem Zuschauer wissenschaftliche Inhalte besonders
anschaulich vor Auge zu fiihren hat ein Zeitschriftenartikel oder ein Lehrbuch
nicht. Zusatzlich kénnen Tone und Musik eingesetzt werden um die Vermittlung
zu unterstiitzen und zu veranschaulichen.

Zusammenfassend lasst sich also sagen, dass das Fernsehen nicht unbedingt
daftir geeignet ist mit ihm zu lernen. Da das Fernsehen zu einem grof3en Teil ein
Unterhaltungsmedium ist, findet ein Lernprozess eher unbewusst und beilaufig
statt. Zudem geht es zunachst darum, Wissen und seinen Bezug zu alltiglichen
Situationen darzustellen. Dazu werden verschiedene Moglichkeiten der Veran-
schaulichung genutzt, die nur dem Fernsehen zur Verfiigung stehen. Die Frage
danach, wie verstiandlich eine Sendung ist und wie grofd dementsprechend die
Chance ist, etwas zu lernen, hangt von den Gestaltungsmitteln und dem Rezep-
tionsverhalten des Zuschauers ab. Somit ist festzuhalten, dass das Fernsehen
durchaus dazu geeignet ist, Wissen zu vermitteln. Fiir eine erfolgreiche Vermitt-
lung missen verschiedene Techniken und Strategien der Vermittlung ange-

wendet werden, die im Hinblick auf die Zielgruppe ausgewahlt werden sollten.

223 Sejler: Fernsehen, das Wissen schafft. S.36.
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8. Fazit und Ausblick

Im Folgenden werden nun die wesentlichen Erkenntnisse der vorangegangenen
Analyse zusammengefasst und ein kurzer Ausblick auf weitere Forschungsmog-
lichkeiten gegeben.

In der thematischen Analyse konnte zunachst gezeigt werden, dass sich Wissen
macht Ah! nicht auf wenige Themengebiete beschrankt, sondern eine Vielzahl an
unterschiedlichen Thematiken behandelt. Dies entspricht dem Motto der Sen-
dung, das besagt, dass ,Klugscheifder’ mit so viel Wissen versorgt werden, dass
,Besserwisser vor Neid erblassen“224, Erstaunlich ist in diesem Zusammenhang,
dass die behandelten Themen nicht immer vermuten lassen, dass sie fiir Kinder
interessant sind. Sie werden jedoch durch ihre Aufarbeitung und das Konzept
der Sendung auf eine Art und Weise dargestellt, die wiederum sehr anspre-
chend fiir Kinder ist. Somit bekommen die Zuschauer zwar nicht vermittelt, wie
Alltagsgegenstiande produziert werden, erfahren dafiir aber zum Beispiel wer
sie in welchem Zusammenhang erfunden hat. Demnach dient nicht nur die
Themenvielfalt sondern auch die Auswahl an Aspekten die behandelt werden
dem Ziel der Sendung, ,Klugscheifder mit Wissen zu versorgen.

Durch die Analyse der Techniken und Strategien der Vermittlung, die in den
untersuchten Folgen angewendet werden, konnte festgestellt werden, dass Wis-
sen macht Ah! mit einer Vielzahl unterschiedlicher Aspekte der Wissensvermitt-
lung arbeitet, um Informationen fiir Kinder angemessen aufzubereiten. Hervor-
zuheben sind dabei die Techniken der Reduktion der Informationsfiille und In-
formationsdichte, sowie die verschiedenen Moéglichkeiten der Darstellung, wie
zum Beispiel die Einflihrung des Themas durch eine Rahmengeschichte, durch
die der Bezug zum Alltag der Zuschauer geschaffen wird. Auch die unterstiit-
zende Visualisierung der Erklarungen durch die Schauspieler ist fiir die Vermitt-
lung an Kinder besonders geeignet und bettet den Prozess der Wissensvermitt-
lung in unterhaltende Elemente ein. Durch das Zusammenspielen der unter-
schiedlichen Aspekte der Vermittlung ergibt sich also ein Format, das Wissen

fur Kinder interessant, anschaulich, unterhaltend und angemessen vermittelt.

224 Homepage Wissen macht Ah! - Was ist Ah!?
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Bei der Betrachtung der Moglichkeiten, die das Fernsehen hat, Wissen an den
Zuschauer zu vermitteln, konnte festgestellt werden, dass es zahleiche Aspekte
gibt, die das Fernsehen besonders geeignet fiir die Vermittlung von Wissen ma-
chen. Als Beispiele wurden die verschiedenen Darstellungsmoglichkeiten wie
Grofdaufnahmen oder Zeitlupen genannt. Auch konnen historische Handlungen
durch Schauspieler in Kostiimen besonders anschaulich dargestellt werden.
Obwohl das Fernsehen also nicht dazu in der Lage ist, im eigentlichen Sinne zu
lehren, da es keine Moglichkeit der Lernzielkontrolle hat, so ist es dennoch da-
fiir geeignet, Interesse an einem Thema zu wecken und motiviert dazu, sich
selbststandig mit den dargebotenen Themen auseinander zu setzen. Aufierdem
konnen unterschiedliche Techniken und Strategien der Wissensvermittlung da-
zu eingesetzt werden, Informationen, dhnlich wie in einer Lernsituation, dauer-
haft zu vermitteln.

Hervorzuheben ist, dass der Erfolg der Wissensvermittlung zu einem grofden
Teil davon abhdngt, ob die Techniken und Strategien auf die Zielgruppe abge-
stimmt sind. Das Vorwissen der Rezipienten einschatzen zu konnen, ist fiir eine
erfolgreiche Vermittlung essentiell?2> und spielt bei den meisten angesproche-
nen Techniken und Strategien eine entscheidende Rolle. Dies ist eine schwierige
Aufgabe, da das Fernsehen ein Medium der Massenkommunikation ist und zahl-
reiche Rezipienten hat. Um dieses Problem zu 16sen wird eine Zielgruppe ange-
geben, auf deren Alter die Vermittlungstechniken und -strategien zugeschnitten
sind.

Zusammenfassend lasst sich also sagen, dass die Sendung Wissen macht Ah!
zahlreiche Techniken und Strategien der Wissensvermittlung verwendet, die auf
die Bediirfnisse der angegebenen Zielgruppe abgestimmt sind und dadurch die
Vermittlung unterstiitzen. Das Fernsehen ist dafiir besonders geeignet, da es die
Moglichkeit hat, zu vermittelnde Informationen anschaulich darzustellen. Au-
Berdem ist das Fernsehen bereits ein fester Bestandteil des Alltags vieler Kin-
der, auf den sie nicht verzichten wollen. Die Attraktivitit des Mediums fiihrt
zusatzlich dazu, dass die Wissensvermittlung durch das Fernsehen fiir Kinder

reizvoll ist.

2 Deppert: Verstehen und Verstandlichkeit. S.9.
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In dieser Arbeit wurden erste exemplarische Ergebnisse und Tendenzen {iber
den Einsatz von Techniken und Strategien der Wissensvermittlung in Kinder-
wissenssendungen ermittelt. Um jedoch tiber diese ersten Resultate hinaus ge-
nauere Aussagen tiber die Vermittlung von Wissen fiir Kinder durch das Medi-
um Fernsehen treffen zu konnen, miissten weitere Aspekte betrachtet und in die
Analyse mit einbezogen werden. Wie zuvor im Methodenkapitel beziiglich der
Grenzen der Analyse beschrieben, ware eine empirische Untersuchung des Re-
zeptionsverhaltens von Kindern hilfreich im Hinblick auf die Frage nach dem
Erfolg der Wissensvermittlung. Auch eine Erhebung der Intention der Redak-
teure ist ein Aspekt, der wichtige Ergebnisse liefern konnte.

Zusatzlich ist es notig, fiir reprasentative Aussagen das Korpus zu erweitern und
weitere Folgen der Sendung Wissen macht Ah! zu analysieren. Auch ist es sinn-
voll, sich nicht auf eine Sendung zu beschranken, sondern mehrere Sendungen
zu betrachten. Besonders interessant kann dabei ein vergleichender Ansatz sein,
der Formate betrachtet, die sich an unterschiedliche Altersgruppen richten. Der
Vergleich von Sendungen die sich an Kindergarten- beziehungsweise Grund-
schulkinder wenden, kann zu wichtigen Ergebnissen beziiglich der zielgruppen-
abhingigen Anwendung von Techniken und Strategien der Wissensvermittlung
fithren.

Flr eine moglichst umfassende Untersuchung der Wissensvermittlung fiir Kin-
der ist es notig, neben Fernsehsendung weitere Medien, wie zum Beispiel Zeit-
schriften, Internettexte oder Biicher die Wissen an Kinder vermitteln, in die
Analyse mit einzubeziehen. In diesem Zusammenhang kéonnen medienspezifi-
sche Unterschiede herausgearbeitet werden, die dazu dienen kdnnen einen
Uberblick iiber die Méglichkeiten die sich im Bereich der Wissensvermittlung

fir Kinder bieten zu schaffen.
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10. Anhang

Transkripte der Wissen macht Ah!-Folgen Mit Geduld und Spucke vom 14.07.12
und Deine Eltern, die unbekannten Wesen vom 11.08.12 als PDF auf CD-Rom bei-

gefligt

Wissen macht Ah!-Folgen Mit Geduld und Spucke vom 14.07.12 und Deine Eltern,

die unbekannten Wesen vom 11.08.12 als Video-Dateien auf CD-Rom beigefiigt
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